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Indledning

Forskningen inden for feltet borne- og ungdoms-
medier har de senere dr kunnet bidrage til det me-
dievidenskabelige felt med en rekke interessante
teoretiske tilgange og resultater. Det skyldes dels
de arbejder, der er muliggjort via ctableringen af
_internationale og nationale forskningsmiljoer og
-samarbejder, dels udspringer de af en raekke mnno-
vative forssg pa at integrere humanistiske og so-
ciologiske tilgange til feltet samt at integrere for-
skellige metoder. Fokus har varet receptionsforsk-
ningen med inddragelse af medieetnografiske
metoder, hvor ogsd tekstanalyser er integreret.
Hertil kommer sterre kvantitative analyser samt
perspektiver, der inddrager mediernes betydning
for udviklingen af kulturel identitet.

Ideen til dette temanummer af MedieKultur
opstod 1 forbindelse med SMIDs drsmade 1 1996,
hvis tema var » Forskning 1 berne- og ungdomsme-
dier«, og hvor to af forfatterne i dette nummer af
MedicKultur, David Buckingham og Dominique
Pasquier, var gaesteforelasere. Buckinghams og Pa-
squiers artikler er imidlertid skrevet til dette num-
mer pd baggrund af igangverende arbejde. Det
samme gelder Cecilia von Feilitzens artikel, der
er baseret pa hendes mangedrige arbejde 1 svensk
medieforskning.

David Buckingham indleder temanummeret
med en artikel om forholdet mellem forandringer
i opfattelsen af barndomsbegrebet og forandringer
i barn og unges mediepraksis. Artiklen tager iser
udgangspunkt i engelske erfaringer, men perspek-
tiverer disse tendenser til en general diskussion af,
hvordan medieforskere og andre, der beskaftiger
sig med feltet born, unge, medier og kultur ber re-
videre opfattelsen af de normer og paradigmer, der
styrer forskningens teoretiske og empiriske udvik-
ling.

Diskussionen af barndomsbegrebet tages ogsd
op 1 den efterfolgende artikel, men ud fra en forsk-
ningshistorisk tilgang. Cecilia von Feilitzen gen-
nemgar hovedretningerne 1 svensk bernemedie-
forskning fra 1960 og tili dag med vegt pa de skift,
der afspejles 1 holdninger til netop barndom og
kultur, metodologi og videnskabsteori. Temaet
perspektiveres i forhold til sivel teoretiske som me-

todologiske trak, og iswr beskriver forfatteren,
hvorledes sdvel medichistoriske, markedsmessige
og samfundsmassige udviklingstrzk som tenden-
ser 1 tilgreensende forskningsomrdder har medvir-
ket til udviklingen og diversiteten inden for dette
forskningsfelt.

De tre gvrige artikler i dette nummers temadel
beskaftiger sig med forholdet mellem produktion,
tekst og reception. Kirsten Drotner tager i sin ar-
tikel fat i Teskeholdet, som er et af de radioprograms-
mer, der ubetinget har givet mest genlyd i og uden
for radiomediet 1 nyere dansk medichistorie. I ar-
tiklen analyseres programmets produktionshisto-
rie, wstetiske virkemidler, samt reception blandt
unge.

John Thorup beskaeftiger sig i sin artikel med
sporgsmalet om unges visuelle medickompetencer.
Med udgangspunkt i en gruppe danske gymnasie-
elevers analyser af en Diesel-reklame, analyserer
han, hvorvidt de unge faktisk er 1 stand til at gen-
nemskue den pdgaldende reklames kritisk-ironiske
kommentar til det mellemlagsmiljs, den tematise-
rer, og om de unge generelt forstar betydningspo-
tentialerne 1 de reklamer, der har dem selv som
malgruppe. Artiklen har tidligere varet udgivet i
en engelsk version 1 Young, vol.6; no.l, 1998.

Sidste artikel dette nummers temadel er Domi-
nique Pasquicrs analyse af, hvorledes unge tolker
personerne i en rackke ungdomsserier. P4 bag-
grund af et empirisk materiale bestdende af tu-
sindvis af fanbreve og interviews med seerc og pro-
ducenter underseger Pasquicr, hvorledes seernes
forskellige kulturelle og sociale baggrund indvir-
ker pd receptionen af'serierne og analyserer de for-
tolkningsfellesskaber, der etableres i publikums-
gruppen.

I backpage artiklen gennemforer Bo Laursen
en diskursanalyse af en rakke danske sundhedsin-
formerende brochurer. Han identificerer genrens
prototypiske rygrad og opstiller pd baggrund af
sin analyse to genremassige arketyper inden for
sundhedsbrochurer, nemlig henholdsvis den »tra-
ditionelle« og den »moderne«.

Gitte Stald og Kirsten Drotuer




