Fra ideologisk invasion til

kulturelle mader

Om dansk forskning i udenlandske, internationale og globale medieforhold

Af Stig Hjarvard

Dansk medieforskning har interesserel sig for medieforhold uden for landets grenser lange, for globa-
lisering blev et tema. Denmdde, hvorpd interessen dyrkes i dansk medieforskning, og del perspektiv der
legges pa disse forhold er derimod ikke kontinuerlig. I sin artikel skitserer Stig Hjarvard, hvordan
betoningen er skiftet fra en interesse for udenlandske ( fortrinsvis anglo-amerikanske) forhold, via
internationale (iser europaiske) il globale problemstillinger. Dermed har perspektivet pd genstands-
Jeltet ogsd endret sig. Huvor man, furhen isaer bedomie medieudvikling og pdvirkning fra det danske
samfunds udsigispunkt — dvs. ‘indefra’ undersages disse aspekter idag @ langt hajere grad globalt-
olympisk, altsd oppefral Men der er ogsé en gennemgdende trad 1 dansk medieforskmings historee:
nemlig den nogterne eller usentimentale’ holdning til en felles national kultur. Del er denne holdning,
som skal bere fremtidig forskning i globale medieforhold, som vil blive en udfordring for og et centrall
tema i medieforskningen fremover. Udfordringen bestdr nemlig i at fastholde bade det globale perspek-

tiv og den faglige specialisering.

Tvunget af en indre nedvendighed 1 vort mate-
riale, der imidlertid blot genspejler en almen nod-
vendighed ved studiet af bl.a. massemediefeno-
mener, har vi sdledes mattet udvide studiet. Fra at
vare et antonomt ideologikritisk tekststudium in-
den for en nutidig national forstdelseshorisont har
undersogelsen udviklet sig til et bade historisk og
geografisk langt mere omfattende studivm... (Teg-
neserier — Bn ekspansions historie, s. 8,1973)

Medieforskningen i Danmark var ganske udligt
preget al en orientering mod udenlandske og in-

ternationale medieforhold. Som det fremgir af

ovenstaende citat fra rapporten fra det kollektive
forsknings- og undervisningsprojekt om tegnese-

rier ved Aarhus Universitet i begyndelsen al

1970’%erne, var der tidligt en erkendelse af, at analy-
sen af massemediers tekstlige og produktionsmas-
sige forhold ikke kunne begranses til en national
forstaelsesramme. Ogsa for en analyse og for-
staelse af medietekster i Danmark matte horison-
ten bredes ud til at omfatte en udenlandsk og forst
og fremmest anglo-amerikansk kontekst. En bety-
delig del af dagsordenen i dansk medieforsknings
forste 10-15 &r var i konsekvens heraf optaget af stu-
dier af medietekster af udenlandsk herkomst her-
under specielt den kommercielle og anglo-ameri-
kanske kulturindustri og dens medieprodukter:
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tegneserier {Andersen et al., 1973), film {Andersen
et al., 1974; Andersen & Larsen, 1989), kulert ung-
domshitteratur (Drotner, 1977), hardkogt kriminal-
litteratur ( Michaglis, 1978}, tv (Giersing, 1982), po-
pulerjournalistik (Mortensen, 1984) m.m.

De forste artiers forskning 1 udenlandske og in-
ternationale medieforhold forte i dansk sammen-
heeng ikke til en selvstendig eller specialiseret virk-
somhed eller skole, som man finder det i det inter-
nationale forskningsmilje (f.cks. med retninger
som »international communication«, »intercultu-
ral communication« m.m,), men var generelt en
del af det samlede medieforskningsmiljo. Miljoets
lidenhed tillod ikke i de forste 10-15 ar nogen storre
specialiseringer, hvorfor de enkelte forskere vek-
slede mellem lokale, nationale og internationale
genstandsfelter. Mere afgerende har imidlertid
vieret, at landets storrelse gjorde det dbenbart, at
mediendviklingen i Danmark foregik 1 snever
sammenhzng med den internationale udvikling,
og denne fundamentale athengighed gjorde for-
staelsen af de internationale medicforhold til en
vigtig refleksionsramme for hovedparten af me-
dieforskningen.

I konsekvens af den manglende specialisering
har forskningen i internationale medieforhold -
pi godt og ondt — fulgt de almindelige faglige kon-
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junkturer 1 dansk medieforskning; teorindviklin-
gen har fulgt den samme bevagelse fra en tidhig
fransk og tysk teoriorientering til en senere nasten
enerddende anglo-amerikansk teornmport, og
genstandsfeltet har gennemgaet de samme udvik-
lingsfaser begyndende med et fokus pa selve me-
dieteksten, derniest en stigende grad af instituti-
onsanalytisk beskaftigelse for senere at blive mere
orienteret mod receptionen af medieprocukter.
Orienteringen mod den udenlandske og inter-
nationale medieudvikling skal 1 lyset at’ den ny-
marxistisk inspirerede ideologikritik og Frankfur-
terskolens kritiske teori, der dominerede medie-
forskningens forste arti, lige sd meget ses pa
baggrund af den analytiske intention om en omfat-
tende hontekstualisering af teksterne som en egentlig
interesse for de udenlandske og internationale me-
dieforhold 1 sig selv. Kontekstualiseringen af me-
dieteksternes ideologiske strukturer blev saledes
ofte sat 1 relation 6l mere generelle forhold ved
den internationale medicindustri: dens privatkapi-
talistiske indlejring, dens rolle i bevidsthedsdan-
nelsen 1 et borgerligt samfund, dens rolle 1 den
kolde krig og imperialistiske krige etc. Som for an-
dre af datidens tekstanalyser gjaldt det, at koblin-
gen mellem tekst og (internationalt) samfund
fandt sted pa et meget generelt og abstrakt niveau,
hvor sedvanhgvis kun medieproduktionsforhol-
dene blev gjort til genstand for empirisk analyse.
Receptionen af teksterne blev ikke undersegt cm-
pirisk, og i stedet blev sammenhangen mellem
tekst, samfund og bevidsthedsdannelse forsegt
etableret gennem brug af fortrinsvis tysk psyko-
analyse (Freud), kritisk teori (Frenkfurterskolen),
socialisationsteori (Lorenzer, Krovoza) og fransk
semiologi og myteanalyse {Barthes, Metz m.fl).
Allerede tidligt inder man en ambivalens i dan-
ske medieforskeres forhold til den udenlandske po-
pulerkultur. Pi den ene side begribes den frems-
mede popularkultar teorctisk og analytisk inden
for rammerne af, hvad man bredt kunne kalde en
nymarxistisk forstdelsesramme og er saledes gen-
stand for bade politisk og kulturel afstandtagen.
Pd den anden side fornemmer man — og det har
primart fornemmelsens ubestemmelige karakter
—en udpraget fascination af den kommercielle po-
pularkultur blandt flere af de selvsamme forskere.
Den amerikanske kulturindustris voldsomme dy-
namik og evne til at {a folket og arbejderklassen 1
tale gjorde den til et betydeligt mere interessant
genstandsfelt for analyse end mange af'den danske
og europriske kulturs mere konservative, stille-

staende og harmilese produkter. Det var siledes
hverken den danske filmkomedie cller den danske
provinspresse, der var de foretrukne analyseobjek-
ter for den ideologikritiske tradition, men meget
ofte den »rigtige« kulturindustris produkter, den
@gte vare fra USA.

Forskerne var spundet ind 1 et normativt dilem-
ma, en modsetaing mellem to positioner: pa den
enc side var der en interesse for udenlandsk popu-
lerkultur, fordi den udgjorde folkets smag og var i
opposition til den etablerede hejborgerlige smag;
og som sddan udgjorde selve udpegningen af den
kommercielle populerkultur som forskningsfelt
en universitetsgenerations oprer mod en borgerlig
akademisk kultur. Pa den anden side var der en vis
afstandtagen til populaerkulturen, fordi selvsamme
kulturindustri udbyttede folket. Denne ambiva-
lens var tillige praget af det forhold, at Danmark
var {og er) et bade lille og vestligt land. Man var
set med datidens optik pa en og samme tid placeret
i kapitalismens centrum (vesten) og dermed
»medansvarlige for imperialismen og som lille
land udsat for en kulturimperialisme fra USA.

Ambivalensen blev til et reelt politisk problem,
da medieforskerne efterhinden fik institutionalise-
ret feltet og segte at opna indflydelse pa den stats-
lige mediepolitik. Skulle en mediepolitik have et
forsvar mod den kommercielle kulturindustri som
vigtigste formal, og risikerede man dermed ikke
blot at forsvare de nationale og borgerlige kultur-
institutioner? Eller skulle en mediepolitik radikals
satse pa en Enzenbergersk gracsrodsstrategi med
lokal orientering, hvor enhver passiv modtager
skulle forvandies 6l en aktiv alsender, men risike-
rede man dermed ikke at prisgive den nationale
public service institution den udenlandske medie-
kapital? Forstdelsen af de internationale mediefor-
hold var ved indgangen til 1980%rne ikke lengere
kun af tcoretisk-analytisk interesse, men var blevet
et mere konkret og aktuelt politisk anliggende —
ogsa for medieforskerne.

Modtagerorientering
og europ®isering

I forste halvdel af 1980%crne begyndte Cultural
Studies traditionens nyorientering mod receptio-
nen af medier at sl igennem 1 dansk medieforsk-
ning, og den blev ikke mindst anvendt til en revi-
sion af de udenlandske medieprodukter betydning
og indflydelse. Anne Hjorts (1984) komparative
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analyse af danske kvinders reception af den ameri-
kanske soap Dallas og den danske serie Krigsdetre
var et forste storre og vellykket forseg pa empirisk
at belyse modtagernes forskelligartede reception
af amerikansk og dansk produceret fiktion. Arven
fra den ideologikritiske tradition var i de ferste stu-
dier bade herhjemme og 1 den anglo-amerikanske
Cultural Studies-tradition stadig tydelig, idet der
teoretisk blev lagt vaegt pé at belyse oppositionelle
lesninger i forhold til teksternes dominerende ide-
ologiske budskaber; som sadan var der fortsat tale
om ideologikritik, men perspektivet havde forryk-
ket sig betydeligt: fra teksternes ideologiske struk-
turer til den livsverden som modtageren modtog
og anvendte medieteksterne 1.

Receptionsanalysens ogede fodfwste 1 dansk
medicforskning 1 sidste halvdel af 1980%rne blev
ikke mindst opnaet gennem studier, der havde
udenlandske medier og deres reception som gen-
standsfelt (Jensen, 1986; Drotner, 1988; Schreder,
1988h) T kolvandet pa receptionsanalysen kom en
revurdering af den kommercielle og amerikanske
medicindustris produkter og deres indflydelse pd
hevidsthedsdannelse og kulturformer i Danmark,
men denne revurdering fandt dog ikke sted uden
betydelige sverdslag, hvor udtryk som pverdirela-
tivisme«, »populistisk radikalisme«, »den gode
smags tyranni« m.fl. blev brugt til at karakterisere
de forskellige positioner i kontroversen (Schrader,
1988a; Bondebjerg, 1988). Det var karakteristisk, at
denne faglige debat ogsé foregik i og med en bre-
dere offentlighed (dagspressens kulturspalter),
hvor ikke mindst amerikanske serier som Dallas
og Dynasty blev gjort til en slags sindbilleder pa
den kulturelle forandring.

Ud over selve fokusskiftet fra tekst til reception
var et vigtigt resultat af disse faglige diskussioner
tillige, at den uproblematiserede normative orien-
tering, der 14 i sivel nymarxismen som kulturradi-
kalismen, blev aflost af en kultursociologisk og em-
pirisk diskussion af kvalititet og smag, hvor ikke
mindst Pierre Bourdieus sociologi kom til at spille
en vigtig rolle til forstielse af smag og kvalitetsnor-
mer, Kvalitet blev gradvist rykket ud af et politisk-
normativt gebet og gjort til genstand for videnska-
belig refleksion, hvilket blandt andet forte tilen er-
kendelse af, at kvaliteten ved et givent mediepro-
dukt, herunder de udenlandske, blandt andet
matte vurderes 1 forhold til genrebestemte krite-
rier og ikke ud fra en absolut norm.

I 1990%rnes receptionsanalyse endredes den
analytiske optik i forhold 11l det nat ionale ud-
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gangspunkt. Hvor der tidligere havde veret et me-
re eller mindre eksplicit nationalt ndgangspunkt,
blev der i stigende grad et internationalt eller glo-
balt syn pa modtagelsen af kulturprodukter. Hvor
man 1 1980%rne fandt det naturligt at sammen-
ligne det udenlandske med det danske, fandt der i
1990%rne en relativering af den danske kontekst
sted. Man foretog fortsat komparative analyser,
men i stedet bley der sammenlignet pd tveers af en
rackke lande for at papege empiriske forskelle og
ligheder og udvikle teori og forklaringsmodeller
pa receptionen pa tveers at nationale specificiteter.
Kollektive og internationale forskningsprojekter
som »News of the World« (Jensen, 1998), der sam-
menlignede reception af nyheder, og »Himmel-
weit«-projektet {Lemish et al., 1998), der sammen-
lignede bern og unges medicbrug, markerede, at
dansk medieforskning i stigende grad var blevet
en del af et internationalt forskningsmilje, hvor
den nationale kontekst ikke lengere afgransede
en given forstielseshorisont, men snarcre udgijorde
én blandt flere mulige empiriske »samples« eller
case-studier,

Sidelebende med receptionsanalysens viekst
kom der 1 1990%rne flere institutionsanalytiske bi-
drag om internationale medieforhold fra danske
medieforskere. Hvor der i 1970%rne og 1980erne
havde vaeret et sterkt fokus pid specielt USAs me-
dicindustri, men ogsd enkelte landes medicudvik-
ling (iser Tyskland, Frankrig, Ttalien), var der fra
shatningen af 1980%rne og gennem 1990%crne en
betydelig forskning rettet mod europaiske medicfor-
hold. Dette var naturligvis ct resultat af EU sti-
gende involvering 1 mediepolitiske og -industrielie
anliggender (stotteprogrammer til enropaisk me-
dieindustri, medielovsharmonisering, protektio-
nisme over for USA m.m), som gradvist satte den
europaiske dimension pa dagsordenen. Sepstrup
(1990) leverede siledes en omfattende analyse af
tv-programimport og -cksport 1 Furopa, og fra
den politologiske forskning kom bidrag om udvik-
lingstendenser i europisk mediepolitik (Siune &
Truetzschler, 1992) og komparative studier af me-
dieforhold i de enkelte lande (Dstergaard, 1997).
Hijarvard (1995} havde ligeledes et staerkt fokus pd
den europaiske dimension i sin historiske studie af
den internationale handel med tv-nyheder.

Som for receptionsanalysernes vedkommende
var ogsf institutionsanalyserne i 1990crne kende-
tegnet ved en relativering al den nationale forstiel-
seshorisont. Synsvinklerne var komparative mel-
lem europaiske lande eller koncentreret om ( feelle-
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s)europaiske medicforhold og -politik. Det betad
ikke, at danske medicforskere overtog en EU-optik
pa medieudviklingen. Tvertimod har det veret
karakteristisk, at studicr af curopaiske medicfor-
hold har vieret ganske kritiske over for E1s medie-
politiske initiativer og blandt andet harleverct em-
pirisk dokumentation for manglende politisk kon-
sistens bag de forskellige EU-tiltag. Endelig skal
det tilfujes, at tekstanalyser af udenlandske medie-
produkter 1 et komparative perspektiv ikke for-
svandt fra medieforskningens dagsorden, men
gennem 1990%rne vedblev at udgare et vigtigt
forskningfelt [feks. Bondebjerg, 1993).

I 1990%rne ser man tillige en stigende interesse
lor (elwet interkulturel Fommunthation Hande medie-
forskere (Jensen & Longreen 1995, Feltet var alle-
rede opdyrket 1 en rakke miljocr inden for sprog-
og kulturtag (f.eks. SPROK pa Handelshojskolen i
Kebenhavn og SPIRIT pa Aalborg Universitet),
men uden de store forbindelseshinier til medie-
forskningen. [ mterkulturel kommunikation star
medieaspektet ikke nedvendigvis 1 centrum for
analysen, og nationen udger ikke den centrale kul-
turelle enhed, sddan som det er tilfeldet 1 de kome
parative landestudier. Inden for feltet interkulturel
kommunikation er individets og gruppens identi-
tetsdannelse gennem kommunikation i kulturelle
mader det centrale undersogelsesfelt. Parallelt
med denne udvikling finder man ogsa en stigende
interesse for medieetnografiske studier af udenlandske
mediekulturer (Tufte, 2000), hvor det ikke er re-
ceptionen af medieprodukter, der er 1 centrum for
analysen, men selve omgangen med medier og
genrer 1 den hverdagshige kontekst, der udger un-
dersegelsens genstandstfelr.

Fremveksten al forskning 1 computerbaserede me-
dier og informationsteknologt gennem 1990%rne inde-
bar en yderligere relativering af eller maske sna-
rere oplesning af’ en national forstaelseshorizont,
Selvom computer- og I'T-orskning 1 udpraget
grad har varet genstand for national politisk op-
marksomhed og veret stattet al nationale indu-
stri- og forskningspolitiske mitativer, har denne
forskning helt overvejende vaeret praeget af en for-
staelse af disse medier og medieteknologier som
transnationale eller globale feenomener. I det om-
fang man kan tale om et dansk perspektiv 1 denne
forskning, har det ligget 1 det teori- og metodeper-
spektiv, som traditioner 1 dansk medieforskning
har tilfert computer- og 'l-forskningen, ferst og
fremmest en betydelig vegt al humanistiske teori-
dannelser og kvalitative metoder (Andersen et al|

1993). Det er sdledes forskningsperspektivet, der
har haft et vist dansk swrpraeg, hvorimod gen-
standsfeltet overvejende har varet forstact som
varende al transnational eller global karakter.

Indefra — oppefra

Den mest iojnefaldende udvikling inden for forsk-
ning i udenlandske og internationale medieforhold
har veret den @ndrede position, som medictorsk-
ningen har indtaget 1 forhold til genstandsfeltet. T
de tidlige studier blev udviklingen sef indefra og ud,
d.vs. det naturhige udsigtspunkt var placeret 1 det
danske samfund, hvorfra man sd ud pa det frem-
mede. Det fremmede var noget, man fik gje pa,
niar det neermede sig de danske granser (typisk
nar det blev sendt 1 dansk tv eller blev tilgangelig
via satellit), cller som man rejste af sted for at stu-
dere »over there«. Omend man i kraft af kritisk og
nymarxistisk teori opfattede Danmark som en in-
tegreret del af den vestlige verden, fik den kommer-
cielle kulturindustri i medicforskningens optik
umiskendelig karakter af at vaere af udenlandsk op-
rindelsc.

Den noget abstrakte karakter ved den sam-
fundsmassige  kontckstualisering, der blev de
udenlanske og fortrinsvis amerikanske mediepro-
dukter til del, hang ogsd sammen med, at det di-
rekte kendskab til disse medieprodukter og deres
reception 1 praksis var begranset, ogsa blandt me-
dieforskere. Farst da satellit-tv og -radio og siden
Internet gjorde den udenlandske og transnatio-
nale medievirkelighed tilgangelig pa en langt me-
re konkret og omfattende made for alle, var der
skabt basis for en mere nuanceret og detaljeret for-
stdelse af de udenlandske kulturprodukter og deres
reception.

I 1990%rne undergik denne »sindefra«-synsvin-
kel en markant @ndring Mediernes udvikling an-
skues 1 langt mindre grad ud fra ct dansk syns-
punkt, og i stedet indtager forskningen et interna-
tionalt eller globalt-olympisk syr oppefra og ned. Der
er ikke noget spontant eller naturligt nationalt
(dansk) centrum for analysen, og nationerne ud-
gor ikke nadvendigvis den centrale sociale katego-
ri for komparativ analyse. Selv analyser, der empi-
risk satter sig for at belyse den danske udvikling
mden for et bestermt mediefelt, vil som kontekst
for analysen have en global eller regional udvik-
lingstendens (nordisk, nordeuropaisk, EU etc,),
som den danske udvikling udger en variation over.

‘norindefraw-synsvinkel fremstar derfor 1 dag som
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et bevidst valg, en afgrensning foretaget pa bag-
grund af faglige, praktiske, emnemassige cller me-
diepolitiske kriterier og hensyn. Som »spontan«
synsvinkel pa udviklingen er den ikke lengere mu-
lig uden at fremstd som naiv eller usamtidig.

Denne udvikling afspejler pd den ene side en ge-
nerel globalisering af samfundet, som ogsa medie-
forskningen pavirkes af, hvor nationen generelt
har mistet sin status som det indlysende og natur-
lige sociale referencepunkt, omend der ikke er tale
om, at nationen er overfladiggjort eller nodven-
digvis af mindre betydning. P4 den anden side af-
spejler denne udvikling ogsa en forskningsintern
udvikling, hvor medieforskningen 1 stigende grad
har udviklet sig til en mere international akade-
misk-forskningsmessig disciplin uden klare an-
knytningspunkter til politiske eller andre sociale
projekter. Den globale — og til en vis grad relativi-
stiske — optik, der prazger nyere forskningsprojck-
ter, vidner ogsi om en afpolitisering af medieforsk-
ningen, hvor det er den indre forskningsmassige
dagsorden, der afger, om medictenomener ex veerd
at underkaste analyse, og ikke nationale politiske
eller kulturpolitiske dagsordener, der udpeger
genstandsomrader for medieforskningen.

Dette har imidlertid ikke betydet, at medic-
forskningen er mindre involveretinationale politi-
ske beslutningsprocesser omkring mediesporgs-
mal. Tvaertimod er der god grund til at under-
strege, at dansk medieforskning aldrig har veret
54 involveret i ministericlle udvalgsarbejder, tan-
ketanke, radgivningsopgaver og lignende som op
gennem 1990°%rne. Men mecdieforskernes rotle har
endret sig, Hvor medieforskere tidligere sa det
som en opgave at politisere bestemte aspekter afme-
dieudviklingen, eksempelvis pege pa de kulturpo-
litiske konsekvenser af indforslen af hybridnet og
satellit-tv, ser medieforskere 1 dag det snarere som
deres opgave at sagliggare den politiske stillingta-
gen til medieudviklingen, eksempelvis uddybe og
nuancere forstaclsen af forskellige medieteknologi-
ers indflydelse, af forskellige modeller for public
service institutioner o.lign.

Som hethed har danske medieforsknings be-
skaeftigelse med udenlandske og internationale
medicforhold haft en betydelig tyngde savel i
kvantitative termer, idet omradet har fyldt ganske
meget i den samlede medieforskning, som i kvali-
tativ forstand, idet forskningen pa dette omrdde
har leveret meget solide og velreflekterede arbej-
der, ogsd milt med en interpational forskningsma-
lestok. Tkke mindst udmarker omradet sig med en
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betydelig empirisk tyngde, der har vist sigi kortleg-
ning af curopriske programstramme, af analyser
af amerikansk tv's struktur og historie, af europa-
isk mediepolitik, af Eurovisionens historie og
struktur og af receptionen af {(udenlandske) me-
dieprodukter (nyheder, berne- og ungdomsme-
dier) i komparativt perspektiv etc.

Der har dog ogsa veeret nogle markante »hul-
ler« i dansk medieforsknings beskaftigelse med
medierne uden for landets graenser. Det er sdledes
bemaerkelsesvaerdigt s lidt forskning, der har be-
skeeftiget sig med mediernes rolle i forhold til den
3. verden. Der findes enkelte arbejder (Lautrop,
1979, Retholl, 1979, 1991; Longreen, 1987 Medie-
Kultur, 1994; Holm, 1987; Hjarvard, 1998), men de
har sjeident tiltrukket sig nogen storre opmeerk-
somhed i dansk medicforskning som helhed. Det
er endvidere karakteristisk, at nogle af disse arbej-
der har fokuseret mere pa vestlige mediers behand-
ling af 3. verdenslande end pa medieforhold ¢ den
3. verden. Danske medieforskeres hyppige delta-
gelse i den internationale medieforskersammen-
slutning IAMCR’s (International Association for
Mass Communication Research) konferencer,
hvor spargsmal om mediernes rolle den 3. verden
hyppigt har veeret pa dagsordenen og hehandlet 1
arbejdsgrupper, har ikke haft en afsmittende virk-
ning pa dansk medieforskning. Med enkelte und-
tagelser har danske medieforskere ogsa holdt sig
pé afstand al TAMCRS involvering 1 Unescos me-
diepolitik og kravet om en New World Information
and Communication Order, NWICO.

Fn udtalt mangel pa forskningsinteresse har i
seerlig grad gjort sig geldende i forhold til de ast-
europaiske lande og det tidligere Sovjetunionen.
Hverken mediernes rolle under kommunismen
disse lande eller mediernes forandring og betyd-
ning i de post-kommunistiske samfund 1 1990%rne
har veeret viet nogen synderlig interesse i dansk
medicforskning. Det var siledes karakteristisk, at
da MedicKultur 1 1996 udgav et temanummer om
medier og politik i Europa, kunne man ikke finde
danske medieforskere, der kunne belyse esteuro-
paiske medieforhold. Ser man pa dansk medie-
forsknings geografiske prioriteringer méd man der-
for sige, at der gennem alle drene — uafhengig af
forskellige forskningsparadigmers kommen og
ghen — har vaeret en betydelig koncentration om-
kring vesteuropaiske og angloamerikanske medie-
forhold og et meget ringe udblik til medier og kul-
turer uden for den vestlige verden.
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En usentimental tradition
Dansk medieforskning var i de forste artier ikke kun
pavirket af nymarxisme og kritisk teori, men var i
kraft af sine sterke redder til litteratur- og kultur-
kritikken tillige praget al kulturradikalisme. De
normative orienteringer 1 kulturradikalismen
skabte problemer for medieforskningen i medet
med den angloamerikanske populerkultur, idet
erdinormer undertiden stillede sig 1 vejen for en
mere nuanceret analyse af populerkulturen. Til
gengeld viste den kolturradikale klangbund sin
styrke 1 dansk medicforsknings usentimentale om-
eang med forestillinger om en fielles national kultur.

Imens den offentlige medie- og kulturpolitiske
debat 1 1980%rne talte om forholdsregler rettet
mod den forestiende medieinvasion fra luften (sa-
tellitterne) og gennem jorden {(hybridnettet), var
der en betydelig skepsis i dansk medieforskning
mod savel kulturel protektionisme og fremhzavelse
af swrlige kvaliteter ved det danske. Peter Larsen
spurgte siledes i en artikel: »Det er dansk — men
er det dejligt?« {Larsen, 1987), og Frands Morten-
sen spurgte: »Radio og tv pd tveers af landegran-
serne — hvad er der egentlig galt med det?« (Mor-
tensen,1989)

De danske mediers ideologiske guldalderkon-

struktioner af danskheden blev i forlengelse af

denne skepsis sat under kritisk belysning. Agger
(1990) paviste siledes, hvordan der i lyset afen vok-
sende internationalisering kunne iagttages en oget
fokus pa det serlig danske i populerkulturen, ck-
sempelvis 1 reklamer. Schou (1990) tog skridtet vi-
dere og paviste, hvorledes de kulturformer, der
seedvanligvis bliver trukket frem og fremhavet
som en del af den danske kulturary, allerede 1 ud-
gangspunktel har varet sterkt pracget af om ikke
ligefrem ct produkt af udenlandsk pavirkning ikke
mindst fra USA. Men fordi pavirkningen er fore-
ghet over tid, har der fundet en »glemsom assimi-
liation« sted, hvorved sporene af den udenlandske
pavirkning fortoner sig. Marguerite Viby og Hans
W, Petersen var eksempelvis ikke peeredanske, ar-
gumenterede Schou, men tog model efter Ginger
Rogers og Fred Astaire. Og Schou (1987) gjorde
sig til talsmand for sin generations kulturerfaring,
da han tilsluttede sig Dan’Turells udsagn om, at vi
er wamerikaner-danskere« »Det var 1kke os og
Maggeduddi, det var os og Tatti-Fruttic (Turell,
1976

Den danske kultur har set i dette lys ikke nogen

selvstendig og uspoleret kerne, men er resultatet af

et kontinuerligt made med andre kulturer fra an-
dre lande. Denne usentimentale opfattelse af for-
holdet mellem medier, kultur og {national) identi-
tet udger for mig at se bade cn red trad gennem
megen dansk forskning 1 internationale og uden-
landske medier gennem tiden og en vigtig tradition
at bygge videre pd i fremtidige analyser af en sta-
dig mere globaliseret medievirkelighed. I nyere in-
ternational medie- og kulturforskning (f.eks. me-
dieetnografi, interkulturel kommunikation m.m,)
fremheeves det ofte som en ny erkendelse, at kultur-
¢l identitet skabes 1 en kontinuerlig dialog over tid
med andre kulturer, men en sidan opfattelse er ik-
ke af'nyere dato eller noget, man behover lede efter
i den angelsaksiske faglitteratur; den har lenge vie-
ret en del af knlturforstdelsen i en del af dansk me-
dieforskning,

Den globale udfordring

Ved begyndelsen af det 21, arhundrede har en
rekke samfundsmeessige forandringer sat sig igen-
nem med en sddan styrke, at der gradvist er ved at
aftegne sig en revideret dagsorden for studiet af
udenlandske og internationale medieforhold. Glo-
baliseringen af bdde samfund og kultur samt nati-
onalstatens #ndrede rolle setter nye praemisser for
forstdelsen af mediernes rolle i og relation til sam-
fund og kultur.

Igennem det meste af det 19, og 20 Arhundrede
har massemedierne, forst pressen og dernest radio
og tv, bidraget til udviklingen af en national {en-
heds) kultur og ct fxlles socialt og kulturelt rum,
hvori danskerne kunne fore en fielles samtale. Heri
ligger der ikke nogen speciel dansk mediehistorie.
Tvaertimod er det denne »nationaliscringsprocess,
som massemedierne generelt har understottet 1 de
fleste europeiske lande og siden ogsa i en raekke 3.
verdenslande.

Medierne har ikke altid veeret knyttet til det na-
tionale projekt. Da Berlingske Tidende begyndte
at udkomme 1 midten al 1700-tallet, blev avisen
udgivet i tre forskellige udgaver pa hvert sit sprog:
dansk, tysk og fransk. Det afspejlede, at 1700-tal-
lets Danmark ikke var en nation eller et nationalt
faellesskab pd samme mide som i dag, og at forskel-
lige sociale klasser og lag i det danske samfund
havde forskellige udenlandske orienteringer og
forbindelseslinier, og danske medier afspejlede og
understottede en sadan differentiering. En sddan
flersproglighed kunne man ikke forestille sig selv
den mest internationalt orienterede avis ville leve
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op til i dagens Danmark. Med de nationale bygge-
projekter fra 1800-tallet og frem forsvandt gradvist
denne sproglige og kulturelle pluralisme til fordel

for et mere homogent samfund. I opbygningen af

et sidant samfund matte nogle kulturformer nad-
vendigvis ga taht, og for mange af nationalstatens
og siden den nationale vallwrdsstats pionerer var
dette ikke blot et nedvendigt onde, men direkte on-
skeligt.

Set i lyset af nutidens stadige hyldest il og for-
svar for nwsten enhver kulturel seregenhed og
gruppedannelse uanset dens lidenhed eller usamti-

dighed, kan det virke befriende at lytte til nogle af

velfwerdsstatens arkitekter og deres usentimentale
forhold til de nadvendige kulturelle tab, som matte
finde sted. En kulturarkitekt som Julius Bomholt
ansh siledes radio og tv som vigtige redskaber il
al»sprange, »oplose« og »afskatfe« tilbagestaen-
de kulturformer og bringe en bedre kultur for dag-
en:

Indsnevrede kulturvaner er ved radio og tvs
hjalp blevet sprangt. Isolerede og tilbagestdende
kulturgrupper i befolkningen er blevet oplost. Ein
felles kulturel baggrundsorientering har bragt be-
folkningen pé talefod. Nar xren for at have afskal-
fet tidligere tiders indskrankede almue og uvi-
dende proletariat skal fordeles, ma Danmarks Ra-
dio have en viesentlig del af @ren. {Julius Bomholt,
i DR Arbogen 1963-64, »Stil Inde, sidel(,)

Bombholts udsagn kan 1 denne sammenhang scs
som en reaktualisering af oplysningstidens univer-
salisme. I modsatning til romantikkens hyldest til
det partikulere og relative, var oplysningstiden
praget af fortalere for det universelle og falles.
Denne universalistiske fordring fandt man tilsva-
rende i socialismen og arbejderbevagelsen, og det
pragede de socialdemokratiske arkitekter bag vel-
faerdsstaten.

Pa samme made som dannelsen al nationen som
et kulturelt fiellesskab indebar en afsked med en
reekke kulturformer, vil ogsa de igangverende soci-
ale processer, der bredt kan betegnes under begre-
bet globalisering, medfore bade kulturelle tab og
etableringen af nye kulturformer. En videreforclse
af den usentimentale tradition vil indebere, al
man ikke i udgangspunktet oplatter det som pro-
blematisk, at der ved dannelsen al nye kulturfor-
mer sker en erosion eller direkte tab af eksisterende
kultur. Globaliseringen kan i nogle tilfelde ogsa
hetragtes positive som en udfordring til lokale kul-
turer, der gennem en appropriering af fremmede
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kulturformer kan fastholde deres seregenhed og
derigennern  demonstrere  deres levedygtighed
(Miller, 1995). Det indebeerer tillige, at man forhol-
der sig usentimentalt til nye og fremmede kultur-
former og nogternt analyserer de gkonomiske, po-
litiske og teknologiske forhold, der ligger bag dem,
herunder bag de medier, der formidier dem.

En usentimental tilgang betyder ogsd, at man
forholder sig skeptisk til kosmopolitanismens og
interkulturalismens nye »guldalderkonstruktione«
Hyldesten til det udfordrende liv 1 det socialt hy-
bride og multikulturelle samfund. Boriset fra at
der i denne nye guldalderkonstruktion er et bety-
deligt steenk af den velaflagte kosmopolits begej-
string for en eksotisme, som han eller hun kun op-
lever med den rejsendes ojne (Friedman, 1999), er
der heller ingen garanti for, at et kommende mere
kulturelt hybridt samfund vil blive et mere rart el-
ler interessant sted at opholde sig 1 end den natio-
nale enhedskultur. Det kommende, mere globale
samfund vil pracis som det gamle nationale sam-
fund veere preget af sociale og kulturelle ulighe-
der, og placeringen i de sociale og kulturelle hie-
varkier vil bestemme ens velbefindende i den nye
orden.

De igangvaerende sociale og kulturelle proces-
ser, der ofte beskrives under overskriften globalise-
ring, udvider og redefinerer feltet for den hidtidige
forskning 1 internationale og udenlandske medier.
Globaliseringsprocesserne indebarer en udvidelse
af genstandfeltet bade i den simple forstand, at me-
dieudviklingen ét sted i verden i stigende grad har
betydning for eller pavirkes af medieudviklingen
et andet sted 1 verden, og i den videre forstand at
der ma indtaenkes flere »geografiske lag« i analy-
sen. Medicudviklingen gir ul dels pa tvars al
graenser og lader sig ikke laengere — alene ~ forsta
som en udveksling mellem nationale enheder;
bade de konkrete stromme af medieprodukter og
de kulturelle konsekvenser heraf finder sted pa
mange forskellige niveauer: lokale, regionale, nati-
onale, transnationale og globale niveauner. Globali-
seringen indeberer tillige en redefinering afforsk-
ningsfeltet, idet de nationale institutioner, herun-
der den politiske og kulturelle offentlighed, som
medicrne typisk har veret indrammet af, ikke laen-
gere sd entydigt knytter an til de medieskabte of-
fentligheder og kommunikationsrum.

Forend jeg gar videre med en diskussion af me-
diernes rolle i globaliseringsprocesserne, skal det
prazciseres, hvad der forstas ved globalisering, I
den akademiske litteratur findes en rakke mere el-
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ler mindre udiprlige definitioner afl hvad der skal
forstas ved globalisering (se Giddens (1991), Tom-
hinson (1999 og Waters (1995) for nogle af de bedre
definitioner), men jeg vil selv tage afswt 1 den defi-
nition, som Held et al. (1999) arbejder med:
Accordingly, the concept of globalization implies,
first and foremost, a shefching of social, political
and cconomic activities across frontiers such that

events, decsions and activities n one region of

the world can come to bave significance for indivi-
duals and communities in distant regions of the
globe. In this sense, it embodies transregional in-
terconnectedness, the widening reach of networks

of social activity and power, and the possibility of

action at a distance. {Held et al., 1999: 15, fremhbeev-
ning hos Held et al)

THorlengelse al denne forstdclse indebwxerer globali-
sering tillige, at forbundetheden over afstand m-
tensiveres, saledes at udvekslingernes omfang vok-
ser 1 volumen og rekkevidde, og at interaktionens
hastighed foreges. Na er sddanne transregionale
forbundetheder ikke noget nyt fenomen, men ken-
des helt tilhage fra antikken. Det afgorende ved
den igangvarende globaliseringsproces er, at for-
skellige sociale omrader (skonomi, teknologi, po-
litik, militeer, kultur ete)) pa samme tid {omend ik-
ke pa samme made) gennemgar en omfattende ud-
videlse og intensivering af social forbundethed
over geografisk afstand. Held et al. (1999) konklu-
derer siledes pd baggrund af den hidtidig mest
omfattende — og empirisk forpligtende — analyse
af globaliseringsprocesser inden for flere sociale
felter, at

In sum, although there exist important continui-
ties with previous phases of globalization, contern-
porary patierns of globalization constitute a di-

stinctive historical form which s itself a product of

a unique conjuncture of social, political, economic
and technological forces. (Held et al,, 1999 429)

Denne udvikling indebaerer ikke nedvendigvis, at
nationen har mistet betydning som social institu-
tion, men i stedet er der snarere tale om, at natio-
nen har fet en endret rolle og betydning for sam-
fundet. Fremfor at vaere centrum for eller vasent-
ligste regulator af hovedparten af sociale
aktiviteter, far nationen i tilgift en formidlende,
medierende rolle mellem andre niveaver, lokale,
regionale og globale. Som sadan placerer argu-
mentet hos Held et al. (1999) sig mellem to yderpo-
ler i opfattelsen af globalisering: mellem pa den

ene side »hyper-globalisterne«, for hvem nationen
er enten dod eller stierkt pa retur, og pa den anden
side nskeptikerne« eller traditionalisterne, der kun
ser de igangvarende forandringer som gammel vin
pa nye flasker.

Medierne spiller en vigtig rolle 1 globaliserin-
gen, bdde inden for andre sociale omrader {polink,
skonomi ctc) og som en afgreenset social institu-
tion, der selv er genstand for globalisering. En for-
ste differentiering af mediernes rolle i globalise-
ringsprocesser vil vare at skelne mellem tre forskel-
lige mader, hvorpa medierne  bidrager ul
globaliseringen af samfundet, For det forste funge-
rer medierne som kommunikationskanaler, der mulig-
gor informationsoverfersel og interaktion over sto-
re afstande, og som sadan udger de moderne me-
dier en mulighedsbetingelse for andre institutio-
ners ggede forbundethed over geografisk afstand.
For det andet fungerer medicrne som budbringere
om en mere global verden {Hjarvard, 1993b). Den
stadig storre strom af medicprodukter over kloden
(gennem satellit og kabler) og den ogede mulighed
for burtigt og let at opsage informaton pé tvers al’
grenser (Leks. gennem Internet) har som sin mest
generelle sociale konsekvens, at den kulturelle reflek-
stralet oges. Praktisk talt ingen kultur pd kloden kan i
dag udvikie sig uden fortlobende at blive gjort op-
mazrksom pa andre kulturers cksistens og deres le-
vevis og udseende. Som sadan ma enhver kultur
udvikle sig 1 en dialog med andre kulturformer,
som man kan tlnerme sig eller alfgranse sig fra.
Mediernes globalisering indebearer, at alle kulturer
mi leve i et mere eller mindre udtalt konkurrence-
forhold med andre kulturer, hvis livsvilkdr til sta-
dighed er tilstede via medierne som alternativer.

Yor det fredie spiller medierne en rolle 1 globali-
seringen ved gennem selve mediestrukturen at etab-
lere og favorisere forskellige interaktionsmulighe-
der og rollefordelinger 1 de sociale relationer. I dis-
kussioner afikke mindst de nye, computerbaserede
mediers betydning for andringer i samfundsstruk-
curen og for sociale relationer mellem deltagerne
kommunikationen er det ofte blevet fremfort, at de
nye medier pa en eller anden made vil udvirke en
form for »tilbagevenden« til en mere neer eller lo-
kal kommunikationsstrukeur, men nu 1 global ma-
lestok. Som sddan hares der 1 aktuelle diskussioner
af TT-samfundet et steerkt ekko af Marshall McLu-
hans idé om den globale landsby; cksempelvis fin-
der man det i Manuel Castells tale om »the elec-
tronic huts« i netvarkssamfundet {Castells, 1996).

Denne forestilling om en form for tilbageven-
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den til kommunikationsformer og sociale relatio-
ner, der har en mere overskuelig og/eller lokal ka-
rakter, ligner en guldalderkonstruktion, der proji-
cerer forestillingen om en svunden og mere »nar«
verden ud i en fremtid, hvor tekniske nyskabelser
skal muliggere den tabte overskueligheds gen-

komst. Bortset fra den implicitte romantisering al

tidligere lokale og nmundtlige kommunikationsfor-
mer er der heller ikke synderligt beleeg for, at de
sociale relationer, der fremmes af nye medier,
skulle antage sidanne mere overskuelige og
waare« former. De interfaces cller interaktionsfla-
der, der udvikles til nye medier, vil ganske rigtigt
stigende grad mime den neere interpersonclle kom-
munikations former (Hjarvard, 1997), men de soci-
ale relationer og interaktionsformer, der stimule-
res af de nye medier, vil 1 storre grad vare pracget
af en kuliurel og mental wrbanisering. Det er sdledes
heller ikke noget tilfelde, at byen udgor en hyppigt
anvendt metafor i fortolkningen og formgivningen
af I'T-medier (Donath, 1997, Gotved, 1999).

Hvis det nationale industrisamfund banede ve-
jen for den materielle og geografiske urbanisering,
vil det globaliserede samfund praget af nye medier
bane vejen for en kulturel og mental urbanisering.
Fremfor en tilbagevenden til »nare« formoderne
livsformer vil de nye medier — i sammenhang
med andre sociale processer — bringe os videre
indi hejmoderniteten, hvor det ikke er landsbykul-
turen, men derimod den globale metropol, der
kommer til at udgere den kulturelle og mentale til-
stand.

De nationale medier, pressen og public service-
radio og -tv, bidrog i et vist omfang til at skabe en
form for helhed, overskuelighed og sammenhaeng i
den moderne vellrdsstat. De indgik 1 et bevidst
forseg pa at skabe en rckke forpligtende kulturelle
og politiske fxllesskaber, hvor der til forskellige so-
ciale felter horte et st af afgreensede sociale roller.
Medierne sagte gennem deres kobling til nationale
institutioner at skabe en sammenheng mellem,
hvad der blev kommunikeret i det offentlige rum
og hvad der blev (politisk) handlet i forhold til.
Hvad man kunne {4 information om og nere folel-
ser for i de nationale medier, var koblet til social
handlen gennem nationale institutioner.

Nye medier med mere global rakkevidde sasom
satellit-tv og Internet er kendetegnet ved andre so-
ciale kvaliteter, der har lighedspunkter med den
made, hvorpd mennesker omgas 1 storbyen (se
f.eks. Wirth (1938)). Satellit-tv og Tnternet kan sa-
ledes siges at liegge op til enbrug og en interaktion,
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der abner mulighed for mange, mindre forplig-
tende interaktioner og fxllesskaber. Der er en fler-
hed afl sociale roller til radighed for den enkelte, og
der behover ikke vere konsistens pa tveers af rol-
lerne, idet individets adfeerd i én situation ikke er
synlig i andre situationer. Som sadan legges der
op til en attitude-relativisme, en rolle-fleksibilitet.
Der er tillige en reduceret kobling mellem viden,
folelser og social handlen. Der er praktisk talt in-
gen grenser for, hvad man kan fi information om
eller nerer folelser for via satellit-tv og Internet,
men denne viden og folelsesaktivering er uden en
klar kobling til sociale handlingsagenturer.

De nationale medier etablerede en tidslig enhed
for alle; de skabte gennem deres udgivelsesfrekvens
og programvirksomhed en felles og synkron tidl
for alle. De skabte tillige en rckke fellesoplevelser
gennem direkte transmissioner. Nye medier som
satellit-tv og Internet er kendetegnet ved en storre
grad af tidsfieksibilitet i forhold til den enkelte bru-
ger, og dette vil blive endnu mere fremherskende 1
takt med interaktive medieydelsers fremvackst. 1
den globale metropol holder medierne &bent dog-
net rundt, hvad der pa den ene side er en fordel for
den individuelle forbruger, men som pa den anden
side mindsker oplevelsen af at gore noget felles
med andre pa samme tid. Brugeren af de nye me-
dier mé tillige opgive at navigere i medieudbuddet
ud fra et kendskab til helheden og de samlede mu-
ligheder. Som i storbyen er noverskueligheden et
grundvilkir pa Internettet og i satellit-universet,
og man ma navigere pd baggrund af tidligere rej-
seerfaringer, henvisninger man fir undervejs og
styret af individuelle behov. Uanset hvor lenge
man bliver i denne metropol, vil der fortsat veere
nogle steder og omrader, der forbliver uudforskede
{Hjarvard, 2000).

Glohaliseringen s@iter - som antydet og eksem-
plificeret ovenfor — nogle @ndrede pramisser for
forstielsen af forholdet mellem medier pd den ene
side og kultur og samfund pa den anden side. Sam-
tidig bidrager mediernes udvikling til globalise-
ringen pé forskellig made, herunder en forandring
af de sociale og kulturelle relationers karakter i en
mere global, urban og hejmoderne retning. Denne
zndrede dagsorden er allerede blevet reflekteret i
noget af den nyere medieforskning, jvi. det tidlige-
re omtalte skifte fra et »indefra-og-ud« til et »op-
pefra-og-ned« perspektiv. Men den globale udfor-
dring bor og vil givetvis blive et mere centralt te-
ma i medieforskningen fremover.
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To tendenser

Udviklingen 1 dansk mediecforskning rummer to
tendenser, der til en vis grad traekker forsknings-
perspektivet 1 hver sin retning: pa den ene side en
aget global orientering, pa den anden side en oget
specialisering. Den del af medieforskningen, der
har beskaftiget sig med medierne uden for denna-
tionale kontekst har saledes bevaget sig fra en be-
skaeftigelse med udenlandske medier, der enten be-
fandt sig vover therc« eller kom ind over de danske
greenser, tl studier af internationale medicforhold
typisk gennem komparative landestudier eller re-
gionale {europwiske) studier, og frem til en be-
handling af globale medictorhold, hvor nationen ik-
ke lengere entydigt udgoer den centrale analyseen-
hed, og hvor lokale, nationale og transnationale
meche- og samfundsforhold gensidigt pavirker hi-
nanden.

Det betyder ikke, at nationale medicforhold og
den nationale ramme omkring medierne helt er
ved at forsvinde {ra medieforskningens horisont.
Der er derimod tale om, at nationen — netop i kraft
al globaliseringen — har mistet sin selviplgelighed
og cr blevet genstand for den refleksivitet, der ken-
detegner heojmoderniteten. P4 denne méde har
globaliseringen sat nationen pa dagsordenen —
bade problematiseret og akrualiseret den — ogsa i
medieforskningens regie.

Hvor medieforskningen 1 Danmark 1 1970%rne
og i det meste af 1980%rne ikke var praget at en

sterre specialisering, har der fra slutningen af

1980%rne og 1 1990%rne gradvist udviklet sig en
rackke fagopdelinger baseret pa genstandslelt (ty,
radio, IT-medier, lokal/national/international, for-
skellige genrer, publikumssegmenter (unge, ind-
vandrere} ete) og pa teorl og metode (interkultu-
rel kommunikation, receptionsanalyse, instituti-
onsanalyse, medieetnografi etc). Denne tendens
til eget specialisering skal ses 1 sammenhaeng med
medieforskningens konsolidering og institutionali-
sering som undervisnings- og forskningfelt pa
praktisk talt alle hejere lereanstalter 1 Danmark.
Endelig afspejler det ogsa danske medieforskeres
agede internationale samarbejde, hvor man i st-
gende grad knytter an til mere specialiserede
forskningsmiljoer og forskellige skoler. Medie-
forskningen i Danmark har altid haft et betydeligt
udblik fil udenlandsk teori og metode, men dette
ndblik er 1 stigende grad blevet udviklet 1l mere
forpligtende samarbejder (Hjarvard & Sonder-
gaard, 1998).

En vigtig udfordring for den fremtidige medie-
forskning bliver at kunne fastholde bide et globalt
perspektiv og en faglig specialisering. Den faglige
specialisering er en bade naturlig og nedvendig del
af en videnskabs udvikling og modning, men den
rummer samtidig en risiko for indsnevring afl per-
spektivet og 1 sidste instans ogsa af forstaelsen af
mediernes rolle 1 samfund og kultur. Netop fordi
globaliseringen skaber en eget og @ndret forbun-
dethed mellem alle geografiske niveauer, og pavir-
ker savel medieproduktion, tekstformer og -ind-
hold, samt reception al medier, er det vigtigt at
fastholde det globale helhedsperspektiv som en for-
staelsesramme ogsa for meget specialiserede forsk-
ningsprojekter. Omend den udhge medieforsk-
nings fordring om en helhedsforstielse og en om-
fattende kontekstualisering af mediernes rolle 1
samfund og kultur udsprang af en noget snaever te-
oretisk dagsorden, er behovet for helhedsforstielse
og kontekstualisering ikke mindre nedvendigt 1
dag, tvertimod. Udsprang denne fordring om en
omfattende kontekstualisering tdligere af for
trinsvis teoretiske antagelser, er den i dag forst og
fremmest givet 1 kraft af den empiriske virkelig-
hed, det globale samfund er ved at forme.
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Medielandskabet Post Mediasaurus?

Udfordringer til medieforskningen efter massemedierne’

AfJens F. Jensen

Der er mange bud pd, hvilken betydning informationsteknologi vil fa _for fremtidens medielandskab.

Disse bud spander fra forestillinger om en ny skelsaltende medierevolution, som vil fa de kendie masse-
medier (il at forsvinde, til péstande om, at der med de nye’ multimedier egentligt thke er noget nyl under
solen. I stedet for at kasle sig ud 1 ustkre spadomme om, hvad fremtiden mdtie bringe, forsager Jens F.

Fensen i denne artikel at skitsere de aktuelle forandringer ¢ medielandskabet. Desuden diskuleres de
udfordringer, som disse forandringer stiller medieforskningen overfor. Det diejer sig om folgende tema-
tikker: interpersonel kommunikation vs. massekommumbkation, medickonvergens vs. divergens, de nye
mediers ‘ndhold’ og rebalancering af push- og pull-medierne. Artiklen munder ud i en papegning af,
hvordan medieforskningens genstandsfelt er ved at forandre sig, vdel stadig storre dele af hverdagshvet
og virkeligheden bliver medierede: indkeb, banktransaktioner, underholdning, smarte’ forbrugsgen-.
stande etc. Dermed bliver de ogsa i det mindste polentiell objekier for kommunikations- og medieforsk-

nengen.

Mediasaurus?

Michael Crichton, forfatteren til bogen Jurassic
Fark, har 1 en artikel med titlen »Mediasaurus«
sammenlignet massemedicrne med dinosaurerne.
Massemedierne, skriver han, er blevet til kempe-
muessige, kluntede skabninger, der ikke er tilpasset
den nye informationsteknologiske verdens popula-
tion af fleksible, intelligente minimedier og com-
puterbaserede netmedier. De er derfor pa vej al at
blive foraldede, uddaterede, udslettede — »{a]
dinasaur, ... on the road to extinction«. Crichtons
centrale spadom lyder derfor: »Today’s mass me-
dia is tomorrow’s fossil fuel« (Crichton 1993),

Hvis Crichton har ret 1 sin forudsigelse —at dag-
ens massemedier er uddoende og kommer il at ud-
gore morgendagens fossile brendstof — sa er
spoargsmalet naturligvis: Hvad er dagens masse-
medieforskning sa? — og dagens massemediefor-
skere?

En anden skribent med sans for de hurtige for-
muleringer, George Gilder, taler omLife after Te-
levigion. Gilder beskriver pa mange mader udvik-
lingenisamme termer som Crichton. Han hevder,
at »television, in technical terms, ... [1s] dead«, at
pa samme mide som den centralistiske main-
framecomputer og 1BM kollapsede 1 1980erne tl
fordel for PClen, sa vil den samme centralistiske
tv-struktiur nu kollapse, sdledes at: »In coming
years, the very words »telephone« and »televi-

ston« will ring just as quaintly as the words »horse-
less carriage«, »icebox«, »talking telegraph«, or
»picture radio« ring today« (Gilder, 1994:12).

‘Erder et liv efter tv og broadcasting” er Galders
centrale sporgsmal. *— For massemedieforsknin-
gen? kunne man fristes til at tilfeje. Gilders svar
pa det forste spergsmal er: Ja, det hedder PC eller
‘telecomputeren’. Men hvad er svaret pa det andet
sporgsmal?

Redaktorerne af det trendsattende computer-
og livsstilsmagasin Wired mener ikke, at tv og mas-
semedierne, som vi kender dem 1 dag, slet og ret vil
udde. Derimod mener de, at der vil opstd et nyt
medielandskab, domineret af netveerker — »The
ever-expanding network model that started with
the postal system and telephones 15 being trans-
planted to this new ecology« (Kelly et al. 1997: 22)
- og at broadcasting blot vil komme til at udgere
en enkelt kanal i dette nye netvark af konverge-
rende medier, hvor der vil opsta helt nye ‘medicar-

ter™

As everyithing gets wired, media of all kinds are
moving to the decentralized matrix known as the
Net. While the traditional forms - broadcast, print

show few signs of vanishing, the Net is being in-
vaded by new media species ... Yet with cach addi-
tional node ... the media the Internet can support
become richer, more complex, more nuanced

{Relly et al. 1997: 12).




