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Indledning

Tidsskriftet MedieKultur blev sgsat i 1985, ni ar efter, at Sammenslutningen af Medie-
forskere i Danmark (SMiD) sa dagens lys. Gennem alle arene har MedieKultur synliggjort
SMiD’s interne temaer og debatter for en storre offentlighed. Men mere end det. Medie-
Kultur har ogsa fungeret som en seismograf for nye tendenser i medielandskabet med
vigtige aftryk tilbage i SMiD’s faglige miljoer.

Det er derfor en sarlig gleede at bidrage til dette temanummer med et fokus pa
undervisning. For det fokus favner jo bade interne, faglige prioriteringer og eksterne
behov og tendenser. Fordi vi repraesenterer to forskellige generationer af medieforskere, er
vi ekstra glade for redaktionens opfordring til bade at se tilbage og frem og til at lege med
artikelformatet.

Bidraget er resultat af en skriftlig dialog over otte-ni maneder (inklusive en orlov hos
den ene forfatter). Formatet var et kreativt benspaend for at afsege, hvordan to mediefor-
skere kunne skabe en dialog i et skriftligt ‘medieret’ format uden at treeffe hinanden fysisk.
Derudover gav den langsomme samtaleform rig mulighed for at abne for vores individu-
elle og felles overvejelser om dansk medievidenskabs forandringer og kontinuiteter.

Fortiden, eller veje ind i medieforskningen

Christoffer Bagger

Kaere Kirsten. Tak for denne mulighed for at tale med dig. Vores samtale skal blandt andet
dreje sig om emnet “Undervisning, leering og didaktik” omkring dansk medievidenskab.
Her vil jeg starte med en personlig anekdote som indledning til mine farste spargsmal.

MedieKulturs indledende udgivelse (nr. 1) var et temanummer om "Medieundervisning i
gymnasiet, HF mv.” Skribenterne var optagede af "massemediernes feberagtige udvikling”
og af, hvordan uddannelser landet over var nedt til at tage stilling til denne udvikling
(Poulsen et al.,, 1985, p. 5). Men selvom “mediefag” derfor laenge har veeret pa tapetet i
danske ungdomsuddannelser og i dansk medievidenskab, sa blev det aldrig udbudt pa mit
eget gymnasium. Til trods for dette endte jeg alligevel med at studere Film- og Medievi-
denskab pa Kebenhavns Universitet, bade pa bachelor- og kandidatniveau. Jeg tror, at en
lille del af grunden skal findes i en bog, jeg fandt pa et biblioteksudsalg i min (mediefags-
lose) gymnasietid, og som stadig har en plads pa min boghylde den dag i dag nemlig din
Disney i Danmark (Drotner, 2003).

| modsaetning til megen medieanalyse, jeg havde laest indtil da, sa var din bog kende-
tegnet ved ikke kun at beskzeftige sig med Disneyfilmenes indhold eller produktion. Hvis
man har en alment kendskab til Disneyfilmen er det jo nok de to aspekter man kender
mest til eller er mest interesseret i. Derimod fokuserede din bog pa, hvad jeg senere skulle
erfare kaldtes bruger-, publikums- eller receptionsforskning. Bogen var en gjenabner for
mig i forhold til, hvad medieforskningen — og medieforstaelse — ogsa kunne veere. Interes-
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sen har jeg nok aldrig helt sluppet, da jeg i mellemtiden bade har beskaftiget mig med
“brugere” af nye medier i organisationelle kontekster og deres erfaringer (Bagger, 2023),
samt med Disney-produkter (Bagger, 2020). Dog aldrig i en sken forening, som i dit til-

feelde.

Jeg vil derfor starte med at stille dig to spergsmal. For det farste, hvilke tanker du har
om denne bog nu her tyve ar senere? For det andet, om du selv har en lignende historie
om et veerk (eller en oplevelse eller noget lignende), der fik dig til at veere overbevist om,
at du selv kunne tzenke dig at blive undervist i — og undervise og forske i — medier som
felt?

Kirsten Drotner

Det er sjovt at here, at Disney i Danmark har inspireret dig som helt ung, Christoffer. For
jeg har aldrig tenkt p3, at bogen kunne fa en “virkningshistorie” i forhold til fremtidige
medieforskere. Selv blev jeg forst interesseret i medier, da jeg begyndte at studere engelsk
pa universitetet. Pa det tidspunkt fandtes der ingen egentlige medieuddannelser. Jeg

blev provokeret af en af mine professorer, som sagde, at engelskstudiet fokuserede pa "de
beger, meget fa leeser”. Men var de mange sa ikke interessante? Og hvorfor bliver nogle
vaerker sa populaere? Herfra var der ikke langt til at fokusere pa “massemedier”, som det
blev kaldt. Og det fokus kunne man selv skabe pa 1970%ernes danske universiteter, hvor
man egentlig bare skulle made op og besta diverse eksamener.

Sa Disney i Danmark var et led i en langvarig interesse i at undersege sammenhaengen
mellem medieindholds betydning og brugerne. Konkret var jeg inspireret af min delta-
gelse i et internationalt projekt med 18 lande, "Evaluating global Disney audiences”, som
blev ledet af kolleger fra USA. Jeg fik lyst til at zoome ind pa Danmark og samtidig udvide
perspektivet. Sa jeg underspgte bade produktionsforholdene, de tegnefilm og serier, bru-
gerne var optaget af, og sa Disneys betydning for barn og deres forzeldre.

Pa den made er bogen maske typisk for medievidenskaben i Danmark pa den tid.
Mange af os havde fokus pa "globalisering fra neden”, dvs. hvordan mediernes organisa-
tionsformer, genrer og brugsmenstre tog farve af hinanden og udviklede sig pa tvaers af
landegraenser. Det fokus var et skifte vaek fra 1970'ernes forstdelse af medieimperialisme
som en ensrettet vej fra USA til resten af verden. Mange af os segte ogsa mod helheds-
forstaelser af det, vi undersogte. Det var et alternativ til den opdeling, som international
medievidenskab dengang bar praeg af: politisk kommunikation, kvantitativ indholdsana-
lyse og studier af brugseffekter.

Den helhedsforstaelse praegede i gvrigt ogsa min tilgang, da jeg efter ti ar pa Film- og
Medievidenskab i Kebenhavn blev ansat som professor pa SDU i 2000 til at etablere
medievidenskab der. "Konvergens” blev det begreb, som strukturerede studiet. Det var
et brugbart begreb for de studerende til at analysere, og praege, den omfattende trans-
formation, som blev skabt af digitalisering i almindelighed og udbredelsen af internettet
og mobiltelefoni i szerdeleshed. Multimodalitet, remediering og cyberspace blev selv-
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folgelig kodeord, men vi tog ogsa fat pa konvergens i forhold til ejerforhold og i forhold
til at bygge bro mellem forskellige metodiske tilgange. Endelig fyldte medieproduktion
omkring en fjerdedel af grunduddannelsen, og her var vi praeget af det ‘unge’ internets
lofter om demokratisering: mediebrugere skulle ikke bare vaere modtagere men ogsa
skabere af indhold, der kunne deles. Vi ville gerne raekke ud over humanioras traditionelle
fokus pa analyse og ogsa give de mediestuderende professionelle kompetencer i selv at
skabe indhold.

Sa hvilken faglig profil medte du egentlig, da du startede pa universitetet? Og hvilke
elementer har du iseer kunnet bruge i dit videre arbejde?

Christoffer Bagger

P& min uddannelse foregik en masse ting i bade forskningen og undervisningen — fandt
jeg senere ud af — som hverken dengang eller nu har fastholdt min faglige interesse. Mit
svar er derfor naturligvis begraenset af bade glemslens tager og interessens lommelygte.

Med det in mente, sa oplevede jeg et klart skel mellem hhv. den zestetiske og sociolo-
giske gren af uddannelsen. Som studerende blev det udtrykt i spergsmalet “er du til film
eller er du til medier?” Alt dette er selvfolgelig en pamindelse om, at man kan have nok sa
mange forestillinger som underviser, studieleder og kursusdesigner for, hvordan man vil
forme en uddannelse. | sidste ende tror jeg dog, at de afgerende faktorer bliver de stu-
derendes egne interesser (og med rette), og at de studerende ogsa socialiserer hinanden
(Gregersen og Holmegaard, 2022). Dette er maske seerligt tydeligt pa et studie og et forsk-
ningsfelt, hvor der tilsyneladende kan vaere et stort skel imellem de lystbetonede aspekter
af at vaere mediebruger (eks. selvbestaltet cinefil, filmnegrd, serienarkoman osv.), og at veere
forskningsmaessigt interesseret. Dette skel har szrligt David Bordwell (2011) skrevet indga-
ende om, men det er ogsa blevet behandlet i dette tidsskrift (fx Jerslev, 1987) (nr. 6).

Selv oplevede jeg en ret sa brat overgang fra en dyb interesse i filmvidenskabens
aestetiske debatter som studerende (Bagger, 2020) til en interesse i medie- og kommuni-
kationsvidenskabens livsverden som yngre forsker (Bagger, 2018) for sa nu at vaere endt
teettere pa en interesse i, hvordan medier, kommunikation, og organisationer haenger
sammen (Bagger, 2025).

Mit spargsmal til dig kommer derfor i forlengelse af det, du sagde for om helhedsfor-
staelser: Hvordan ser du pa tveerfagligheden i dag, eller maske snarere medievidenskabens
rolle i det storre videnskabelige landskab i dag? Som en nedvendighed, en strategi eller
maske en udfordring?

Nutiden, eller medievidenskabens status

Kirsten Drotner
Det er vanskeligt at tale om medievidenskab som en helhed i dag. Jeg ser heller ikke et felt
preeget af bestraebelser pa at skabe forsknings- eller undervisningsmzessige helhedsfor-
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staelser pa tveers af teoretiske og empiriske traditioner. Den ggede fragmentering skyldes
mindst to forhold.

For det forste gennemvaever digitalt medieret kommunikation jo nu alle porer af det
private og offentlige liv, sa det er neermest umuligt at forestille sig helhedsforstaelser af
den kompleksitet, selv om de forskellige versioner af medialiseringsteori gor forseget.

For det andet forstas digitale medier i dag i vidt omfang som en teknologi med data,
infrastruktur og oplevelsesakonomi som omdrejningspunkter. Det levner ikke megen
interesse for at undersage historisk forskellige former for, hvordan institutioner, indhold
og brug heenger sammen - altsa netop de relationer, dansk medievidenskab udviklede fra
1970'erne og frem.

Selv horer jeg til de medieforskere, der i 1990'erne plaederede for et taettere samar-
bejde mellem medievidenskab og datalogi (Drotner, 2002). Men her undervurderede
vi helt det teknologifokus, som en magtfuld tech-industri fik pa bade samfundets og
forskningens diskurser. Den skaeermdebat, som med mellemrum blusser op herhjemme og
i udlandet, viser med al tydelighed, at medievidenskabens nuancerede analyser af insti-
tution, indhold og brug har sveert ved at treenge igennem (Lieberoth, 2023). Det samme
geelder historiske perspektiver. Mediehistorie fylder kun lidt pa nutidens medieuddannel-
ser, og det ser jeg som et tegn pa en udvikling, hvor medievidenskaben som et veldefine-
ret felt er under pres.

Men maske er du med din forskergenerations erfaring mere optimistisk?

Christoffer Bagger

Det er ikke fordi, jeg er optimistisk omkring medievidenskabens egenart. Men her ser jeg
glasset som halvt fyldt. Medievidenskaben har med sit emnefelt og sine metoder meget
at byde p3, netop fordi dens emnefelt er sa uomgaengeligt. Det er der nok mange pa tvaers
af discipliner, der har faet @jnene op for. Det medierede er blevet et grundvilkar, som du
ogsa selv peger pa. Dette er noget, jeg synes er seerligt godt illustreret ved det metodiske
og det emnemeessige, altsa hvordan digitale medier isaer er blevet bade selvfolgelige veerk-
tejer og har udvidet horisonten for, hvad vi kan sperge om.

Et godt eksempel er vores arbejdsmade i dette bidrag. Et asynkront interview foreta-
get over et delt dokument og koordineret over e-mail. Vi skal ikke szerligt langt tilbage i
tiden, far e-mail-, telefon- eller videointerviews var noget, der skulle retferdiggeres (Meho,
2006). Maske var COVID-19-pandemien ogsa et skelsaettende gjeblik her, men rent anek-
dotisk fornemmer jeg en starre abenhed over for digitale og medierede metoder pa tvaers
af en lang raekke fagligheder.

Personligt har jeg veeret saerligt interesseret i, hvordan nye medier omformer vores
arbejdsliv og vores mader at organisere os pa. Som jeg ser det, er det en bevaegelse, der
har fundet sted bade ved, at organisations- og arbejdsvidenskaben har “genfundet” deres
interesse for medier (Andrijasevic et al., 2021; Beverungen og Beyes, 2019), men ogsa ved
at medieforskere har faet gjnene op for den rolle, medier spiller i det almindelige arbejds-
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liv (fx Fast og Jansson, 2019 og MedieKultur 53, 2012), og ikke bare for arbejdere i medie-
branchen (Fast et al., 2016), eller ved at mediebrugernes handlen talles som ‘arbejde’ (fx
Smythe, 2009 [1981]).

Udviklinger som disse illustrerer en forstaelse af, at medievidenskab er i stadig foran-
dring og har meget at byde pa endnu. Og det tror jeg kunne danne en god ramme for
sidste del af vores samtale. Netop hvor vi ser medievidenskaben bevage os hen, eller hvad
vi haber for den?

“Fremtiden”

Kirsten Drotner

Som mediehistoriker vil jeg gerne tro, at mediernes betydning zendrer sig over tid — og
dermed ogsa medievidenskabens betydning. Og her er vi jo mange, der vurderer, at gene-
rativ kunstig intelligens (eller GenAl: generative artificial intelligence) indebaerer dramatiske
endringer bade for undervisningen og forskningen i medier.

Som alle andre studier pavirkes medieundervisningen allerede af GenAl, bade nar det
gelder de studerendes lering, undervisernes forberedelse og eksamensformerne. Der
er allerede endringer af eksamen undervejs pa flere studier, sa de studerende testes i at
bruge GenAl som et hjeelperedskab i deres egen skriveproces og ikke kun som en nem
besvarelsesmaskine. For undervisningen pa medievidenskab haber jeg, de studerende
ogsa leerer, ikke bare hvordan, men ogsa hvorfor GenAl fungerer, som den gar, i forskel-
lige sammenhznge - altsa et metaperspektiv, som vil vaere en kvalifikation for kandidater,
der skal arbejde med medier og kommunikation. Og helt konkret haber jeg, at de dele af
medievidenskaben, der fastholder et produktionsperspektiv, virkelig vil fokusere pa den
kreative proces, nar man skaber indhold: er der forskel pa selv at udvikle og mede mod-
stand og sa at skabe ved hjzelp af GenAl, og kan det ses pa resultatet?

Nar det gaelder forskningen, tror jeg, GenAl kan medbvirke til at give medievidenskab
en mere central plads, end den har i dag. Det skyldes forst og fremmest, at GenAl for bru-
gerne jo fremstar som et kommunikationsmedie med serier af spergsmal (prompts) og
svar eller med kommunikation med Al chatbots (companions). Den interaktion udfordrer
den herskende forstaelse af, at digitalisering kan bruges, undersgges og udvikles som en
neutral teknologi. Vi kan nu genbesage gamle medievidenskabelige teorier og teste dem
i analyser af GenAl. Det gelder eksempelvis teorier om parasocial interaktion (Horton &
Wohl, 1956/1997) (MedieKultur nr. 26) og ikke-mediecentreret forskning (fx Drotner, 1994;
Morley, 2009). | den bedste af alle verdener vil GenAl medfere nye forbindelser mellem
teknologi- og medieforskere og resultere i dybere og mere nuancerede forstaelser. Men
maske er jeg her ligesa naiv som i 1990%erne, hvor jeg fremhaevede brobygning mellem
medievidenskab og datalogi.
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Christoffer Bagger
Fremtiden i medieforskningen er, som fremtiden alle andre steder, hvad vi gor den til.

Det er fristende at sige, at det afggrende bliver, hvilke nye medier der optraeder, og
hvordan disse vil vende op og ned pa alting. Det er et populzaert emne, hvad enten det
handler om ‘metaverset’, ‘blockchain’, eller senest GenAl, som du selv er inde pa. Seerligt
GenAl stiller i skrivende stund store udfordringer til, hvordan vi teenker bade uddannelse,
organisering og forskning.

Hvor jeg ser medieforskere bidrage i seerdeleshed er i spargsmal, hvor det bade gaelder
om at analysere, hvordan sadanne nye medier tales om, ligesa meget som hvad der gores
med dem.

Her teenker jeg for tiden pa kommunikationshistorikeren Fred Turners (2017) pointe
om, at medier ikke blot er teknologier med eget indhold. De er ogsa bzerere af ideologiske
visioner. Bade teknologier og visioner er ofte udformet af mennesker med deres egne stra-
tegiske mal. Hvis alverdens udviklere af nye medieteknologier ikke folte det nedvendigt at
styre, hvorledes deres opfindelser blev opfattet og omtalt, sa ville de naeppe bruge tid pa
at formulere manifester i stride stremme, der beskriver deres fremtidsvisioner (Fritsch et
al,, 2018; Little og Winch, 2021; Taskale, 2025).

Jeg vil udtrykke tre hab for medieforskningens fremtid. For det farste haber jeg, at
medieforskningen ikke vil fole sig tilbgjelig til at overvurdere forandring og nyskabelse
som grundvilkdr. Som blandt andet papeget af Driessens (2023) ma vi ogsa huske p3, at
det vedvarende har en plads ved bordet. Du naevnte selv, hvordan medievidenskaben
risikerer at miste sit historiske perspektiv. Maske er vi en ung disciplin, fodt af en "feberag-
tig” udvikling (Poulsen, 1985, p. 5) (MedieKultur nr. 1), men der er ingen grund til at lade
fortiden fortabe sig i en febervildelse.

For det andet haber jeg, at det tekstuelle eller representationelle aspekt ikke forsvinder
fra medieforskningen. Dataficeringen og de datadrevne medier har gjort deres indtog, og
de operationelle (Andrejevic, 2020) eller logistiske (Peters, 2015) elementer af medier fylder
mere og mere, som ogsa diskuteret i bl.a. MedieKultur nr. 69 (Lai og Flensburg, 2020). Ikke
desto mindre haber jeg, at denne interesse for det infrastrukturelle kan leve i symbiose
med en interesse for det indholdsmzessige og ideologiske, og jeg har gjort mine egne
forseg pa at trade denne nal i MedieKultur nr. 76 (Bagger, 2024b). Dette er ikke mindst
pa grund af, hvad jeg nzevnte ovenfor, at hvis ikke vi selv tager stilling til vores mediers
indhold og betydning, er jeg bange for, at vi lader andre ggre det for os.

Endelig haber jeg, at der stadig kan veere plads til en medieforskning, der stiller sig
kritisk over for mediernes berettigelse, eller i det mindste ikke accepterer medierne selv
som grundvilkar. Ideen om at "decentrere” medierne har en lang tradition (Morley, 2009),
som du ogsa selv har bidraget til og reflekteret over (Drotner et al.,, 2018; Drotner, 2020).
Hvad jeg ser som et serkende for nogle af de mest skeptiske blandt de seneste femten ars
medieforskere er, at medier ikke blot skal decentreres, men maske ligefrem skal afskaf-
fes. Dette er et synspunkt, vi ser szerligt udbredt med fremkomsten af de sociale medier

50



Christoffer Bagger & Kirsten Drotner MedieKultur 80
Article: Fra Disney til dataficering

(Bagger, 2024a; Portwood-Stacer, 2013) eller det nye barn i klassen, GenAl (Ananny, 2024;
Shata, 2025). Sadanne tanker har dog en lang forhistorie hos blandt andre maskinstor-
merne, som nu far en sympatisk revurdering af medie- og kommunikationsforskere (fx
Mueller, 2021). For mig at se er dette en staerk kontrast til, hvordan forskere tidligere har
fremhaevet eksempelvis receptionsforskningens nuancer som trumf imod mediekritiske
roster (fx Bang, 1989 i MedieKultur nr. 11). Denne nyere skepsis geelder seerligt i forhold til
ikke at bruge medierne selv som malestok for, hvordan vi deltager "rigtigt” i samfundet
(Singh, 2020).

Hvordan det preecist arter sig, kan jeg kun sige, at jeg er spaendt pa at se, og speendt pa
at give mit eget bidrag til. Tak for muligheden for at reflektere over dette.

Kirsten Drotner

Jeg kan godt lide din henvisning til de ultraskeptiske kolleger, Christoffer. For de minder
os om, at medievidenskaben ogsa rummer et normativt element: er medier dybest set af
det gode? Og hvordan vil det mon kunne afgeres? Alle videnskaber rummer jo en erken-
delsesinteresse (Habermas, 1973), og ingen videnskabelige spargsmal stilles i et vaerdimaes-
sigt tomrum. Det betyder naturligvis ikke, at alle svar er lige gode, eller at videnskabelig
viden svarer til en hvilken som helst mening. Alle forskere er forpligtet pa dokumentation,
systematik og transparens. Men medieforskere har maske saerlig brug for at tale om vores
normative udgangspunkt, netop fordi medier i dag fordrer, at vi kan integrere de tre typer
erkendelsesinteresse, som Habermas identificerede: den tekniske, humanistiske og sam-
fundsvidenskabelige.

Og sa er vi pa en made tilbage til udgangspunktet for dansk medievidenskabs afseet i
1970'erne, hvor "massemedier” af mange etablerede forskere blev afskrevet som fordum-
mende eller udtryk for ideologisk manipulation. Dengang som nu svarede mediefor-
skerne, at medier er for vigtige til bare at blive afskrevet. De ma undersages. Og undervejs
er det afgarende, at vi har fora, hvor vi kan drefte, og udfordre, vores egne stasteder. Det
har vores samtale givet anledning til. Tak for den mulighed.
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