£} Af Stanley Furbick i samtale med Renaud Walter,
Kosmorana nr. 92, september 1869,

Qpgaver: 1} Giv en analyse og fortolkning af Rumreisen &ar 2001 ud
fra de 4 klip.
I analysen kan bl.a. indgd overveijelser over opbygning,
klipning, brug af lyd og bruyg af special effects.

2} Diskuter de synspunkter pd filmen, som fremsettes i
tekst 4, 5 og 6 og sammehold dem med din egen tolkning
o vurdering.

3} Giv en karakteristik af Rumredsen &r 2001 som science
fiction film og placer den inden for sclence fiction
genren, evt. ved at sammenligne mwed andre science fico-
tion £ilm.

ALLE 3 OPGAVER SKAL BHESVARES

Bilag 5
Mundtlig eksamen., Mediefag. Sommer 1985
Emrie Filmisk fortalleteknik
Tekst: Jgrgen Stilegel: af "Matador - 30erne som mere end undsy-
holdning®.

Upgaver : 1) Ger rede for teksten med serlig henblik pd de fortelle-
tekniske elementer,

2} Giv eksempler pa fort:mlleteknik f.eks. fra andre episo-
der af Matador, andre TV-udsendelser eller film.

3} Giv eksempler pd fortalletekniske elementer i jeres egen
produktion.

Else Litzhgft er cand.mag. og lektor ved Gentofte Statsskole.
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Anmeldelser

Peter Bak, Bendt Hovmand Olsen,

Joan Andersen: Avisen pd tvers,

Nastved, 1984, Avisen 1 Undexr-

visningen. 36 s., 40 kr.

Anmeldt af: Elsebeth Korsgaard,
Adijunkt ved Viborg Forberedel-
seskursus.

En lille tynd sag pa 36 sider! - 53
dan tenker man umiddeibart, ndr man
stdr med Avisen pa tvers i hénden
for fgrste gang. Men lukker man bo-
gen op, begynder man at lase, bli-
ver det klart, at "Avisen pa tvars”
er et af de bedste pedagogiske bud
pd en massekommunikativ analyse af
aviser, der hidtil er givet.

Avimen pa tvaers er skrevet af tre
gymnasielerere of presenteras sop

en grundbog i massekommunikatlon til
brug i gymnasiet/HF, handelsskolen
o.l. Den er primert tenkt som et ar-
bejdsredskab til eleverne, og i
kraft af bogens pedagogiske frem-
stillingsform, opfyldes dette for-
mdl optimalt.

Bogen indehoider for sé vidt ingen
nyskabelser inden for massekommuni-
kationsanalysen. Den er hdndvarks-
praget, og som sadan ligner den man-
ge andre analvsebgger, der er dukket
op pd lerzsbogesmarkedet inden for de
sidste Ar. For nogle vil Awvisen pa
tvers sikkert forekomme for instru-

mentel. Men netop inden for massekom-
pmunikationsomradet har en bog af den-
ne type varet en mangelvare. Adskil-
lige undervisere har staet te¢vende
over for massekommunikative tekster,
fordi de har veret usikre pd, hvor-
ledes man skulle analysere disse.

Bogens store fortjeneste er, at den
forsgger at skabe grundlag for en
helhedsanalyse af avisen. Emnerne i
bogen spender fra avisens historie
over avisens form/indhold til avi-
sens modtagerfunktion. Der er 1 alt
10 afsnit i bogen, som alle afslut-
ter med konkrete arbejdsopoaver.
Bagest i bogen findes en meget ud-
feriig litteraturliste, hvor en del
sl apgerns kommenteres med hen-

syn til emneomrdder cg sver-
hedsgrad.

Der legges ud med et afsnit om
avisens historiske funktioner,
Her beskrives avisens udvikling
fra meningspresse tll sensations-
presse med kortfattede, men ikke
forkortede, bestemmelser af de
enkealte avistyper. Efter et 1lil-
1e afsnit om avisens afsendere
{omhandlende ejerforhold og for-
skellige former for jourpallstik)
felger, efter min mening, bogens
bedste afsnit: et om avisens ind-
hold og et om avisens lay-out.

1 afsnittet om avisens indhold
bliver man presenteret for en
konkret og brugbar anvendelse af
den efterhanden nedslidte offent-
Tighedsmodel. afsnittet omfatter
endvidere omtale af avisens stol-
omrider, gode beskrivelser af de
‘onrnalistiske genrer og defini-
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ticner pa forskellige former for
journalistik. Badelic gives der
meget grundige anvisninger pa&,
hwilke elementer, man skal tage
fat pd, nar man skal analvsere
den enkelte avisartikels opbyg-
ning og sprog. I behandlingen af
avisens lay~out argumenterss der
for at betragte avisforsiden som
et billede, og man £4r en meget
givende beskrivelse af forskellen
pé forskellige avistypers lay-out.

Afgnittet om reklamer er bogens
mindst spendende afenit, Her ta-
ger det instrumentelle overhénd.
Man hliver prasenteret for et me-~
get stort og meget detslieret a-
nalyseskema, men der skrives me-
get 1idt om avisens reklamer,

Disse adskiller sig i flere hensgen-
der fra andre mediers reklamer, med
hensyn til f.eks. afzendere og "va-
rer”. Dette forhold burde have varet
indarbeidet 1 afsnittet. Bogensz sid-
ste to afsnit om hernholdsvis avisls-
seren og effekten af massekommunika-
tion er meget snevre 1 deres per-
spektiv, De bygger 1 widt omfang ph
traditionel massekommunikastionsforsk-
ning, og der savnes nogle samfunds-—
mEssige overvejelser vedrgrende
funktionen/effekten af avislesning.

wennevnte forbehold til trods kan
bogen varmt anbefales. Det er en
brugshog.

Flemming Mortensen: Journali-

stik_som oplevelsesforgyning.

En analyse af Bild-Zeitung.
Egbhenhavn, 1984, C.,A., Reit-
zels Forlag, 149 sider,

130 kr.

Anmeldt af: Barbara Gentikow,

lektor 1 tysk sprog, littera-
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tur og kulturhistorie, p.t.
timelarer ved Sproghgiskolen
pd Kalg og ved Center for Mas-
sekommunikation ved Arhus Uni-

versitet.,

Der findes efterhdnden et vald af
forskningslitteratur om Buropas
stgraete dagblad, den vesttyske
Biid-Zeitunyg. Men dens hemmelig-
heder er langt fra afslgret endnu,
Tkke mindst er gaden om dens popu-
laritet stadig ulgst.

Forskningen begyndte med en moralsk
kritik mod dette “smuds-blad" ud
fra traditiconelle normer om lédig~
hed, specielt med hensyn til kra-
vet om informationernes objektivi-
tet, Med udgangspunkt 1 &0°'ernes
ideclogikritik har en anden del af
forskningen prgvet at analysere,
hvordan dette blad produceres, og
nar fremlagt en rakke oplysninger
om dets manlpulationsmetoder. I
T0'erne kom der en del undersggel-
ser af den gkonomiske side ved
Bild s ekasistens og store udbre-
delse. Avisens varekarakter og
deraf fglgende profitstyring blev
sat 1 centyrum, og mange artikler
og beger beskeftigede sig med
Springer-koncernens monopollignen-
de stilling pd massemediemarkedet.

Ginter Wallraff har bidraget sin
del til disse forskningsretninger
uden at vers medieforsker 1 tradi-
tionel forstand. Med sine beger
{“Afsleringen®, 1977 / Anklagens

yidner, 197% / BAnklagens virk-
ning@r, 19821 har han leveret me-

get vigtigt materiale og har frem-
for alt sat den ndgdvendige kri-
tiske diskusstion om Bild i gang,
oged uden for de snavre kredse af
intellektuelle.




Svagheden i de fleste hidtidige
undersggelser besgtdr i, at de
(indirekte) gdr ud fra eller {in-
Airekte) konkluderer, at Bild la-
ses af 12-14 millioner idicter

til dagligt, Bt af de store spérogs-
mAl, som stir tilbage, ex: “Hvor-
for pokker bliver folk ved med at
lese dette léggneblade!®

80'ernes forskning ser ud til uden
moralsk fordgmnmelse at interessew
re sig for lasernes hehov og for
fascinationsformer. Fprst nu pro-
ver man alvorligt at forstd medie~
konsumenterns.

Det ger 1 hvert fald Flemming Mor-
tensen 1 sin analyse af Bild-Zei-
tung, under btitlen <dournalistik
som oplevelseaforsyning, Det sy-
nes jeg er meget prisverdigt. Om
det lvkkes, er en anden zay.

Inspirationskilden til Flemming
Mortensens undersdgelse er Glinter
Wallraff, De ferste 20 sider af
bogen bestir af en gennemgang

af Wallraffs tre Bild-bgger, en
udmerket indfgrelse., Med hen-

gsyn til receptionssiden citerer
Plemning Mortensen f¢lgende ud-
sagn fra Afsleringen:

Borset fra Bundesliga-begivenhe-
derne venter han (= Bild~laseren)
hwverken informationer eller op-
lysende kommentarer, altsd intet
som kunne opfattes med hovedet,
men stemningsr og underholdning,
konstateringer og gys. Bild-lwese-
ren skal ikke oplyses, han skal
kebe sig for 3% Pfennig felelser,
stimulanser, narkotikaerstatnin-
ger {(s. 15f£).

Flemming Mortensen tager udgangs-
punkt i denne karakterisering af

Bild-Zeitung som underholdning og
oplevelsesforsyning, men han wvil

ogsd Finde ud af, hvorfor leserne
forholder sig til avisen pd denne
méde,

De naste godt 20 sider stir undex
overskrifterne "Dagspressens e
vikling i Vestbyskland" og "Sprin-
ger-koncernen - et historisk sig-
nalement”. Udmerkede historiske
overblik, men man begynder at ven-
te 1idt utdlmodigt pé bogens ‘e~
gentlige™ emne. Det kommer sa i
afsnittet "indholdsanalyse®, som
2r bogens langste og efter min me~
ning ogsd bedste del. Den bestir
af en receptionsorienteret under-
spgelse over et afgrenset tids-
e af avisen som helhed, af for-
siden og af to specielle emner:

de prominentes liv og det politis-
ke stof. Analyserne er fremragende
pé den made, at de samtidigt for-
holder sig kritiske overfor tek-
sterne og alligevel prgver at for-
sté deres fascination ud fra leser-
nes situation. Som eksempel vil jeg
bare navne nogle af de kommentarer
Flemming Mortensen knytter til
Bild's historier om Prins Char-
les' oy Lady Dianas keriighedslyie
ke

I de klassiske eventyr spiller
datte tema altid en central rol-
le. I den lykkelige afsluotning
ligger folkets utopiske dregm om
engang ab F& del i den rigdom og
lvkke, som det ey blevet udeluk-
ket f£fra i wirkeligheden, Her sed-
rer naturens ret endelig over
penge og magt,..,Men i Bild-Zei-
tungs udgave mangler eventvret
dets middelalderlige forlegs ope-
r¢rske indhold, .. Hengiv dig til
drgmmen om rigdom og lykke, men
efterstreb den aldrig. Sadan ly-
der det moderne eventyrs morale”
{8, &7,

Efter denne analvse felger der et
afsnit, som behandler "Bild-Zeitungs
ideclogiske grundlag" og Bild-Zei-
tungs socialpsykologiske grundlag™.
e er sikkert rigtige i sig selv,
men skuffer alligevel, fordi de be-~
stidr stort set af referater fra A-
dorno, Brickner, Ffreud og narcis-
sisme=-teorien {(uden af FPlemming More
tensen forresten navner den mest
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