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34 har de giort det igen - larerne
ved Konstfackskolan/Bildlararinsti-
tutet i Stockholm. I begyndelsen af
1970 erne satte de for alvor gang i
den skandinaviske debat om billedana-
lyse med bggerns Bildanalys (1973)

og Bilderbok (1975). Nu har de skabt
et leksikon over billedanalytiske be-
grundbegreber - en opslagsbog al en
type, der findes magen til interna-
tionalt set.

e fem stockholmske larere i billed-
analyse har redigeret bogen og med
krydshenvisningsr melles opslagsord-
ene skabt en meget fin sammenheng
imellem de enkeltstdende swmd artik-
ler. De har ogsd selv skrevet en del
af artiklerne, men inddraget andre
nordiske bhilledanalytikere til at
skrive om fagomrader, hvor de besad
stgrre ekspertise. Fra dangk side har
Bent Fausing, SB¢ren Kigrup og Peter
Larsen medvirket.

Gennem den meget brede sammensebning

af bidragyders, som kommer med for-
skellige tilgange til begrebet *bil-
ledanalyse', er det lykkedes at skabe
et leksikon som 1 sin helhed beskriver
hilledmedist i en bred idéhistorisk sam-
menhang. Nogle artikler tager deres ud-
gangspunkt 1 den traditionelle kunstwvi-
denskab, andre 1 semiotikken, hermeneus
tikken, kommunikationsteorien eller i
psykologiske og soclologiske teoridan-
nelser.,
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Denne bredde betyder pd den anden side,
at man som laser ikke er enig i alle de
fremférte synspunkter. Dette forheold har
redaktionsgruppen sggt at vende til et
plus ved bogen, idet de har opfordret
bidragyderne til bevidst at anlegge ot
personligt perspektiv pa de problemstil-
linger indenfor billedanalyvsen, som be-
handles 1 den enkelte artikel. P4 den mb-
de héber redsktionern, at de enkelte ar-
tikler kan fungere som diskussionsopleg.

I det store og hele er det lykkedes at
skabe en sadan debatbog.

Bild=nalys forener det kritiske perspek-
tiv 1 den enkelte artikel, hvor det star
for forfatterens egen regning, med en-
hwar opslagsbogs egentlige formdl: at
bringe solide oplysninger og introe-
duktioner. Bogen er en guldgrube af
oplysninger om de forskellige billed-
formers historie og egenart, samtidig
med at den introducerer grundigt til
forskellige tilgange til billedanaly-
sen. Hvor den er bedst opstar der en
dialog nellem de forskellige artikler.

bedste forstand. Den kan anvendes af
alle, som beskeftiger sig med bhilled-
analyse indenfor si forskellige fag
som kunsthistorie, f£ilm, dansk og mas—
sekomuunikation. Det er en opslagsboyg,
scm ethvert biblictek bdr anskaffe.

Analyser af TV, Red. af Ralf
Pittelkow, Egbenhavn, 1985,
2’&4‘ S5, kr. 18{};':

Medusa,

Anmeldt af:
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Analvser af TV hedder bogen -~ slet og

ret, Ikke "TV-analyse" eller lignende.
P& mig virker deb sympatisk at den
nye bog ikke forsgger at spille rol-
ilen som Lzremester - Bogen om TV-ana-
lvze - eller puster sig op med hele
det teoretiske og metodiske udtrak,




DEL er der alt for ofte koomet Iufti-
ge padagogiseringer ud af - fremstil-
linger, hvor terminologien er blevet
til tomme etiketter, der dekker For

de erkendelsesmessige pointer, som
terminclogien ellers netop skulle sam-
menfatte., Analvser af TV er tydeligw
vis laght an pd at blive brugt i under-
visning, men sadan at leseren i form
af eksempler gives nogle bud pa, hwvor-
dan en analyse kan gribes an.

Antologien er ikke béret af en grund-
konception som £.eks., Fiske og Harbt-
levs FPiernsynets sprog, men den af-
speiler nogle udviklingstendenser i
medieforskningen. Mens tidligere ti-
ders ideologikritiske analyser for
det meste var ret lukkede, legges
der her mere &bent op til en dia-
log med medieproducenterne. Samti-
dig er der ogsd javnt hen giort
forspy pd at inddrage modtagersi-
den L analyserne.

Der lagges ud med Ejernsynets “ty-
piske" genrer: fglieton og serie.
Peter Larsen fremhaver disss gen-
res udspring i forrige drhundredes
underholdningslitteratur og sstbter
dem i forhold til forskellige pub-
likumsbehov. Det er en udmerket og
klar artikel, der har omdreinings-
punkt i en fortrinlig analyse af
den danske krimiserie "Anthonsen".
Som slutpunkt i artiklens bevegel-
se fra USA til Danmark bindes en
slgdfe omkring diskussionen om
dansk egenproduktion kontra ind-
keb af udenlandsk fiktionsstof.

Som den neste i rekken analyserer
Bnne Hjort en episcde af serien
"Dallas®. P& en udénerket mide
fremdrager bun den pdipale kon~
flikt, som episodens producenter
sikkert ogsd 1 en eller anden
form har analyseret sig frem til
som anvendeligt konfliktstof.
Hvor Larsen mere abstrakt ind-
tenker tilskueren i sin analyse,
ar hovederindet imidlertid her en
emperisk undersggelse af soclale
~ g iser -~ kgnsspecifikke ople-
velser af serien. Det kan natur-
ligvis vare svart at tage stilling

t1l en undersggelse, ndr kun resul-
taternse presenteres. Men det lyder
altsammen meget fornuftigt, omend
ikke serlig overraskende. Det kan
imidlertid altid vere godt at fa
ked og blod pd mere lgse antagel-
BEY .

Undersggelsesmetoden ey derimod
diskuteret i Ralf Pittelkows “Seer-~
nes TV-avis"”, Redaktgren hay nem-

lig givet sig selv lov til at bre-

de sig langt mere end de gvrige
bidragydere. Men det skal sdmend

veere ham vel undt, for 4ét, han

har at sige, er skan spendende

nek. lLeseren tynges med et ret om~
fattende begrebsapparat - men det
bruges virkeligt, og det vil uden
tvivl] vare igangssttende fon.videre a-
nalyser. Og frem for alt er det retfar-
Aiggiort ved at rumme en ny synsvine
kel pAd Tv-avisen, Artiklen er ogsd
forfriskende ved at vigs tilbage for
at formulere kommunikationsstrategier
og ved sin nuancerede diskussion af
TV-avisens forhold til beslutningsta-
gere og de, der bergres af beslutnin-
gerne. Plittelkows artikel virker ner-
mest som et oplag ved et efteruddannel-
segkursug for medlefolk.

Der er et spring fra Pittelkows arti-
kel til Bent Fausings., Hvor den fgrste
beskaftiger sig med kompunikation pa

et vationelt plan, er Fausing i sin ar-
tikel om en vesttysk TV-reklame opta-
get af ubevidst kommunikation. Faktisk
synker Fausings fascinerede tilskuer

s& langt ned i moderskegdet, at man be-

gynder at tvivle pd, om de oxdlpse sam-
mensmeliningsfantasier overhovedet lev-

ner rum for kommunikation. Man kan

spgrge om den konkrete tilskuersituse
tion ikke betyder, at TWereklamen of-
test opleves i en let distraheret til-
stand uden den helt store fplelsesmes—
sige investering? Artiklen dekker bil-

ledgiden bedre ind end de fleste artik-

ler i bogen, men med en vis tendens
£il at godtage amerikanske udskejelser
omkring "sublimal seduction”. Meget
nvt er der imidlertid ikke at hente i
forheld til Fausings ¢vrige skrifter,
og ogsd internt indeholder artiklen
mange gentagelser - skrevet som den er
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