


Arsmadets temaer

Af Tove Rasmussen

Dette er en "gyntesge” af opley og dickuesgioner pd SMIDs
drampde om internationglisevingen af TVeudbuddet. Artik-
len Zndledes maed an henvigning i1 den voldsomme presgsse-
debat 1 december 86 om rimeligheden 1 at beskytte det
danske hybridnet {(landsdekkende kabel-TV) ved at opret-
hoilde et forbud mod "privat” nedtagelse af udenlandak TV
Fra kemmunikationgsatellitterne,

Begrebet "public serviece” ev ved at vere fast inventar <
den Znternationale TVe-debat. Det er hentet fra England og
US4, hvor det betyder dikke-preklamefinansieret IV, som %
mange lande er pdlagt serlige programforpligtigelser (al-
sidighad, objektivitet, hensyn t11 kulturelle mindretal
ete, ) mod at have fdet retten til at opkreve licens.

Det skete 1 dagene op mod jul, at kabel~ og antenneforeninger
trodsede alverdens hybride lovbefalinger for at sgge deres di-
rekte ved mod de nyeste og mest strélende stisrner pd himlens
bue.

Saledes blev Arsmgdets store temaer for alvor ikladt kgd og blod,

inden jubiimumsératg udrandt: Internationalisering og regulerindg,

nve distributionsformer i nationalt oo dikke mindst lokalt regi

- antenneforeninger som selvbestaltede talerdr for en folkelig

modstand mod statslig lovgivning pd medieomrédet.

P& drsmgdet tog Nicholas Garnham fat i denne helt centrale pro-

blemstilling, som forholdet mellem stat, marked og publikums be-

hov. En nddesigs kritik af begrebet "public service television” og

iser dets placering i det ideclogiske hegemonl bhlev fulgt med
kritik af begrebet national (enheds)kultur. National-kulturen
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bliver i mange lande - f.,eks, England - brugt som et undertryk-
kende paradigme i forhold til den multi-kulturelle realitet.
NAr forsvaret for "public service" knytter an alene til disse
nationale, kulturelle vardier, bliver resultatet en havdelse af
elitere normer, formynderi og miske i sidste instans en censur-

politik, som for gieblikket trenger sig pd i Storbritanien.

De fleste opleg og diskussionsindlag forholdt sig til denne kri-
tik af slvel "public service television" som begrebet "national-
kultur". Det galder om at bryde med den kulturradikale mytes fo-
restilling om at udbrede "den gode kultur” til folket, lgd det

fra Ib Bondebijerg, mens Moriaen Giersing tog udgangspunkt i spgrgs-
mdlet, om de statslige institutioner har forsvaret alsidigheden

pd en méde, der gor dem verd at bevare?

Kulturelle verdier skal ikke s¢gges i snevre nationale gevanter,
men i internationalisme, kulturel kosmopelitisme, pluralisme og
alsidighed. 8& vidt sd godt, men den internationalisering, der
karakteriserer medierne i dag, er resultat af voldsom kapital-
koncentration og amerikansk dominans. BEn udvikling, der bhetyder

homogenisering af markedet pa verdensplan.

"public service"=ideclogien er nok den primere forudsstning for
diskussionen af markedsregulering i form af nationale eller
overnationale tiltag. Homogeniseringen som generel tendens blev
inidlertid draget i tvivl af Garnham, der ser tendenser 1 ret-
ning af markedsfragmentering i USA, der i sig selv udgg¢r en he-
tercogen kultur, Den britiske TV-industri har formiet at vinde
indpas pd det amerikanske marked i behovs-nicher, og udviklin-
gen indenfor distributionsteknologien gger muligheden for en sa-

dan nicheaisetning.

Det positive syn pd markedsudviklingen deles ikke af Morten
Giersing, som fastholder det synspunkt, at internationalisering
er af det gode, men kommercialiseringen fremmer produktion efter
lave fallesnavnere og dermed en homogenisering af udbuddet. Der-
for nar udviklingen behov for regulering. Spgrgsmélet er, hvilke

instanser der overhovedet kan regulere pd satellit-omriadet, og
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hvordan kriterisrne for regulering skal udformes.

"Truslen” udefra har allerede betvdet andringer i det danske og
europaiske mediebillede -~ af Giersing benevnt de to onde cirkler.
For det fgrste lverksattes nye nationale TV-stationer, der sen-
der flere ikke-nationale programmer, for det andet indfdres re-
klamer 1 TV for at idse finansieringsproblemerne. Som en tredie
cirkel kan jeg en passant navne udviklingen inden for lokal-TV,
hvor ateren er blevet Abnet i demokratiseringens navn, men sta-
tionernes eneste overlevelsesmulighed er den mere eller mindre
skjulte reklame: Grasrgdder og A-presse blev de fgrste til at
eksperimentere med reklame-TV i Danmark.

Som eneste realistiske reguleringsinstans pd satellit-omridet
blev EF fremhavet i flere indlmg. Skal denne overnationale re-
gulering finde sted, er det imidlertid ngdvendigt, at det en-
kelte land undlader at nedlszgge veto: At vi nmed andre ord opgi-
ver vores nationale suveranitet pd kulturomrddet. Bud pid det
egentlige indhold i en sldan regulering skortede det imidlertid
p&. Frands Mortensen kom faktisk nermest med en reference til
Nordisk Rad og et forslag, der bl.a. anbefaler - at hver enkelt
TV-station skal udsende en kvote europsisk stof, - at d=2r op-
rettes et fallesevropa:isk organ til at sikre visse alsidigheds~
principper angdende genrer, kultur og sprog.

Er europEisk kultur da bedre end amerikansk? og i hvilken ud-
strazkning kan man overhovedet forvente, at eurcpaisk TV-produk-
tion kan tage konkurrencen op? Med andre ord: Er "Mor er major”
bedre end "Dallas™?

Tanker om europzisk produktion/distribution efter network-model-
len fandt ingen né&de. Sprogforskelle, interessemodsatninger mel-
lem filmproducenter og broadcasters, afvisning af at producere
"eurcopeiske fallesnavnere" er nogle praktiske og politiske ar-
gumenter mod et integreret europaisk marked. Glersing freﬁh&v&r
til gengaeld neédvendigheden af at forbedre hiemmeprcoduktionen;
mens Garnham taler om pkonomisk sikring af den industrielle bha-
sis for kulturproduktion i Europa som et omrdde for statslig

intervention. Ikke fordi eurcpsiske produkter i sig selv er bedre
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end amerikanske, men fordi europeerens ret til at skabe betyd-
ninger og udveksle dem pi& et marked mé& forsvares. Hvor statens
funktion pd medieomrddet set med danske @ine er et spgrgsmdl

om regulering ~ ogsl pd det indholdsmessige omrdde, reprasente-—
rede Garnham det synspunkt, at statens indflydelse pd markedet
ber begrenses til gkonomiske tilskudsordninger. Bt problem er
naturligvis, at de fleste nationer ikke er villige til at ofre
tilstrakkelige ressourcer pad omridet.

Problemerne omkring kriterier for regulering er mindst lige sa
store, ndr den kulturradikale konsensus brydes. Et nidl pi 1idt
lengeres aigt er at udrede hvilke programformer, der fungerer
bedst i forhold til bestemte distributions=- og kommunikations-
former og differentierede publikumsbehov. Egenproduktion i pub-
lic serviceregi som forarbeidning af specifikke kulturelle og
spciale erfaringsformer er ofte blevet fremhavet i mediepoliti~
ske midlsatninger. I diskussionen af modsatningen mellem det na-
tionale og det internationale blev disse felter s& godt som ikke
hergrt.

Hog Feter Larsen blev endnu nogle kritikpunkter mod det natio-
nale TV fremhavet under overskriften: Hvor dansk er dansk TV?
Politikere, bursauvkrater og medieforskere ¢nsker mere edgenpro-
duktion, men under den tilsyneladende enige overflade lurer en
reel uenighed og utilfredshed med resultaterne af dansk IV-pro-
duktion. L det hele taget er det ikke hensigtsmessigt at gene-
ralisere om, hvad der er specielt dansk ved DR"s programmer.
Fremstillingsformerne har rod i det internationale filmsprog,
og teknikker i blde fakta- og fiktionsprogrammer udvikles sna-
rere efter internationale end efter specielt danske normer.

Vender vi et ¢ieblik tilbage til cirkel-metaforen, lader det
sig ggre at tegne endnu en af de onde - her pad programpolitik-
kens omrdde. I et forsgg pd at rette op pd det forsgmbe fik-
tionsomrdde i DR har man importeret udenlandske serieskabeloner
~ £.eks. situationskomedien. Forsggene pd at fremstille danske
prokblemstillinger med standardiserede internationale greb, har
vaeret stabile replays af Kejserens nye klader - blot med den
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forskel, at afsl¢ringen aldrig har ladet vente lange pd sig: Der

er Yo ikke noget indeni.

Genremessige blandformer og uprzcise milsztningser formdr hverken
at leve op til internationale recepter eller at satte selvstan-
dige genremarkgrer, der kan skabe/tilfredsstille publikums for-

ventninger.

Uspecificerede krav om egenproduktion kan sdledes ikke bruges
som indholdsmessice kriterier for programpolitik. Alt andet li-
ge er de internationale programmer faktisk at foretrakke, havder
Larsen, -~ de holder som regel, hvad de lover, nar de impdekom~
mer publikumsbehov p& fiktionsomrddet. Med denne synsvinkel pé
de industrielle kulturprodukter er Larsen godt pd vej til at af-
live Frankfurterskolens fiendebillede af kulturindustrien og gi-
ver plads for en reference til Brecht i stedet. Det er ikke det

gode gamle, men det dédrlige nye, der bringer kulturen fremad.

I en spgen efter “det gode fiernsyn® gdr Frands Mortensen et
stvkke wvidere, ndr han taler om Dollars som eksempel pd godt TV.
Serien bryvder med baéde genre~ og fortzlleskabeloner, den opret-
ter en kontrakt med seeren, hvori indgdr verfremdungselementer,
og den tilbvder mange receptionsindgange. Tre af de vigtigste
karakteristikker i definitionen af det gode fiernsyn, som af-~
slgrer sin egen manipulationskraft. Det gelder fuldt ud for nog-
le af de udsendelser Bo Damgaard og John Carlsen laver i Pro-
vinsafdelingens regi. Her eksperimenteres med fortalleformer,
hvor sesren fir redskaber til at bedgmme selve udsendelsen - og
dermed forudsatningerne for netop denne fremstilling af virkelig-
heden., Det centrale er oprettelse af sesr-kontakten . -~ hvordan
seeren bliver spillet sine vurderingskriterier i hande. I dette
koncept lagges ingen kunstnerisk normativitet ned over program-
merne, de vurderes snarere ud fra en padagogisk recept, og di-
stinktionen mellem internationalt/naticnalt mister for alvor sin

relevans 1 dette perspektiv.

"Det gode fiernsyn" skabte 1idt liv i en ellers slunken debat
pd Arsmpdet som helhed. Alle s& vigtigheden af at diskutere
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kvalitet; det er i sidste instans her, mediepclitikken tager sin
begyndelse, hvis den vil andet og mere end CGarnhams markedsmes-

sige kalkuler,

Michael Bruun Andersen stod klippefast pd kritikken af de indu-
strielle produkter og behovet for indholdsmassige kvalitetskri-
terier i bed¢nmelsen af massekulturen. Der bestlr en fare for,
at attraktivitet forveksles med kvalitet, og derfor er medie-
forskerens vpperste vaben stadig indholdsanalyse og ideologi-
kritik. Flere andre indleg tog fat i indhold/form problematik-
ken og pipegede faren ved udelukkende at operere med formmessi-
ge kvalitetskriterier. Ib Bondebjerg fremhavede sdledes ngdven-
digheden af - heroisk - at fastholde den del af den kulturradi-
kale arv, som skelner mellem god populerkultur og kommerciel

- industri. Kriterierne finder vi gennem analysen af massekultu-

rens placering i brugs- og behovssammenhange.

Konkrete bud pd, hvad indholdsmessigt godt TV er for noget, var
der imidlertid ikke mange af, og diskussionen forblev pd et no-
get proklamatorisk niveau. Ydermere er det vanskeligt at fastlag-
ge indholdsmessige mdlsetninger uden samtidig at placere sig et
sted i det kulturelle hegemoni, som blev kritiseret si& kraftigt.
Kim Schregder vil derimod g& til publikum for at bestemme kvali-
tetsspprgsmdl: Afdskning af de konkrete lasemdder, den differen-
tierede afkodnings scciale fundament er den kvalitative recep-
tionsforsknings bud pd omridet. Det gode TV kan man ikke gene-
ralisere om "pid forhdnd”, men det kan eftervises. Schrgders
synspunkt blev fra flere sider kritiseret for at vare defensivt
-~ sdgar handlingslammende. Det m& i samme forbindelse navnes, at
udviklingen inden for receptionsanalysen danner den vasentligste
baggrund for, at vi kan diskutere kvalitet og oplevelseformer
udfra synsvinkler, der ikke blot reflekterer medieforskerens
egen kulturelle baggrund.

N&dr en fgrstegangs-deltager skal vurdere SMIDs drsmgde lidt fra
pven, er det klart, at temaet for drsmegdet var spendende og vel-
valgt til et 10 &rs jubilzum. Det gav mulighed for at vurdere

spgrgsmdl om det internationale kulturudbud, national/cvernatio-
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nal reguleringspolitik og et TV, der er vard at slés for, Alt-
samnen i et historisk rids af 10 8r, hvor medieforskerne har vae-
ret med til at prege de politiske beslutninger pd omridet.

vardering og diskussion af bade "realpclitikken" og medieforsk-
ningens teoretisk/metodiske udvikling skortede arsmgdet imidlex—
tid alvorligt pi. Hovedtemaerne blev langt hen ad vedjen biret

af uudfoldede diskussioner om medieforskernes placering i1 for-
hold til opbruddene 1 det ideclogiske hegemoni, som DR's mono=-
polstatus hidtil har veret en garant for, Der er god fornuft i
at foretraekke Dollars frem for Mille & Mikkel og Miami Vice frem
for Rejseholdet, lyder det provokerende., Nej, kritikken af indu-
strikulturen bgr fastholdes, er det ekko, som kastes tilbage;
mens hverken det grundlaggende idecliogiske koncept eller nyvuand-
ne analvseresultater i kritikken af industriprodukterne bringes
til debat.

Det er disse nudfoldede diskussioner, som g¢r overvejelserne om
regulering oy det internationale marked abstrakte: Det er ikke
godt nok at spille EF de mediepolitiske kort i hande, ndr vi
ikke selv kender placeringen af trumf es.

NOTE

1. Sammenslutningen af Medieforskere holder 10 ars jubilsum i forbindelse
med Arsmpdet.

Tove Rasmussen er kandidatstipendiat ved Institut for kommunika-
tion, Aalborg Universitetscenter,
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