orden; og (3) fremtiden; samt to ze-
parate biblicgrafier om de to nye
ordener.

Trods flere forsgg ma jeg rilstd, at
jeg nzrmest ikke fatter noget af den-
ne rapport. Man kan lase side op og
ned og derefter forgeves sperge sig
selv, hvad der egentlig stir. Det er
maligt, at en anden leser vil i et
stort udbytte af den, men for mig

er det stort set tom snak, syntaktisk
tomgang, eller ord-ekvilibrisme. T de
senere dr er UNESCO ofte blevet be-
skyldt for at ¢dsle med sine penge.
Hvisz denne rapport er typisk for or-
ganisationens resultater, er der mi-
ske noget om snakken.

Miske er forklaringen pd det hele, at
Pavlic og Hamelink skal formulere sig
forzigtigt for ikke at fornmrme nogen.
Det tror deqg bestemt heller ikke, de
gor! Men man kan ogsd gere en tekst sd
afbalanceret, at den til sidst bliver
tandlgs og intetsigends. Jeg kommer u-
vilkarligt til at tmnke pd, at Javier
Peraz de Cusllar for nogle Ar siden
blev valgt til posten som FiNs General-
sekreter, fordi han havde i store di-

plomatiske evner: Ban havde bl.a. skre-

vat et to-siders dokumpent om konflik-
ten i Afghanistan, hveor der ikke stad
noget som helst,

P& overfladen ser rapporten skam me-
get nydellg ud: Teksten er fuld af

tekniske begreber og definitioner, og
den er hele vedjen forsynet med fodno-

ter og litterwre henvisninger, Men ind~
holdet er det derimod straks mere svaert

at £&4 pie pa.

Hermed ¢nsker jey ikke ngdvendigvis at
slge noget ondt om Den tredie Verdens
krav om en ny international gkonomisk

crden, eller en ny international infor-

mations orden, for konflikten og mod-
setningerne mellem Nord og Syd er bade

reelle og pitrangende, men denne rappart
skaffer 1 hvert fald ikke flere tilhen-

gere til disse krav - hvad den =38 end
nétte gd ud pa.

Derfor bliver dette ikke sd meget an
anmeldelse af Pavlic og Hamelinks The
Hew International Economic Order, men
gnarere en advarsel imod den.
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Multinationale medier - samme

menu til hele verden {(Columbia

som eksempall}. Kristian Paludan
oy Willy Rohde for SPC, 1983,
30 min. farve. Statens FPilmcen-
tral.

Men virkeligheden er en anden

=~ Guinea Bissau og den ny in-

formationsorden. Produktion af
Willy Rohde for Folkekirkens
Ngdhialp og Statens Film Cen-

tral. Instruktion: Kristian Pa-~
ludan. 25 min., farve,

Kristian Paludan: To film om

den nye informationsorden (pje-

cel. Statens Filmcentral 1984
(udleveres gratis ved leje af
filmen}.

Anmeldt af: Marie Storr-Hansen,
adjunkt i dansk og samfundsfag,
Stenlgse gymnasium.

I de vestlige industrilande far vi
for lidt at vide om, hvad der forew
gdr i U-landene - og i U-landene in-
formeres befolkningen ikke om det som
vedrgrer dens eget liv, De problemer
behandles 1 to film fra Statens Filpe
central.,

Filmene tager et konkret udgangspunkt
- dg¢ behandler to U-lande med vidt
foerskellige udviklingsstrategier, I
Colombia danner udenlandsk kapital,
sociale forskelle og et autoritsrt
politisk styre rammen om en markeds—
styret medieoffentlighed. I Guinea
Bissau forsgger man at opbygge et so-
cialistisk styre efter Sovietisk mo-
del, hvilket medfgrer en statsliyg

offentlighed,




Mar kan ikke tale om, at befolknine
gerne 1 nogen af de to lande fér te-
matiseret deres 1liv og erfaringer i
medierne. 1 Columbia, fordi Amerikan-
ske reklamer og serier dominerer mar-
kedet - i Guinea Bissau, fordi der
kun er ressourcer til én avis og én
radio (og desuden kan kun ca. 10% af
befolkningen lese!}, Columbias har en
offentlighed - men den er pafgrt ude-
fra, hvorimod Guinea Bissau egent]ig
ikke har opbygget en offentlighed.
Problemet er =sa, om den kan skabes
efter statslig model, hver hovedfor-
mélet indtil videre primert er at
oplyse on den ny styre.

Filmene illustrerer godt, at den ske-
ve gkoncmiske verdensorden har sin
parallel i en skav informationscrden.
At den enes titel henviger til den

ny informationsorden er dog lidt
vidtlegfeigk, Filmene beskaftiger sig
hovedsagelig med de gamle medier: TV
O presse. Jeg har set begge Film
med en 2.g samfundssproglig. Xlassen
havde netop afsluttet et forleb om
Nord-Sydproblemer, men havde ikke
beskaeftiget sig specielt med Colombia
eller Guinea Bissau. Der var enighed
om, at Columblafilmen var den bedste,
bet skyldes nok, at den filmisk er
den mest spandende. Bl.a. anvendes
der en collageagtig form - hvor fi-
gurer og tegninger klippes ind i
forlgbet. Det gkaber distance Og O
verblik, og anskueligggr nogle kref-
ter 1 samfundsstrukturen: vtringsfri-
heden er en illusion, for mediekapita-
len er tet sammenvevet med kapitalmag-
ten og den politiske magb. Chefredake
toren fra avisen "EL Tiewmpo" - hvis
onkel var Colomblzs prazsident i mel-
lemkrigstiden har en bror, som ejer
sodavandsfabrikker, radiostaticner
o aviser. Filmen gor meget ud af
rritikken af nyhedsbureauerne, fordi
disse er de egentlige skurke i dan-
nelsen af mediernes skeve verdensbile
lede. Tvunget som de er til at geloe
deres nyhedsvarer, bliver alt det,
som ikke falder 1 vestlig smag sor-
taret fra.

Det problem steder man ogsd ind i i
Guines Bissaun, Filmen viser her, hvor-

dan informationer om det ny shtvre
kommer frem ti1l Dammark + &y sene-
re - og kun fordi det kan ggres ©il
en historie om 2t kup., Flimen fore
Virrede eleverne lidt 1 starten,
fordi de havde svart ved at fe¢lge
med i baggrunden, men de fik Fat 1
da vigtbige pointer f.eks. at det ar
vigtigt at inddrage befolkningsns
erfaringer L det stof, medierns
formidler. Filmen er fortalt i et
roligt tempo ~ oy Jeng Nawntoftes
speakerstemme fortzller neggternt om
landets udvikling fra portugisisk
koloni til socialistisk stat, med
alle de problemer det indebsrer.

Fiecen ber leses i forbindelse med
filmene. Den prienterer Fint om
baggrunden for de to landes forskel-
lige forhold, sstter tingens ind i
en overcrdnet nord-syd ramme og be-
handler U-landenes krav til en ny
informationsorden. At der ogsd er
store forskelle mellem U-lande -
hvilket vanskeligggrer fremfeorelsen
af krav i enighed - behandles ogsd
I pjecen,

FPilmene vil egne sig til folkesko-
lens sldste klasser, gymnasiet samt
HF. Man kan bruge dem dels 1 &il-
knytning til forlgh om nord-syd-
forhold - dels i forbindelse med
medieundervisaing generelb. De BrO-
blemer som reiser sig, ndr der skal
diskuteres medier ift. forskellige
gruppers erfaringer og livssammen-
herige, kan glimrende Dehandles med
udgangspunkt i nord-syd-problemer,

Preben Sepstrup: The Electro-

nic Dilemma of TV Advertising.

Documentation, the Reaction of
Business, Cultural conseguences
and Consumer Implications. Worke
ing paper No. 2, January 1986,
Handelshgiskolen i Arhus.
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Anmeldt af: Aage Erhardtsen,
Souschef pd Den Danske Eks~-

portskole, Herning.

Indledningsvis vil jeg anfpre, at
det kan forekomme l1idt uhensigtsmas-
sigt at anweldes an arbeijdsrapport,
da den end ikke foregliver at vare
noget fardigt vark.

Berfor vil jeg 1 det efterfglgende
koncentrere mig om nogle kommenta-
ver til rapportens indhold, som kun-
ne supplere argumentationen i rap-
porten. Dvs. jeg betragter det sna-
rere som et kommenterende brev til
forfatteren, end soam en egentlig
vurderends ammeldelse af arbeids-
rapporten. Udgangspunktet er, at
den teknologiske udvikling for
TWemediet har betydet f¢lgende:

- at det er vanskeligt (umuligit)
at bibeholde de naticnale mono-
poler.

~ at konkurrencen om TWV-sesrne ik-
ke langere respekterer landegran-
ser, og dermsed er kampen om re-
klamekronerne ogsd blevet inten-
siveret.

Den teknologiske udvikling betinger
gdledes, at vi i BEuropa mi imgdese
an fremtid pa TV-omraddet, hvor mu-
lighederne for seerne -~ og dermed
annonogrerne -~ ikke l®ngere er be-
grznset af naticnale medisstrukturer
oy malemtninger.

I gin seggen efter empiri, der kan
danne baggrund for en vurdering af
den eurcopgiske Tv-situation, vender
Sepstrup sig mod USA. I rapporten
diskuteres det betimelige 1 at over-
fogre erfaringerne fra USA til Europa,
men argumentationen forekommer ikke
fuldt overbevisende., Det skal natur-
ligvis medgives, at manglen pi empi-
ri ger det naturligt at vove forsg-
get, ligesom forstielsen af de ame~
vikanske forhold kRan vere et afskrak-
kende eksempel. Dette kan miske ses
som baggrunden for de programpoli-
tiske erklaringer, som fremkommer i
slutningen af arbe’idsrapporten.
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I kapitel 2 er der en grundig gen-
nemgang af zapplng-fanomenet, men
deg sawvner en relativering af pro-
blemet. F.eks., kunne der sammenlig-
nes med ugeblads-~ og magasinmarkedet,
hvor annoncgrerne betaler for poten-
tielle lesere aller OTS - opportuni-
Tty to see. Sagt pa en anden made,
annoncgrerns er ikke garanteret, at
300.000 ser en bestemt annonce, For-
di et bestemt blad har en lessrskare
af denne stdrrelse. Zapping 1 TV-me-
diet svarer rebt besebt til, at lase-~
ren springey helsides-annoncer i u-
geblade over,

Derfor kan man mene, at den megen
opmerkscomhed, der rettes mod zapping,
sgentlig er udtryk for, at TV-mediet
hidtil har haft en luksuspreget evne
£il at fastholde sine "lasere®, Men
nu viger udviklingen altsf, at TV-
mediet kommer til at "ligne” de
skrevne medier med hensyn til modta-
gernes forsgg pa ab undgd visse bud-
skaber. En logisk konsekvens af det-
te kunne vaere, at annoncgrerne vil
kreve en lavere pris. Dette kunne i-
gen medfprs, at TV-kanalemne fir be-
hov for en udvidet sendetid til rew-
klamer for at fastholde en npdvern-
dig indtegt til produktion af de ud-
sendelser, der skal adskille rakla-
meindslagene. Denne mulighed bliver
kun antydet gennem en papegning af,
at markedet for TV-reklame kan ud-
vikle sig fra selgers til kdbers
marked,

T kapitel 3 omtales en rekke tiltag
fra industriens og reklamebursauver-
nes side for at lmgdegd zapping. Ka-
pitlet giver et systematisk indblik
i de tiltag, som primert er obser-
veret 1 USA., I denne forbindelse ey
der en rzkke fanomener i forhold

til dansk TV, som leg savner en ome
tale af.

Jeqg tenker her pa den udbredte ten-
dens til at integrere reklamer 1 ud-
sendelserne, 34 selv det reklamefrie
danske TV ikke kan komme udenom,
Ekxsempelvis har sportsafdelingen i
dansk TV kempet en indedt - men ret
nvtteslegs - kamp for at undgd rekla-
mer,




Det er ocgsd kendt, at markevarepro-
ducenter betaler for, at deres pro-
dukter indgir i de sekvenser af dan-
ske film og musikvideoer, som ar be-
regnet for nyheds~ og kulturafdelin-
gen 1 Dammarks Radic. Fremover vil
den tiltagende sponsorering af kul-
turaktiviteter sikkert ogsd vere pa-
virket af, om den phgeldende aktivi-
tet har stor eller lille sandsynlig-
hed for at blive vist pd danske TV-
kanaler.

Det er min vurdering, at de ovennavn~
te fenomener, som alldrede forekom-
mer 1 Dammark, er nok s& relevante

som zZapping, eller i det mindste kun-
ne uddybe forstaelsen af de program-
politiske forslag, der er hovedbudska-
bet 1 kapitel 4. Men samtidig ville
det ogséd dbne for en spendende dis-
kussion af en eventuel sffekt af de
programpolitiske forslag.

T vurderingen af den fremtidige TV-
struktur i Furopa, savney jeg aen
diskussion af, hvorvidt konkurrencen
pa tvars af granserne kunne leds til
fremkomsten af specielle TV-kanaler,
som primert henvender sig til kvali-
tetsbevidste seere. Disse kanaler
kunne endog vere reklamefinanssrede,
~ hvig det er gnskeligt - idet det
kupne vere genveijen til de forhruge-
re, som forsggey at forsvare sig mod
reklamerne {(p.49).

Ovennavnte problemstilling kunne igen
finde en mulig parallel til magasin-
o ugebladsmarkedet, hvor en sidan
seguentering foregdx. Der exr underti-
den plads til mere serigse medier -
ogsh med annoncer, men det skal ind-
rgmmes, at det ikke er de serigse, der
dominerer, hvilket sikkert heller ik
ke bliver tilfaldet med den fremtidi-
ge TV-struktur.

De programpolitiske forslag, der frem-
szttes i kapitel 4 er det ideelt set
gvart. at vere unenige 1, men for mig

er det derimod svert at se det som en
logisk konsekvens af indholdet i ka-
pitlerne 2 og 3. Arbsjdsrapporten gi-
ver lzseren et godt overblik over en
raekke fenomener, som det er vesentligt

at holde for gje, hwis man vil soge
at vurdere den fremitidige udvikling
for TV-mediet i Damnmark, og det ar
fornuftlg tidsanvendelse at lasge
rapporten.

Som afrunding vil deg anfpre, at

det er let at fglge logikken 1 an-
vigningen om, at kapitlerne 2,3 og
4 kan leses relativt uvathengigt at
hinanden. Men deg har langt svarers
ved at se Rapitlerne 2 og 3 som negd-
vendige forudssininger for de pro-
grampolitiske forslag, der afslut-
ningsvis fremsatites 1 kapitel 4.

Bvarett M.Rogers & FPrancis Ealle
{(Eds.}: The Media Revoluticn in

Amarica and Western Europe. Nor-

wood, NJ, 1985, Ablew. 331s,
$39.50.

Anmeldt af: Klaus Bruhn Jensen,
adiunkt ved Institut for Litte-
raturvidengkab, Regbenhavns Uni-

versitet,

For nogle ar siden piapegede Journal
of Communication med et saErnummer,

at der sr ny, teoretisk & metodisk
grgde 1 medieforskningen: "Ferment
in the Field", hed nummeret {(val. 33,
no, 3, 19833, Biden da er debatten
fortsat mellen 'kritiske' europmere
og ‘administrative’ amerikanere, bla.
i dyset af udviklingen inden for de
‘nye’ medier.

Denne antologl forstar sig selv som
en forelgbig status over ayudviklin-
gerne, Som titlen antyder, tager ar-
tiklerne samtidiqg konkret udgangs-
punkt i den 'reveolution', som de nye
medier angiveligt er med til at frem-
bringe pd begge sider af Atlanten.
Desgverre er bogen ikke den vejviser
for revolutionsre - til de nye mo-
dier eller til den nyvere madieforsk-
ning - som titlen og introduktionen

133




