


Indledning

Det store islet af humanister i dansk medieforskning har givet den
en profil, som i flere henseender afviger fra den, vi mgder i de
andre skandinaviske lande samt i USA og England. Den tyske diskus-—
sion om massemedier og kulturindustri i forlengelse af Prankfurter-
skolens kritiske teori har veret inspirationskilde for hele den
kritisk danske medieforskning siden begyndelsen af 1970°erne, Ana-
lysen af selve medietekstens form og indhold har stdet i centrum,
mens modtagelsen har varet betragtet som en relativ ukompliceret
proces, der 1& i direkte forlangelse af tekstens struktureringer
pd det indholdsmessige og formelle plan.

I receptionsforskningen brydes der med denne tradition. Selve af-
kodningen settes 1 centrum og der fokuseres pd den betydningsdan-—
nelse, der foreglr hos modtageren, samt dennes oplevelser og wvur-
deringer. Fordummelsestesen, som langt hen har varet den kritiske
medieforsknings forstdelsesramme, anfegtes og i stedet anskues re-
ceptionen som en afkodning af teksten afhengig af sociologiske,
psvkologiske og kulturelle faktorer.

For at konkretisere den danske diskussion giver Carsten Y. Hansen
i dette nummers forste artikel en oversigt over receptionsforsk-
ningens faktiske omfang og bredde i slvel emnem®ssig som metodisk
henseende. De vaesentligste resultater fremdrages og teoretiske
samt metodiske problemer af principiel karakter i de enkelte bi-
drag diskuteres.

For at vare ajour med udviklingen bringes efter oversigtsartiklen
en kort prasentation af igangverende forskningsprojekter indenfor
receptionsfeltet.
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5idet 1 Carsten Y. Hansens artikel diskuteres nogle af de mere ge-
nerelle problemer som opstdr, nidr et forskningsparadigme skiftes
ud med et andet. Denne diskussion féres videre 1 Jprgen Bangs ar-
tikel om kvalitative og kvantitative tilgange i dansk medieforsk-
ning. Han plpeger, at mens diskussionen internationalt set foreglr
mellen en samfundsvidenskabelig kvantitativt orienteret forsknings-
tradition og en humanistisk, der gennem kvalitative interview-un-
deraggelser fokuserer pd tilegnelsesprocessen, sd er den danske
diskussion et humanistisk selvopggr. Det danske paradigmeskift
vedrgrer kulturopfattelsen - fra en klassisk humanistisk interegse
for teksternes astetiske kvalitet til en antropologisk orienteret
interease for den brug, der gvres af teksterne, o9 den virkning,
de har. Mulighederne og betingelserne for at bringe de forskellige
tilgange i dialog med hinanden bergres sidst 1 artiklen.

En rakke af de samme problemstillinger tages ogsa op 1 Ib Bonde-
biergs artikel "Eritisk teori, @stetik og receptionsforskning”,
men som titlen antvyder er udgangspunktet her hentet 1 den kriti-
ske teori, semiobtikken og tyske bidrag til receptionsforskningen.
Han afviser ikke receptionsundersg¢gelser, men papeger, at populErt
TV langt hen er konstrueret med henblik pd at fungere som et pas-
sivt speil for modtagerne, hvorfor det er vasentligt at fastholde
kritikken af teksten.

Sppragsmalet om bevidstggrelse, som er et centralt anliggende for
Ib Bondebierg, diskuteres i en radikal anderledes form i Michael
Skovmands artikel om "Bourdieu og Medie/Kulturforskningen". Han

er inspireret af den franske socioleog Plerre Bourdieus arbejder

oo ser spgrgsmdlet om god og darlig smag 1 sammenhang med samfunds-
strukturen i bred forstand, Han viser, hvordan selwv kritiske ven-
streintellektuelle bidrager til et elitart kultursyn i stedet for
at arbeide for agte kulturelt demokrati. Gennem konkrete eksemp-

ler viser han sidest 1 artiklen, hvordan Bourdieus scociclogiske

teori kan anvendé@ i medieforskningen.

Smagsproblemet diskuteres ogsd i Kim Schregders artikel "Oplevel-
sens kvalitet. Om kvalitetskriterier i kunst og xulturindustri®,
Han argumenterer for, at resultaterne fra de seneste Ars recep-



tionsforskning mé fgrer frem til en rehabilitering af *den folke-
lige smag', Nar oplevelsen af en medietekst kan vare meget for-
skellig fra modtager til modtager, s& m& diskussionen af tekstens
kvalitet tage sit udgandgspunkt i disse oplevelser og ikke som hid-
il i en vurdering af tekstens formelles og zstetiske trek. Han ¢n-—
sker ikke at opgive kvalitetsdiskussionen, men at ggre den konkret

ved at reise spprgemidlet: kvalitet for hvem?

I den sidste artikel "Pire argumenter for at afskaffe den empiri-
ske receptionsforskning” giver Klaus Bruhn Jensen en pringipiel
vurdering af den empiriske receptionsforsknings relevans. Han g¢r
op med den metodestormer holdning, som han mener har domineret den
danske debat om receptionsforskning, og argumenterer sdledes mod
gin egen titel for en empirisk receptionsforskning med et kritisk
perspektiv.

Nummeret afsluttes med en fyldig anmeldelsessektion, hvor en rakke
beger med direkte relation til temaet receptionsforskning anmeldes.
Der er ikke tale om receptionsstudier, men om bgger, som omhandler
de problemstillinger, der er oppe til diskussion i artiklerne., End-
videre anmeldes nogle nye hiandbgger i videoproduktion.
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