Bourdieu og
Medie/kulturforskningen

Af Michael Skovmand

I den danske kulturdebat har feltet "livsstil” nesten udeluk-
kende varet anvendt i forbindelee med wungdomskulturforeknin-
gen, der har ladet sig inepirere af Birminghamskolens arbej-
der. Det er 1 hej grad den franske kultursoeiolog Pierre
Bourdieu's fortjeneste, at spgrgemdlet om livsstile og de
dertil knyttede forestillinger om god og ddrlig emag nu rela-
teree til samfundsstrukturen i bred forstand. Det 3%9? pad en
mdde der provokerende bryder med vores vaneforestillinger om
den kulturelle smag som noget absolut og nesten naturgivet.

Bourdieu retter bl.a. et frontalt angreb pd den 1 sit vesen
olitiske mstetik, der fir selv venstreintellektuelle til at
bidvage til et elitert kultursyn, 1 stedet for at arbejde for

et @gte kulturelt demokrati, der respekterer befolkningens
smag og kulturelle behov. Efter en introduktion til Bourdieu's
teori vieer Michael Skovmand, hvordan den kan anvendes i ana-
lysen af konkrete medieprodukter,

Hyordan kan folk finde p& at kalds
deres sgn HBrian? Br de slet ikke
klar over, hvordan det placerer bd-
de ham og dem?

En universitetskollega

Smag er afsmag
P. Bourdieu

I de senere &r er den franske kultursociolog Pierre Bourdieus arbej-
de blevet viet stigende opmerksomhed i stadig videre kredse. Nicho-
las Garnham og Raymond Williams'®' introduktion til Bourdileu, og spe-
cielt til hovedverket La Distinction i juli 1980-nummeret af Media,

Culture and Society, hvor der samtidig blev bragt en engelsk over-

settelse af forste kapitel af La distinction ("The Aristocracy of
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Culture"}, var det forste stgrre lanceringsforsgyg for PBourdieus
ideer pd det mediekulturelle overdrev. Men fransk er et gvert

sprog, og det var fgrst da hele La distinction blev oversat til
engelsk i 1984 (Distinction, Routledge and Kegan Paul, 1984} at

referencer til Bourdieu blev noget nar de rigueur blandt bhade me-
dieforskere, kulturteocretikere og uddannelsessccicloger.

Det fglgende er ikke en generel introeduktion til Bourdieu. Hans
arbeider spender vidi -~ fra sresbegreber 1 Nordafrika {(Algeria
1960}, over fotografiets sociclogi {Un Art Moyven), til uddannel-

ses~ 0g eksamenssystemets sociologi (Lae Reproduction}, og s&, som

sagt, La distinction -~ den store teoretiske cog empiriske analyse

af smagens og livsstilens sociologl, med udgangspunkt 1 data fra

§0'ernes Frankriqg, for blot at navne de vigtigste af hans arbejds-
omrider. Det, jeg vil forsgge pd i det folgende, er, hovedsageliqg
med udgangspunkt i La distinction {herefter Distinction, referen-

cerne bliver til den engelske udgave), at fokusere pd en rakke
hovedideer, som jeg finder er serligt interessante for det, vi
lidt lgst kan kalde "medie/kultur-~forskningen”.

Har vi brug for nve "kulturteorier”? %

Det samme spgrgsmil stillede Raymond Williams sig 1 en artikel for
et Ars tid siden (New Left Review 158, Julv 1986). Spgrgsmilet for-
udsetter imidlertid, at man g¢r sig nogle overvejelser over, hvad

de eksisterende kulturtecretiske paradigmer er og ggr. For

cultural theory, which takes all other forms of cultural production as
its appropriate material, cannot exwempt itself from the most rigorous
pxamination of its own social and historical situations and formations,
or from a connected analysis of ite assumptions, propositions, methods
and effects.

Jeg skal ikke ved denne leijlighed forsgge mig med noget stgrre kul-
turhistorisk signalement af den nuverende kulturteoretiske ‘kon-

junktur', bare indledningsvis pdpege et par elementer, der kende-
tegner den nuvarende situation, og som kan siges at ggde jorden
for overveijelser af den art, Bourdieu har gjort sidg.
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P& den ene side fremstdr Frankfurter/Hannover-skolernes emancipa-
torisk=-didaktiske ideer om offentlighed, erfaring og frigdrelse
som bdde urimeligt elitare og urimeligt kulturpessimistiske, 1
forheld til den mangfoldighed og fascinationskraft, de sidste

10 &rs medieeksplosion udviser.

P& den anden side rummer tidens begejstrede opslutning om "recep-
tionstecrien”, med dens ret famlends teori-ansatser, nogle ten-
denser i retning af ren verdi-relativisme og/eller ahistorisk
fascinationsestetik {("hvis det virker, dur det”), hvor den sé-
kaldte medieforsker hele tiden er pd bagkant, misundeligt kiggen-
de ind gennem reklameburesavets vinduer.

En tredie indflyvdelse, Birminghamskolens arbeider, har varet
sardeles spandende som en alternativ intellektuel praksis, med
nye arbejdsfelter og -metoder, men har kultur-teoretisk i hgjere
grad varet en formidler og bearbeider af teorier end en egentlig

nyskaber.

Set i sammenhieng med 80'ernes kulturtecretiske opbrud, er Bour-
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dieus ideer, og specielt Distinction, en velkommen provokation .

For dels er bogen en detalijeret bestemmelse af den komplekse sam-
menhang mellem pd den ene side kulturelle preferencer, livsstil,
med 8t ord: smag, og pd den anden side befolkningsgruppers socia-
le og gkonomiske placering i samfundshierarkiet; men samtidig er
den en historisk og social analyse af den @stetik, der hevder ab-
solutte kvalitetskriterier, og samtidig havder sin egen ubesmit-
tethed af enhver materiel interesse. For Bourdieu er den over-
gribende preoblemstilling et sporgsmdl om reproduktion i bredeste

forstand: hvordan viderefgrer et samfund sine wvaner, sine verdi-
er, sine holdninger, sine magtforhold, kort sagt den hierarkiske
struktur af gkonomisk og kulturel kapital? Og hvordan kan man for-
std det, der pd een gang er tregheden og den utrolige kompleksitet,
der ligoer i den menneskelige computers daglige opdatering af ens

smagsmessige lyd-, billed- og id8arkiv?

Jeg vil i det fglgende forsgge at give et signalement af, hvad
jeg ud fra en ‘mediekulturel' synsvinkel ser som de vasentligste
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og mest nyhrydende ideer hos Bourdisu. Min gennemgang er hverken
kronologisk eller systematisk, men 'fanomenclogisk’, dvs. den ta-
ger sit udgangspunkt i en rekke common-sense problemstillinger,
for derefter at vise, hvordan Bourdieus ideer sd at sige 'dekon-
struerer’ denne common sense. Det g@r forHébentlig fremgtillingen
mere lesevenlig. 0g det er i1 d¢vrigt 1 et vist omfang Bourdieus
egen fremstillingsform. Jeg har valgt at starte med et serdeles
diffust common~sense begreb, der stir helt centralt hos Bourdieu,
nemlig SMAG.

Smag ey afsmag

Hvad er smag? Smag er bide vores fysiske oplevelse af surt, segdt,
salt og hittert ved hizly afl vore smagsleg, og samtidig et meta-
forisk udtryk, der betegner vores evne, eller manglende evne, til
at skelne mellem {for at udtrvkke det tautologisk) det smagfulde
cg det smagldgse. Bller rettere: Smag er ikke sa meget en positiv
bestemmelse af den gode smag som en marvkering af afsmag, dvs. en
udgrensning af det vulgere. Det at smagsbegrebet har et fysisk
udgangspunkt i vores smagsliggs funktion har nok varet medvirkende
til at bestyrke den opfattelse, at smag er noget spontant, lige
sé individuelt som udseende, nermest medfedt, De smagsmessige
sken, vi alle udgver dagen lang, fra morgenen, ndr vi sammensst-
ter vores skijorte, bukser og sckker, vores reakticoner pd musikken
i radicen, vores vurdering af andres udseende, talemdder, spisse-
vaner, vores indkeéb, osv.osv., alle disse uoph¢riige smagsvurde-
ringer opleves i den grad som en del af, méske som den vesent-
ligste del af, det vi opfatter som vores helt egen personlighed,
at vi, uanset hvor vi stdr i debatten om "arv og milig", kvier

o5 ved at se den smadgsstyrede skelnen som ikke alene generelt be-
stemt af den kultur, vi er opvokset i, men specifikt betinget af

vores uddannelsesniveau og socialklasse.

Nar vi anskuer smagsforskelle i st@¢rre sammenhe&nqge, enten histo-
risk over en lang arrekke eller geografisk i sammenligning med
fierne eksotiske landes skikke, er vi villige til at erkende den

sociale betingethed 1 de smagsstyrede kulturelle valg. Men jo
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tettere vi kommer p& vores egen situation i tid og rum, jOo svare-
re er det at erkende denne sociale betingethed. Ndr bgrn kigger
pd fotografier af deres forzldre som unge, oplever de foralidrenes
frisure og pdkladning som eksotisk fremmedhed, og selv forsldrene
md knibe sig i armen ved synet af sig selv 20-25 dr tilbage -
"hvordan kunne vi dog synes, at d8t var smart?” At vi senere kan
indse, hvor himmelrébende tidstypisk og relativ vor 'absolutte'
smagsdom i virkeligheden var, forhindrer os ikke i at fortsstte
med denne kvalitative essenstankning. Denne "mis-erkendelse”
{(Bourdieu: méconnaissance) er ifglge Bourdieu noget, der kende-
tegner den smagsstyrede vurdering generelt, og 1 Vesteuropa spe-
cielt siden romantikken er karakterisk for verdiansettelsen af
kulturelle goder, hvad enten det drejexr sig om at lancere, kasse-
re, op~ eller nedskrive forfattere, eller malere, eller komponi-
ster, eller arkitekter. Vi fremstiller smagdistinktionen som en
absolut vurdering, der udtrykker en kvalitetsmessig essens.

Bourdieus analyse af den 'gode smag' over for den vulgare smag

er netop et opggr mod enhver slags essenstankning, dvs. enhver
opfattelse af smag som noget, der er betinget af iboende egenska-
ber i bogen, musikken, tdjet, adferden osv. Den gode smayg er en
indlert -~ *‘kultiveret' - @stetisk disposition, et beredskab af
erfaringer fra iser skole og familie, ud fra hvilket der foreta-
ges strategiske valg - netep ikke forudbestemte, men situations-—
bestemte strategiske valg eller vurderinger. Dette beredskab kal-
der Bourdieu ‘'habitus®. Det er primert skole og familie, der gene-
rerer denne habitus, og habitus er grundlaget for Bourdieus op-
fattelse af klasseforskelle. Livsformerne er altsd nok i bred for-
stand betinget af arvet eller erhvervet gkonomisk og kulturel
‘kapital', men ikke ngdvendigvis forudsigelige, idet det altid
drejer sig om situationsbestemte, strategiske valg, foretaget af
mennesker, der ikke er statiske, men i bevagelse, i en samfunds-
messig sammenheng, hvor bide normer og muligheder er i forandring.
Menneskers naturlige egenskaber og udseende er selviglgelig en
vigtig faktor, men denne faktor er altid allerede formet og til-
skrevet vardi i forhold til det hierarkisk opbyggede sociokultu-
relle marked, hvor alle slags magt og kompetencer omranderes og
op~ éller nedskrives som gkonomisk eller social/kulturel kapital.
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Daenne habitus er pd sin side underlagt det, som Bourdieu kalder
en 'praksis~logik’, og her er det, Bourdieu bliver rigtig span-
dende, idet han pdpeger, at der i de vestlige industrisamfund fun-
damentalt zet er to slags praksis-logikker, der er forbundet -
klassemessigt - med henholdsvis den '‘gode' og den 'darlige' smag.
Disse to praksis-logikker er ikke separate, men i et dialektisk
forhold il hinanden, alene 1 den fofﬁtand, at det er den gode
smay, der udgrenser o9 dermed negativi definerer hvad der er den
darlige smag. Den godse smag kaldes ogsd af Bourdieu "den sstetiske
disposition', Det, der kendetegner den gode smag, er evinen til at
skelne. Bourdieus anvendelse af begrebet ‘distinktion’ rummer bé-
de betvdningen ‘at skelne' og samtidig betydningen ‘at udmerke
sig', at fremtrade som netop distingveret. Den gode smaqg trakker

gransen til det vulgere, til den darlige smay. Derfor kan Bourdieu
aforistisk udtrykke det pd den mdde, at ‘'‘smag er afsmag' - le gbut
c'est le déqmﬁtv3}

Men hvordan, efter hvilken 'praksis-logik' trzkkes denne granse?
Den konventionelle wisdom hvlder som bekendt princippet, at ‘de
gustibus non est disputandum® - om smag kan der ikke diskuteres,

smag og behag er noget vilkarligt noget, der ikke alene ikke kan argu-
menteres om, men som nermest opfattes som an integreret del af ens

personlighed, Herimod argumenterer Bourdieu for, at den praksis-

|
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logik, der er styrende for den gode smag {eller den astetiske dis-

position) er en dobbelt bevaegelse, der pd een gang adskiller det
kulturelle/kunstneriske fra ngdvendichedens sfere, dvs. fra alle
hensyn til overlevelse, penge ofg maght, ©0g samtidlg ggr det kultu-
relle/kunstneriske verdifuldt, dvs, tilskriver beskeftigelse med
omr&det kulturel kapital. Derfor bliver museet eller kunstudstil-

Lingen kulturstedet par excellence, hvor de kulturelle genstande
er bergvet enhver funktion og blot kan betragtes rent, uden bag-
vedliggende interesser eller motiver, 1 respektfuld tavshed., Men
dobbeltheden bestdr altsd i, at dette ikke alens er en ‘'skelnende’
handlihq; det er samtidig en 'distingverende’ handling, dva. en

handling der er fortienstfuld i en eller anden forstand. Det at

eksercere den gode smag er meriterende, og det belgnnes -~ direkte
eller indirekte - fordi det er en akkumulation af kulturel kapi-

tal. Derfor er opgvelse af den gode smag nok kendetegnet ved at
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vare fri for smudsige dagligdags hensyn i1 den (i bredeste for-
stand} borgerlige selviorstidelse, men det er samtidig en opgvelse,
der har en reel karakter af arbeijde, der ikke alene barer lgnnen

i sig selv, men g3 sandelig p& den gne eller anden made forventes
at give kasse, Borgerlige forzldres rasen over deres borns mang-
lende £lid ved fortepiancet har ikke blot vaeret baret af en bekym-
ring for bgrnenes andelige udvikling, men har ogsd veret biret af
en helt reel praktisk erkendelse af, hvad s8danne 'fardigheder’®

var verd pad markedet.

Men det m& det bare ikke vare, Der er en konstant dobbelttenkning
inden for det kulturelle felt, pd det ‘kulturelle marked', en ven-
ding, der netop udtrykker denne dobbelthed. P& den ene side frem-
stilles igen og igen den kulturelle aktivitet som adskilt fra ngd-
vendighedens rige, som en skattebegunstiget, ubssudlet enklave,
som det omrade, hvor vi alle, i tecorien, fuldtud kunne realisere
os selv som mennesker. Det er hobbyomrfdet, trangt af pligterne

i arbeijde og husholdning. Det er med 1 bide direktprens og den
smdhandlendes drgm om ‘at std af re®set™, at fertidspensionere sig
og dermed realissre sin egentlige bestemmelse som mennsske. Det

ey Hammershgi og P. 8. Krgyer under hammeren pd kunstauktionerne,
hvor der bogstaveligt talt 'settes stor pris pd' de malerier, man-
ge af oz er opdraget til i overfgrt forstand at s®tte stor pris
pé. Selve det sprog, hvori vi omtaler disse ting, er gennemsyret
af pkonomiske markedsmetaforer. Vi 'setter pris pd' 4dit og dat,
kunsinere er ‘overskuds-mennesker’, et ‘overskud', vi andre ikke
har til daglig, ogv. Men den astetiske dispositions praksis-logik
gelder oppvelse og udgvelse af smagsdomme i videste forstand.
Hvordan skal man indrette sit hijem? Hvilke interesser valder man
at udvikle, eller tale om at udvikle? Hvilken slags vin velger

man i supermarkedet - eller er det hos vinhandleren?

Bourdieu sondrer mellem to slags udgvelse af den gode smag: pa
den ene side er der ‘'aristokratiet', de, der har rigeligt af bade
kulturel og gkonomisk kapital, dvs. folk, der ikke er fgrste-ge-
nerationg~*"fine', men hvis familiebaggrund, eventuelt, men ikke
ngdvendigvis, kombineret med en god uddannelse, giver dem en kul-
turel oo gkonomisk selvsikkerhed, dar befrier dem for altid at
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skulle bevise, hvor kultiverede de er, eller miske i endnu hgijere
grad befrier dem fra angsten for at trade ved siden af og dermed
rgbe deres mangel pd ‘dannelse’ i videste forstand. Det borger-—
ligt/aristokratiske ER, det hviler i sig selv, hvorimed det smd~
borgerlige eller selviarte eller *‘nouveau riche' hele tiden mi
vere pd t®erne og anstrenge sig for ikke at blive til grin i det
kulturelle spil - og dermed 1 selve sin krampagtighed afslerer
sin 'uvaristokratiske' herkomst. Karen Blixen er en af dem, der
med out-siderens skarpe og misundelige blik har kunnet beskrive
den aristokratiske selvbercende livsstil, et ofte desperat opret-
holdt image af frigjorthed fra neédvendighedens sf&r&4). Arrivi=-
sterne - de nyankomne - og aristokraterne reprazsenterer de to po-
ler inden for den gode smags omrdde. Men hele omrddet, lige som
afgransningen over mod ‘vulgariteten', den ddrlige smag, er et kon-
tinuum, med et veld af variationer og s®rlige udviklinger. Lige
som en sky er omrddet umuligt at afgrense precist, men pd afstand
{(dvs. statistisk} aftegner der sig en rakke skyer, dvs. en rakke
statistisk signifikante typer af kulturel praksis, der tydeligvis
er betinget af personernes gkxonomiske forhold, deres familiebag-
grund, samt uddannelsesniveau, kort sagt - med Bourdieus ord -
deres gkonomiske og kulturelle kapital,

Den ddrlige smag, vulgariteten, er, som tidligere nevnt, et dia-
lektisk begreb: pd den ene side er det negativt defineret, som

det der ikke, eller endnu ikke, er god smag; pd den anden side

er den dirlige smags kulturelle former historisk knyttet til ar-
bejderklassen og i det hele taget den uprivilegerede nederste

del af samfundet, P& samme mdde som det i materielt fattigere sam-
fund end vores kan indebare prestige at vare overvegtiyg, fordi det
at kunne spise sig met er et privilegium, signalerer den gode snmag
friheden fra ngdvendigheden - men det omvendte er ikke nédvendig-
vis tilfeldet -~ pd samme mdde som det at vere velstdende i1 visse
fattige samfund ikke npdvendigvis betyder, at man er overvagtig.
Selve begrebet ‘'den ddrlige emag’, som Bourdieu ogsd omtaler som
'den barbariske smag' eller 'det vulgere' {(Lat. vulgus = simple,
udannede menneskexr), er selvsagt ikke noget neutralt begreb, men
netop borgerskabets, dvs. den gode smags bedgmmelse af den kultur
eller livsestil, der ligger uden for -~ eller rettere: ‘under' -
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den gode smay. Bom Bourdieu pdpeger, drejer det sig ikke om to
slags smag, der principielt er pd lige fod. At satte god og dar-
1ig smag pd samme niveau er en kKategori~feijl. Over for den gode
smag, som Bourdieu ogsd kalder den estetiske disposition (og til-
bageferer til XKant), har den ddrlige smag blot en negativ iden~
titet, defineret som fraver af den astetiske disposition. PA sam-
me mdde som begrebet ‘de farvede' i Sydafrika kun besidder den
negative identitet at vare ikke~hvide og ikke-gorte, en negativ
identitet som imidlertid ikke er uden betvdning, idet den kan
betvde et identifikationspunkt 1 en kulturel eller peolitisk magt-
kamp, hvor netop disse kategorier artikuleres.

Den dirlige smag - som vi altsd definerer som det, der ligger
uden for den mstetiske dispositions omrdde -~ kan egentlig kun
defineres 1 sin modsatning til den gode smag. Det betyder her,

at hvor den gode smag blev karakteriseret som pd den ene side
uden for ngdvendighedens sfare og pd den anden side kulturelt
distingverende, 8& m& den barbariske smag karakteriseres som for-
malsrettet eller moralsk pd den ene side, pd den anden side som
ikke~distingverende, dvs. inklusiv frem for eksklusiv. Nir aste-
ten og barbaren gar 1 biografen, og eventuelt ser den samme £ilm,
vil den astetiske fremstilling af denne biograftur drede sig onm
at have set "den seneste Godard/Bergman/Polanski™, mens den bar-
bariske fremstilling tvpisk vil drede sig om en konkret stilling-
tagen til det oplevede indhold - "en f£ilm om to mennesker, der
ikke kunne finde ud af det med hinanden, osv™. Den astetiske dis-
position er med andre ord typisk internt refererende - til dgenre-,
litteratur~ eller kulturhistoriske parvalleller, og kommer dermed
typisk til at foregd inden for et selvreferesrende univers, hvor
skjulte citater, paralleller, opggr, 1ldn og indflydelser ustand-
selig ringler med klokkerne -~ men hvem ringer disse klokker for?
De ringer for den kultiverede bevidgthed, og at give udtrvk for
dette henvisningsspil, der foregdr pd alle ledder i kulturhisto-
rien, opfattes i vide kredse stadig som gedigen kulturforskning,
sambidig med at det barer mangfoldigt vidnesbyrd om - ja, om hvad
agentlig ud over associationsspring i @stetens mentale bibliotek?
Jo, det barer, implicit, vidnesbyvrd om storrelsen af dette bib-
liotek, dvs. graden af belesthed, samt den tid og det arbside,
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der er medgdet til at indoptage al denne viden. Den astetiske dis~
kurs er intern og selvrefererende og opfyvider netop dermed det
dobbelte sigte for den astetiske disposition: pd den ene side en
distancering fra 'verdslige' hensyn, sd som penge, moral eller
magt, pa den anden side en distingvering af de kompetente delta=-
gere i denne eksklusive diskurs. Som skolastikkens begrebslabyrin-
ter havde varet det, eller hofetiketten under solkongen, blev den
@#stetiske disposition, med friggrelsen fra macenatet, og dermed
underkastelsen under markedskrzfterne i samfundet generelt, et
kodet system, der distingverede, og konfererede bade symbolsk og
gkonomisk kapital. Uddannelsessystemet blev kamppladsen omkring
disse kompetencer og distinktioner - eksempelvis blev den engel-~
ske public school i lpbet af det 1%, &rhundrede en 'factory for
gentlemen'. I lgbet af dette drhundrede steg antallet af public
schools fra 9 til nesten 300. Denne uddannelsesmessige eksplosion
faldt sammen med Storbritanniens voldsomme udvikling i behovet

for mellemledere inden for bide det ekspanderende imperium og den
ekspanderende industri. Hyttevardien af de konkrete indlerte kom-
petencer var nok begransede, men meget mere wigtiy var den ‘pub-
lic school accent', og den 'esprit de corps', der fulgte mad?’

I en periode med veoldsom soclal mobilitet naturaliserede disse
'klassedistinktioner' den hierarkiske kommandostruktur i det, der
var verdens f¢grste og sterste egentlige militer-industrielle kom-
pleks. For den opstigende middelklassefamilie blev det et symbol
péd at vare ‘ankommet', at i hvert fald deres s¢nner blev sendt pd
kostskole oy erhvervede den rette 'public school accent', og de
dermed fglgende manerer og bekendtskaber. Det var en umisteligq,
og szrdeles brugbar, kulturel kapital, let omsattelig i en godt
betalt og vel estimeret anssttelse,

TV ag sma

TV har nok 1 hgiere grad end noget andet massemedium dramatiserst
og synliggiort de vestlige samfunds smagsforskelle. T™Ws "socio-
centralitet” (Fiske & Hartley) og "offentlige” status (uvanset om
det var statsdrevet aller privat), kombineret med det faktum, at
TV=-sening i h¢d grad sr en familieaktivitet, har medfert, at be~
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folkningen har stillet krav til TV pd en helt anden mdde end til
andre medier. Som familiemedium har TV synliggjort nogle smagspa-
rametre, der gdr pd en anden led end de tidligere omtalte, nemlig
alder og ken. Unge menneskers fravalg af TV i teenagealderen til
fordel for "peer group" aktiviteter er et sliende eksempel pd den
strategiske dimension i ethvert smagsstyret kulturforbrug. Og
David Morleys analyser af, hvordan mend og kvinder forholder sig
£il deres og hinandens TV-sening i "Family Television™ har en slé-
ende parallelitet til Bourdieus beskrivelse af de rene og de bar-

6)

familien, der i sin selvforstaelse oplever sin TV-sening som "di-

bariske smagsstrategier ' . Her er det i overveiende grad manden i
stingverende"”, som noget, der kraver opmarksomhed og stillingta-
gen, o9 som giver bonus og status L form af orientsrethed og so-
cial medleven. For konen i familien, for hvem hjemmet som arbejds-—
plads i hgjere grad konkurrerer om opmerksomheden, er TV-sening
snarere en selvforglemmende end en "distingverende” aktivitet,
TV-gening har ikke den aura af kulturel fortjenstfuldhed som hos
manden, og bliver i hgjere grad ufokuseret og sporadisk, i konkur-
rence med bgrn, madlavning o.lign. Morleys analyser er baseret pa
interviews med arbejderfamilier 1 London, og det der for mig er
serlig interessant ved hans konklusioner i denne sammenhang er,
hvorledes den dialektik, Bourdieu pépeger i den makrosociale sam-
menheng, mellem ren og barbarlsk smag, faktisk reproduceres i den
enkelte arbejderfamilies mikrosociale monster. Det er for mig at
se en yderligere understregning af rigtigheden i Bourdieus hoved-
tese om, at "enhver essentialistisk analyse af den ®stetiske dis-
position er degmt til at mislykkes". Der kan nok ligge en vis po-
inte i at pege pd, at TV-sening, sammenlignet med andre aktivite-
ter, tenderer mod at vare en barbarisk aktivitet, p& grund af sin
almene tilgengelighed, manglende "aura” og selektivitet {(som Hitch~-
cock har udtrykt det: TV er noget, man falder i spgvn foran}. Men
det har kun gyldighed for brcadcast TV i en vis historisk situa-
tion, pd et vist generalisationsniveau. Om TV i almindelighed ~
broadcast, satellit, kabel eller video - kan kun siges, at det

er det mest omstridte kulturelle felt i den vestlige verden, og

at det i stidgende grad b&de synligudr og visualiserer samfundenes
stridende kulturstrategier,
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Ciro 413 som barbarisk kulturel praksis

Pet er som sagi problematisk at placere massekommunikationsformer
i klasse~ og magtkategorier. Uanset malgruppe vil der altid vere
en rakke forheld, der ggr det svaert at give et entyvdigt signale-
ment, dels pga. ejerforholdenes komplekse indflydelse (hvad enten
statsligt eller privat), dels pga, producenternes relative auto-
nomi og deres kollektive produktionsform. Alligevel vil jeq vove
at pege pad Giro 413 som et program inden for Danmarks Radio, der
i hvert fald delvis kan karakteriseres som en ‘barbarisk kulturel
praksis', Giro 413 er en indgroet institution, i Danmarks Radio
og i den danske s¢ndag, siden 1947. Sendetiden er efter middags-
nyvhederne, dvs. ca. kl. 12.30, og indtil kl. 14. Tidligere var
den fégrste del af programmet viet den ‘popul®re' musik, mens den
sidste del var "klassisk', dvs. omfattende det lettere klassiske
repertoire, sd som Triumfmarchen fra Aida, Ffir Elise, Strauss-
valse, operetter o.lign. Denne klasseinddeling, der ret precist
faldt sammen med Bourdieus skelnen mellem den lavere folkeligheds
uudannede smag og det lavere bourgeoisis pretenti¢se annammen af
"den fine kultur', blev cophavet i begyndelsen af tresserne, og
Giro 413 har siden varet et rent popularmusikalsk gnskeprogram,
inden for de konjunkturbestemte rammer, som et sddant begreb nu
har haft, Et 'barbarisk'® trek ved programmet er imidlertid, at
det er brugsmusik - eller programmusik, som man kalder det inden
for det klassiske repertolre, Musikgnskerne er i1 altoverveiende
grad fremsat som hilsener i forbindelse med nyligt overstdede el-
ler umiddelbart forestlende familiebegivenheder: bryllupper, sglv-
bryllupper, barneddbe, konfirmationer og undertiden festligheder
inden for andre kollektiver, som arbeidspladser eller boligomrd-
der. Der vil typisk have veret en eller anden 'forhandling' i sel-
skabet forud for valget af musikenske, og i nogle tilfalde har en
serlig 'kulturel' person miske fdet sin vilje. Men i almindelighed
har den enkeltes smag méttet vige for det konkrete behov for et
valg af musik, der var formélstienlig i forhold til anledningen.
I mange tilfalde spiller det givetvis ogsd ind, at man énsker at
vaelge noget af modtagerens yndlingsmusik. Men der er et stort
‘programmusisk’ element i programmet. Ved fgdsler/barneddb: Hvem
du end er, sd& velkommen til Verden. Ved splvbryllupper: Sglvstenk
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i dit Gyldne HA&r eller Guld- og Sglvvalsen. Ved fpdselsdage
w.lign. markeres fortsat venskab med sange som: Tak er kun et
fattigt ord, eller Rigtige Venner (Jodle~Birge) o.lign. Det er
funktionsbestemt musik, pd linie med selskabs~interne sange sd
som 'For hu-un er £4 u-ung og 88 yndig ser hun ud’, eller ‘Han
ska' le-e-ve', eller 'S8 gi'y han nok en 1lille en..."' osv., o9
det er konkret musik, der genkendeligt tematiserer fazlles erfa-
ringsomrader.

Under alle omstendigheder er hilsenen det primere, medens musik-~
ken {(hvor der cfte er angivet mere end et ¢nske) ikke alene for-
holder sig til anledningen {(Mor er den bedste i Verden, hvis det
er mor, der har fedselsdag, osv.), men ogsd forholder sig stra-
tegisk i forhold til musikvalget, ud fra den overvejelse, at

hvis man valger en eller flere af dem, der er typiske Giro 4§3~
hits, har man stgrre chancer for at komme igennem. Der er med
andre ord et vigt selvforstarkende element i den stereotypl af
musikvalg, der har en strategisk, snarere end en rent smagsnessig
forklaring., Dette modvirkes imidlertid af redaktionens bevidste
forsgg pé& at variere programmet. Der er langt flere hilsener og
gnsker, end der er tid til at bringe, og det gilver redaktionen
mulighed for at skabe en variation i musikken, selv om man holder
sig inden for de numre, der faktisk er blevet ¢gnsket.

Med andre ord er det sardeles kompliceret at drage smagsmessige
konklusioner ud fra et gnskeprogram som Giro 413. Det er en insti-
tution, der ikke alene pd kompleks vie reflekterer bide et bestemt
smagsomride og en bestemt musikalsk praksis, men som ogsd bliver
cen del af det, den selv reflekterer, dvs. den bdde reflekterer og

genererer smagsmessige valg., Som sagt er der mange aktgrer ved
frembringelsen af den faktiske programflade, Det ‘barbariske’

preg ved programmet kommer maske tydeligst frem ved at sammenlig-
ne det med andre slags ¢gnskeprogrammer, tydeligst den slags nusik-
0g snakkeprogrammer, hvor mere eller mindre kendte personer Rommer
med motiverede musikegnsker., Her er nemlig - i reglen - et ganske
andet kulturelt spil i1 gang. Her er valget af musik netop disting-

verende, det er blevet karakteriserende for en selv, som kultiveret/

fglsomt/originalt/alternativit/engageret osv., afhenglg af hvad
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det er for et self-image man gnsker at proijicere. 1 radioprogram-—
mer som To Generationer dramatiseres dette yderligere af, at det
er forzldre og bhorn, hvis motivereds musikensker satites op nod
hinanden, hvilket betyder en yvderligere selviscenesattelse, hvor
generationsforskelle spiller sammen med de strategier, der henger
sammen med de mere eller mindre kontrollerede aggressioner fra
foraeldre/bogrn-forholdet.

En sadan mini-analyse af to slags gnskeprogrammer 1 radioen {(base-
ret pd samtaler med medarbeidere i Danmarks Radio} foregiver ikke
at kommne med endegyldige udsagn om smagsstrategierne omkring pro-

grammerne. Analysen kan maske siges at vere pra-emplrisk, i den

forstand, at den kridter en mulig bane op for en egentlig empi-
risk unders¢ggelse. Under alle omstendigheder er sksemplet en de-
monstration af de to fundamentalt forskellige smagsmessige prakgis-
logikker, den 'barbariske' og den ‘matetiske’, der er virksomme 1
hele feltet af smagsstyvreds valg og prazferencer.

Her er det vigtigt at fremhave

1. at det ikke drejer sig om to principielt sidecrdnede ‘slags
smag', men om en historisk forankret ‘astetisk disposition',
der er en del af samfundets symbolske magt og tilskrivning af
kulturel kapital, og hvis dobbelte funkiion er, 1 samme beve-
gelse, at distingvere noget eller nogen og udgranse andet el-
ler andre. Skillelinijen gdr ikke nddvendigvis mellem mennesker
~ det samme menneske kan pd forskellige omrader, eller pd for-
skellige tidspunkter, vare 'harbarisk' eller ‘astetisk’,
Bourdieus pointe er imidlertid den, at statistisk set er sam-
menhangen af gkonomisk status, uvddannelsens lengde og familie-
messig baggrund i altovervejende urad afggrende for livsstilen
1 bredeste forstand.

2. Det er ikke muligt at tale om en simpel determination af smag.

Det drejer sig altid om strategiske valg, der nock som udgangs-

punkt har det ensemble af 'disponeretheder’, som Bourdieu be-
tegner som 'habitus', men som altid forholder sig til de fak-
tisk givne wvalgmuligheder i den faktisk givne situation.
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3. Den gode eller ddrlige smag hidregrer ikke fra egenskaber, 'es-
gsenser’ ved kulturprodukterne eller kulturbegivenhederne, men
hanger sammen med den kulturhistoriske markedssituation, hvor
det i de sidste 200 3r har varet kriterier som ‘autenticitet',
'kompleksitet', og ikke mindst ‘originalitet’, der har varet
afggrende for wvarditilskriveningen pd det kulturelle felt,

Et eksempel ex navngivning, bdde af egne born og keledyr, sommer—
huse, bade osv. Hvor tidligere personnavngivningen var et sterkt
regelbundet omrdde, med et meget begranset register af valgmulig-
heder, er dette omride i lgbet af de sidste 200 &r blevet under-
kastet smags~ og markedsmekanismernes praksis-logik. Et navn er
kulturelt distingverende - eller det modsatte - for bdde barnet
selv og i endnu hgjere grad for foraldrene. For den kulturelt u-
sikre mellemklassefamilie er det et angstelsesfuldt valg, for
bordet fanger jo! Er navnet originalt uden at vere excentrisk,
kultiveret uden at vere pratentigst? osv. osv. Eksempelvis kom
navne som Brian og Benny i halvfijerdserne entydigt til at konnote-
re lav sccial status, set ud fra den gode smag, og det i en sddan
grad, at de undertiden antog generisk form. Jeg har hert refere-
ret, at skolelarere indbyrdes kunne forhgre sig om, hvor mange
Brian'er og Benny'er de havde i klassen, i betydningen problem-
bgrn af lav social status. Egennavne og musik er to omrdder, der
i semiotisk forstand er s& arbitrare tegnsprog, at de frembyder
et oplagt eksempelmateriale, n&r det drejer sig om at analysere
de konjunkturbestemte op~ og nedskrivninger af verdi eller distink-
tion pd kulturbgrsen.

Den kgbte smag

Livsstil 1 bredeste forstand bliver i stigende grad kapital- og

mark@dgunderlagt?}

. Dagligvarer, bekladning og personlige forng-
denheder har siden drhundredeskiftet gennemligbet en udvikling,
hvor de i dag er ndet til det punkt, at de pi ganske f4 undtagel-
ser ner (sd som frist frugt, grentsager, bagervarer og kgd] er
blevet merkevarer, hvilket set ud fra et markedsferingssynspunkt

er en vigtig forudsztning for at kunne 'positionere' og 'profile-
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re' et produkt pad markedet via reklame. Dermed bliver den almin-
delige forbruger nu, selv i de banaleste dagligvareindkgh, tvun-
get ud 1 smagsstyrede forbrugsvalg. For 30 Ar siden var mel bare
mel, og gryn bare gryn. I dag er indkeb hos den lokale handlende
blevet et potentielt livsstilsdrama, hvor den enkelte tvinges
til at 'trade i karakter': som ‘prisbevidst' (der er i reglen
flere priskategorier) sambtidig afvejende pris mod ‘kvalitet?,
"sundhed', eventuel ‘gkologisk?® udformning, pelitisk stillingta=-
gen til varensg oprindelse (Sydafrika? Israel?), osv.

Inden for bekladning og personlige forngdenheder markedsferes
merkevarer i stigende grad som ‘ensembler’, som 'livsgstils-pakker?®,
Markevarer, der oprindelig er startet som en enkelt produktions~
linje, ekspanderer til at omfatte al slags te¢j, sko, sportsudstyr,
parfume, shampoo, cykler, endog biler, osv. Typiske eksempler er
Adidas, La-coste, Hummel og Patrick, der er ekspanderet 1 takt

med den ekspanderende fritidskultur. Slips selges sammen med
skjorter, for at 'hjzlpe’ folks vaklende farvesans, Alain Delon
selger sammen med sit ensemble af parfume, deodorant m.m. ogsd en
i livestil matchende sldbrok. Ideen er, at kunden ikke lzngere bhe-
hgver at lgbe fra Herodes til Pilatus og foretage en lang rakke
nervepirrende enkeltvalg ~ nu behgves der blot &t valg: ‘ensemble’
- forbrugeren har sikret sig en sammenhengende livsstil, og firma-
et har en vis sikkerhed for afsstningen i "kunde~loyaliteten',

Som et eksempel pa den grad af sofistikation, hvormed de forskel-
lige 'ensembler' positionerer sig over for hinanden, kan navnes et
tpjensemble, der lancerer sig selv i store busreklamer under slo=-
gan'et FASHION THAT STAYS IN FASHION! Feticheringen af det engel-
ske sprog i den danske sammenhzng er et kapitel for sig, som jeg
ikke vil komme narmere ind pi, blot bemarke at mélgruppen hermed
indskranker sig til unge og/eller rimeligt veluddannede. Paradok-
set i slogan'et gdr ind og udfordrer det grundleggende element

ved moden: at den har indbygget sin egen forzldelse, at det moder-
ne ge¢r sig selv umoderne. (Det, der varierer, er blot omlebstiden) .
Det, der er dette t¢jensembles primere image, er netop grebet i
den paradokse vending 'tidles mode', dvs. et gennemtaenkt ‘gedigent',
farve- og faconmessigt konservativt 'look', der gynes at love kun-
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den: nu behgver du ikke at halse efter de svingende modeluner;

du kan hoppe af den enerverende slingrevals mellem skiftende far-
veskalaer, buksesnit og kijolelangder. Vi leverer den ultimative
livegstils-utopi: moden, der forbliver moderne. Du bliver din u~-
tryghed kvit og er permanent pd forkant med moden! SBalgsargumen-
tet er sofistikeret, men fundamentalt set ikke vesensforskelligt
fra konkurrenternes, idet der er den samme implicitte ferbruger-
social-~karakter, der er i spil: behovet for identitetsmzssig for-
ankring og sammenhang, over for utrygheden ved ikke at have en
anerkendt identitet og vere uden for fzllesskabet. Men slogan'et
FASHION THAT STAYS IN FASHION er specielt i og med det i selve
sin udformning er en meta-kommentar til sin egen salgsstrategi.

Tendensen synes at vere, at jo mere kapital- og markedssubsume-
ret det smagsstyrede forbrugsvalyg er, i desto hegjere grad afspej-
ler forbrugsvalget et en~dimensionalt forhold mellem pris og pre-
stige. Jo dyrere varen er, jo mere prestige, og omvendt.

De intellektuelle og smagsstrategierne

Udgangspunktet for Bourdieus opfattelse af de intellektuelles
samfundsplacering er det enkle, at han som en helhed ser de in-
tellektuelle som den dominerede del af den dominerende (hersken-
de} klasse. Bade metaforisk og historisk set kan de siges at ve-
re aristokratiets yngre sgnner. Det var dem, der pd grund af prin-
cippet om ferstefgdselsretten blev udelukket fra at arve fast e-
‘endom, og var henvist til at leve af deres uddannelse - i kir-
ken, i kunsten, i militaret, i professionerne. Garnham og Williams
giver et pracist signalement af Bourdieus analyse af den intellek-
tueliles placering:
#roadly Bourdieu sees a historical development whereby the dominant class
has divided into two specialized groups, the dominant one concerned with
material reproduction in the sphere of production, the dominated concerned
with the legitimation of material reproduction through the exercise of
symbolic power, While for reasons already given the specialized producers
of symbolic goods will ultimately always remaln subordinate to economic
capital they nonetheless are involved in a struggle with the dominant
fraction over the relative legitimacy and therefore value of cultural as

opposged to sconomic capital. Thus intellectuals in the widest sense of
that term will always struggle to maximize the autonomy of the cultural

96




field and to raise the sovial value of the competences involved in part
by constantly trying to raise the scarcity of those competences, It is
for this reason that while intellectuals may mobllize wider concepts of
political democracy or economic eqguality in thelr struggle against
economic capital they will always resist, as a body, moves towards oul-
tural democracy. B)
Det er altsd iflg. Bourdieu i de intellektuelles objektive interes-
se at modarbeide en demokratisering af kuliturlivet. Deres kompeten-
cers markedsvardi er baseret pd deres knaphed, og deres objektive
interesse ligger i at forstarke efterspergslen og/eller begranse
udbuddet af disse kompetencer, ikke omvendt. Unagtelig en illus-
sionsle¢s analyse af den klassefraktion, Bourdieu selv er en del af
som professionel kultursociclog. I sin artikel "Culture, Media and
the Intellectual”g) gar Keith Roe endnu videre, idet han havder,
at stridigheder mellem venstre= og hgireintellektuelle blot er
'symbolske aggressioner’, der tilslgrer deres objektive interesse-
fzllesskab over for den ¢konomiske kapital, Bade hgire- 0g venstre-
intellektuelle danner hvad Roe betegner som en ‘uheldig alliance!
vendt mod den folkelige kultur, hvor pramisserne er vidt forskelli-
ge, men konklusionen -~ fordgmmelsen -~ er den samme,. Efter min op-
fattelse bgr denne analyse af de intellektuelles position fgres me-
re konkret og speclfikt end Roe ggr det, hvilket Bourdieu selv har
demonstreret 1 sin bog Homo Academicus fra 1984. Men Bourdieus ge-

nerelle pointe, at det objektive intergssefallesskab mellem intel-
lektuelle uanset partifarve er sterkere end den intellektuelles
politiske tilhe¢rsforhold, er en pointe, jeg langt hen ad vejen
finder berettiget. Lad mig anfdgre en illustration af, hvordan dis-
se to akser - den palitiske og den klassemessige -~ 1 en konflikt-
situation fremviser klasse-aksens dominans over det politiske til-
hgrsforhold: Der er sa vidt jeg ved ikke lavet mere indglende ana-
lyser af, hvilke aviser danskere velger, ndr de af en eller anden
grund ikke kan f& den, de plejer at fa. Derfor er fglgende eksem—
pel ikke bakket op af nogen empiri, men stdétter sig udelukkende

pd egne erfaringer:

Historie nr, 1: En gennemsnitlig, organiseret arbedider, der stem~
mer til venstre for midten, kommer ind i sin bladkiocsk for at kgbe

sin daglige avis, EBkstrabladet (populistisk/socialdemckratisk}, men

den er udsolgt. Kgber han i stedet de intellektuelles Information,

der 1 mange hensgeender politisk ligger pad linje med Ekstrabladet
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i konkrete sager? Nej, han kgber B.T., den konservativi-populis-
tiske pendant til Ekstrabladet.

Higtorie nr. 2: En gennemsnitlig intellektuel, der stemmer til
venstre for midten, kommer ind i sin bladkiosk for at k¢be sin
daglige avis, Information, men den er udsolgt. Ee¢ber han EBkstra-

bladet, der i mange tilfelde politisk ligger pd linje med Infor-
mation i konkrete sager? Nej, ikke sandsynligt. Han vil typisk ga
efter en avis, der, uanset politisk heoldning, har et tilsvarende
'serigsitetsniveau' gom Information. Weskend-Avigsen, mdske, Bgrsen,

eller Kristeligt Dagblad. Eller han beslutter sig mdske for en mere

afslappends niddelklasseavis og kegber Politiken. Men napps Ekstra-
bladet, med mindre han fgler en pludselig trang enten til et ‘*so-
cialt eksperiment', eller til at Ilufte under-ijeg’et. (At eksempel-
parsonerne er hank¢gnnaede er ingen tilfeldighed).

Fksenplerne er ikke autentiske, men de reflekterer en oplevet vir-
kelighed, de fleste vil nikke genkendende til. Og eksenmplerne af-
speiler to fundamentalt set forskellige smagsstrategier i forhold
til det at kgbe en avis, og 1 videre forstand til at orientere sig
og underholde sig. Strategier, der er varianter af den rene og den
barbariske smag. Strategier, der, som Willis og Corrigan papeger
d@t; afspeiler den historisk forankrede arbeidsdeling mellem manu-
elt cg mentalt arbeide; og som plpeger iser den venstreintellektu-
elles bestandige behov for legitimering af sin egen pogition mel-
lem obijektiv klasseinteresse ©g subjektivt engagement.

Afsluttende bemerkninger om kultur, smag og magt

I 1936 skrev Walter Benjamin et essay med titlen "Runstvarket i
den mekaniske reproduktions tidsalder®. Heri skrev han, at "“det
som visner i den mekaniske reproduktions tidsalder er kunstvarkets
aura", Industrialismens periocde blev det modernes pericde, med au-
tonomiseringen af kunsten., Markedsmekanismen blev den egentlige
vardissttende instans. Det betpd bidde an voldsom udvidelse af al-
mindelidge menneskers adgang til kulturprodukter, men det beted
samtidig en fetichering af kulturprodukterne, hvor autenticitet

og originalitet blev midlestokke for béde kulturprodukterne og de
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dermed forbundne kulturpersonligheder, Det betgd igen en opvurde-
ring af bade kunstens oy kunstnerens individualitet pd bekostning

af samhgrigheden med fallesgkabet. Kunsten, og kunstneren, "disting-;
verede sig" fra det almene, og blev s®regen, en priviligeret for-
tolker af det almene, Dermed blev cgsd den kultur, der ikke disting-
verede sig i forhold til det almene, wvulgar, barbarisk. Det bet¢d

at brud med en opfattelse af kulturens samfundsmassighed, der gér
tilbage til Cromagnon-mandens hulemalerier. Det betpd ikke, at den
fxllesgkabsorienterede kultur forsvandt. Men den blev udgranset,
nedvurderet, hegemoniseret eller koloniseret. Den findes i margi-
naliseret form p& markeder, i amat¢rteatre, som husflid, i folke-
lige forlystelser omkring hgitider og som banko. Og den findes som
oplevelsesstruktur i massekommunikationen. Qg her, som i den oprin-
delige mundtlige fortallesituation er afsenderen uden aurs ellex
distinktion, blot til lejligheden tildelt en sarlig rolle, men pd
niveau med sit publikum.

I an kronik i Information den 12. december 1987 havder Claus K.
Kristiansen, at graffitti som offentlig mstetisk praksis er en re-
vitalisering af den barbariske kultur, uden aura, anonym eller
pseudonymnm.
"Kunsten er dgd. Somx fossiler stir
varkerne tilbage, og som andre for-
tidslevninger udstilles de pA museer
til andagtig beskuelse ...Puck Picasg-
sg, it's spraytimel”
Andre proklamerer, i forlangelse af Beniamin, det andelige tab af
aura, med informatikkens udvikling. Alt er, med RBaudrillard, si-
mulacra, kopier af kopier, (Der vil eksempelvis i fremtiden ikke
lengere findes originalmanuskripter - ting skrevet pd et tekstbhe-
handlingsanl®g kan ikke siges at have nogen "oprindelig" version).
I mellemtiden bliver der regeret. Oy prioriteret,

Bourdieus smagssociologi er ikke noget manifest til en ny kultur—
politik. Det er til gengm:ld en sardeles skarpsindig og ¢giendbende
kritik af eksisterende kulturpolitikker, og ikke mindst disse po-
litikkers uudtalte forudsstninger og sammenhenge med de generelle
magtstrukturer i samfundene.
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Oplevelsens kvalitet

OM KVALITETSKRITERIER | KUNST OG KULTURINDUSTRI

Af Kim Schrader

De fleste af ve har en helt klar fornemmelse for, hvad der
er skidt og kanel pd kulturmarkedet, hvadenten dat drejer
s8ig om malert, mustk, litteratur eller TV-fiktion,

Kim Sehrpder plederer i denne artikel for, at den ggede ind-
gigt 1 teketoplevelser, som receptionsforskningen har skabt

i de senere dr, md fore frem il en rehabilitering af 'den
Ffolkelige smag' og til et opger med 'den gode smags tyranni':
med den hepskende opfattelse af kulturel kvalitet, der ser
bort fra oplevelseskvaliteten og udelukkende baserer sin
kvalitetsvurdering pd verkets formelle wstetiske trek.

Ban rejser bl.a. det spergsmdl, om man 1ikke bliver ngdt £il
at opgive en almengyldig forestilling om, hvad "kvalitet’
er, sd bdde 'godt' og 'diriligt’ altid er godt og ddrligt
for_nogen? -~ Men hvie man virkelig accepterer, at 'smag og

et RS MR SR

behag er forskellig', md det Fd kulturpolitiske konsekven-
ser, som artiklen til slut kommer ind pd.

Det vigtigste ved musik exr, at den er et spédrgsmdl om person-
llg smag. Hvis et menneske lvtter til heavy rock, kan man ik-
ke gi& hen til vedkommende og sige, at det er en forkert musik.
Han wil ikke lytte. Der findes ikke god og ddrlig musik.

{(Chick Corea, -full 1987}

Det er de ferreste, bade blandt kritikere, forskere og udgvende
kunstnere, der p& stdende fod kan give en precis og skudsikker,
almengvldig definition af, hvad man skal forstd ved kvalitet pi
det kulturelle felt, det vere gig inden for litteratur, musik,
maleri, f£ilm, osv. En smule lettere bliver det, hvis opgaven blot
bestdr i at rubricere konkrete kulturelle produkter i forhold til
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