For gieblikket er vi i en nedgangskoniunktur, s en forggelse af
de samlede salgsfremmende omkostninger er ikke aktuel, men pd len-

gere sigt er dex ingen tvivl om, at den vil komme.

Danmark er sammenlignet med andre europeiske lande kendetegnet ved
forheoldsvis mange avislaesere {(der er dog flere i bade Norge og Sve-

rigel}.

Felles med de to andre skandinaviske lande har vi, at anvendelsen
af tryksagsreklame har et betydeligt sterre omfang end i resten
af Buropa. Derfor md dette medium, som ske¢nnes at have lige s
stor omsatning som dagbladsannonceringen pd tekstsider, ogsd af-
give noget til radio og TV.

Der er dog ingen tvivl om, at de reklamebarende mediagrupper, som
eksisterer i dag, ogsd vil bestd i f.eks. &r 2000, men vi mi se i
g¢inene, at nogle af de blade, der i dag bidrager til befolkningens
oplysning, vil afgd ved dgden. (Vi m8 s& hébe, at radiomediet er i
stand til at overtage denne informationspligt, bade i relation til
Montesquieu og reklame - TV er det ikke).

Artiklens forfatter er konsulent, cand.polit., har veret ansvarlig
for Dansk Medila Index siden dets etablering i 1967 og rddgiver om-

kring mediaundersggelser i Danmark, Norge og Sverige.
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sommentar:

LORAL-TY’S HYBRID=
OKONOMI

Af Jorgen Poulsen

Hvis man leser Frands Mortensens
artikel andetsted i dette nummer
af MedieRKultur, Fir man uvergerligt
det indtrvk, at lokal-T¥s fremtid
alene afggres af de kommende muli-
ge reklameindtzgter. FMs konklusi-
on -~ midt i artiklen - exr sare en-
kel: Det kan ixke lade sig gpre at
drive lokal-TV for de indtasgter,
som han mener kan opnés ved rekla-
mer.

PM beregner den mulige reklameind-
tagt til gennemsnitligt 2,1 millio-
ner kroner for de 7 stationer udan
for hovedstadsomrddet. Spgrgsmalet
er sar 1. BEr dette bidrag til lo-
kal-TVve ¢konomi sd 1idt, at det er
upmligt? - og ¥, Er PMs beregnin-
ger korrekte?

Haele gennemgangen lugter af, at kon-
kiusionen er givet pid forhdnd; Det
skal vere umuligt at lave lokal-TV.
Det er uklart hworfor FM gnsker at
n& denne konklusion. Hans argumsne-
ter er trin for trin alt for fire
kantede og unuancerede og Jjeg har
derfor gnsket at skrive denne kom-
mentar, saledes at FMs oplysningse
niveau ikke skal vare det eneste
forskerbidrag til debatten om lokal-
T's fremtid og dets mulicheder som
reklamemedium. Mediepolitisk har jeg
givetvis et andet udgangspunkt og
ser nogle andre udviklingsmuligheder
end Frands Mortensen, men det skal
ikke tages op her. Denne kopmentay
angar udelukkende beregningsmbderne
og lokal-TVs gkonomi.

Mortensen som overkillerxr

Men ihvertfald: FM har overkill i sin

argumentation, idet han fgrat beviser,

at der ikke kan tjenes ret mange pen-
ge pd reklamer (og det er jeg enig i),
s& konkluderer han at man ikke kan
drive lokal-Tv for dette belegh, ogsa
selv om det suppleres med bingo eto.
Og sluttelig hevder han, at man ikke
kan szlge =3 mange reklamer og altsid
slet ikke vil kunne na det niveau,
som man alligevel ikke kan drivs lo-
kal-1v for.

FM begrunder ikke nermere, hvorfor
det er umuligt at drive lokal-Tv for
en gennemsnitlig indtegt pd 2,1 mil-
iion suppleret med binge etco. Lad
mig derfor indledningsvis &nqu?.
hverledes et realistisk budget for
en TV-station med et dskningsonride
pa& 50-150.000 (Esbieryg, Fredericia
og som muligheder: Randers, Korsgre-
Slagelse, Herning m.£1l.):

4 journalister, 3 teknikere og 4 i
administrationen seamt diverse hielp
til rengegring, studievarter og afvik-
ling koster incl, drift oy afskrive-
ning af meteriel oy studier 4-% mil-
lLiconer kr. Indtegtssiden ser sidan
udls

Bingo 1.5 mill.
Salg af sendetid

{zponserede programmer) 1 mill.
R@kiﬁyar 1.5 mill,
Div. 0,% mill.

Reklamesalgets niveau ved vi endnu
ikke noget om, men det er her sat no-
get lavere end FMs gennemsnitstal,

da det skitserede ldezlbudget gelder
mellemstore byomrdder. {Hvis man ta-
ger de tre store provinsbyver med, ser
det anderledes ud). Hey har man i gve
rigt giort den fell at stile efter

en mere forkromet progranflade end
den som de 4 Journalister og 3 tek-
nikere ovenfor kan producere - og
man har knakket halsen pd det. Odan-
se sender pt. kun Ringo og leter wd-
styr wd, ATV i Arhus har veret 1 be-
talingsstandsning og madtte have til=-
Eprt ekgtra nogle millioner fra BEM
Invest og W-Aalboryg har efter en
truende konkurs allieret sig-med Bal-
borg Stiftstidende og herved fiet 7«10
frigke millioner i klejnekasgen.

Men det ovenfor skitserede niveay ey
realistisk. TV-Fredericia har funge-
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ret med et beskedent overskud i nogle
dr og TV-Svendborg holder stort set
den skitserede omsatning. Det viser,
at der pd dstte omkostningsnivean kan
laves en daglig lokal nyhedsudsendel-~
ge pd 10-15 minutter, 5 gange om u-
gen og 1-2 magasinprogrammer herud-
over., Resten er ondveksling med andre
stationer og indkgb af serier og film
fra uwdlandet. Men selv pd dette be-—
skedne niveay mener jeg, at lokal-TV
har en klar eksistensberettigelse.

Det er faktisk de lokale nyheder, derv
nar det bedste tag i publikum og her
sker der faktisk noget politisk al-
ternativi, idet disse nvhedsudsendel-
ser fungerer som kRorrektiv til de lo~
kale borgerlige monopolaviser. Hyhedsg-
udsendeliserne har typisk seertal pd
10-20% 1 AiM-analysen og 15-45% 1 IO0A~
analysen. Det er mindst det dobbelte
af seertallet til udenlandske serier
og spillefilm. Fgr TVZ kom pd banen
havde man et seertal pa mellem halw-
delen og op til lige under seeretal-
let til TWwavisen - og flere steder
kunne man konkurrere f£.eks. program-.
mer som Cosby & Co. sender og sammen

Jeg mener med andre ord, at FMs kon-

klusion, at man ikke kan lave lokal-

TV med et indtegtsbidrag pd 1-2 mil-

lioner fra salg af reklame, ikke blot
er en udokumenteret pistand, men ogsa
helt ude af trit med virkeligheden.

Hvad er lokal-TV egentlig?

De lokal-Tv-stationer som er sldeb i-
gennen seermessigt, har veret meget
sterkt knybttet til en lokal identi-
tetsfolelse badde mhit., kulturelle og
politiske nvheder., Dette bhlev konsta-
teret allerede 1 1980 af Bager, Bever
og Tanvig i rapporten: Hvordan bruges
radio og TV i Ribe Amt, (Sydivsk Uni-
versitetscenter). De opdagede, hvad
der siden er blevet bekrzftet af man-
ge lagttagelser, og hvad FM tyvdelig-
vis ikke er opmerksom pd, at 1 et om-
rade som Esbierg er interessen for lo-
kal-TV langt stérre end for regional-
™V, der opleves som noget fiernt. Man
vil wvidere kunne se ved at analysere
seertallene 1 begge de foreliggende
undersggelser, at "storbyomrdderne”
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Kgbenhavn, Odense og Arhues har meget
lavere dskningstal end de ¢gvrige sta-
tioner. Det er udover at vare begrun-
det i stationernes forskellige kvali-
tet, efter min vurdering bercende pé,
at det er meget vanskeligt at finde
en nyhedsprofil, som svarer til den
lokale identitetsfglelse, politisk
og kulturelt, i et omrdde der er
sterre end Aalborg. Det betyder igen,
at i disse 3 "storbyvomrader” mi lo-
kal~TV tage konkurrencen op méd alle
mulige andre TV-stationer cog falder
selvsagh dgennem pga. de langt fzrre
ressourcer, man har til réddighed. Lo-
kal=-TVs styrke er netop abt pleje det
lokale stof, primert nvhederne, for-
¢i man her udfvlider et hul efter det
gamle fireblads lokalavissvstem., Dexr
mangler simpelthen supplerende og
korrigerende lokal nvhedsformidling

i omrdder, der kun har én borgerlig
monopolavis., Oy Lige netop lokal-TV
har succesfyldt vist at man kan fyl-
de det hul. Ogsé dette forhold er
undgdet FMs opmarksomhed, idet han
antager at lokal-TV {som del eneste
sted) vil kumne overleve 1 Storkdben-
havn. Mht. lokalt stof, er Storkeben-
havn, det sidste sted 1 Danmark man
kan skabe en lewvedvygtig profil. AL
man kan sslge udenlandske dekodede
programmey med en vis suoces fordi
markedsgrundlaget er si stort, er en
anden historie.

En overpessinmistisk beregningsmetode

FMs prisberegninger ey ijeg enig i.
Han setter kontaktprisen til 40 kr.
{pr. 1000 seerkontakter} og man kan
miske hibe for stationerne, at den
kan haves til 50 kr., fordi mélgrup-
perne tilbydes mere selektivi end
bide pd TVZ og regional-TV. De loka-
le annoncgrer er wvant til fra de lo-
kale dagblade at betale en hgjere
kontaktpris end 1 et landsdekkende
dagbhlad, men ingen kan vide hvor me-
get disse forhold vil smitte an pa
Inkal-Tv, sd lad os indbtil videre -
og et vil antageligt vare 2-3 &r
fer markedet har fundet sig selv sa
meget, at vi kan drage sikre konklu-—
sioner - g@¢re som FM, og bruge tal-
lene fra regional-TV som sammenlig-
ningasgrundlag.




FM tager udgangespunkt i det som blev
regeringens bud pd et reklameloft,
nemlig 5 minvtter dagligt pr. sende-
tilladelse. Det md dog understreges,
at dette ikke er et loft der er fast-
sat vwd fra mediepolitiske betragtnin-
g=yr i fornold til lokal-7TV sller re-
klamesalget i det hele taget, men a-
lene dikteret af hensynet til TVZ.
Man ¢gnsker udtryvkkeligt ~ som det og-
sd fremgir af lovforslagets bemsrk-
ninger - at stekke konkurrenterne til
2. Men hwis man fik politisk mulig-
hed for at heve denne grense, ville
der ogsd bteoretisk set kunne opnds
stgrre indtegter.

FM bruger AIMs lvtterundersegelze
fra november 1988 (for AEM Tnvesth
A8} som eneste beregningsgrundlag.
Pen har den fordel, at TVZ delvist
er med, i modssining til ﬁ%n andarn
ekgisteranda underegoelse . Sidst-
nrvnte har neston dobbelt =4 hede
ceertal for de fleste stationer, hvad
der skyldes to ting: dels at den kom
tgpr TVZ var L luften og dels at den
ikke noies med en enkelt aften, men
tager et gennemsnit af & og alene af
den grund md regnes for mere valid.
M beregner reklamegrundlaget for
f.eks, ™-Cdense alene ud fra én
Bingoudsendelse, idet Cdense ikke
sendte andet den aften.

o anvender AIMs angivelse af deknings-—
omréadet. Her har man for nemheds skyld
anvendt den kommune som har givet sen-—
detilladelsen. Hertil kommer et natur-
ligt opland, bide for nyvhedsudsendel-
ser og reklamer, I Esbierg f.eks. pd
henved 30.000 uwdover de 68,000 som

bor i kommunen.

Hvis disse to ting legges sammen -
altsd at seertallene for fleve sta-
tioners vedkommende er regnet for
lavt og at dekningsomrider udvides
til det som annoncgrerne vil accep-
tere som attraktivit for lokalrekla-
mey, skal seertallene og dermed spot-
priserne hzves til henved det dobbel-
g

Det lokale reklamemarked

M gdr ud fra den forestilling, at
lokal-Tv udelukkende skal skaffe gi-
ne indtagter fra lokale annoncgrer.
Jeg vil imidlertid forvente at et
staed mellem 20 og 50% vil vare lands—
annoncgrere. Dels ford: kontraktpri-
sen 2y lavere, men nok ogsd - og det
er vigtigt - at de kan f& et mere
selektivt udvalat publikum end TV2
kan presters,

FM har endvidere den underlige opfat-
telse at den samme annonogy ikke il
kebe mere end 10 spots om aret og at
det derfor er negdvendigt il de muli-
ge 3600 spots at finde 360 lokale an-
noncgrer. Bortseb fra at méske kun
halvdelen skal vaere lokale, tror jeg
at mange store supermarkedskader og
butikscentyre vil have faste ugentlige
tilbudsreklaner i lokal-TV, altsi ca.
5-10 sgpots hver uge, med nasten samme
billeder og kun varierende prisskilte.
Hermed fir wman ogsd lgst et andet pro-
blem nemlica de hede produktionspriser.
Det er oplagt, at der vil blive ud-
viklet helt nye lavprisreklameformer
med en blanding af stills og reporta-
ge, ligesom vi 1 sin £id s34 det L de
lokale biografreklamer.

Et stort butikscenter 1 en stgrre
dansk provinsby har en arlig reklame~
kontrakt med det lokale dagblad og
det tilhgrende &%$trikt$h1ad & 2
millioner kroner™ . Alt i alt er der
et lokalt annconcemarked 1 de 5-15
millioner kroner i hver by. Det wvil
gelviglgelig vere merkeligt, hvis ik-
ke den lokale TV-station fdr mindst
20-30% af dette budget, svarende t1L
1=3 millioner kroner, hvoraf der fra-
gdr bureauprovision, produktionspris
ete, som FM sd rigtigt ggr opmerksom
Dé.

Det er antageligt ved detaljerede
markedshbegrundede analyser af den
skitserede type, at man kan nerme

sig en vardering af det lokale rekla-
memarikeds muligheder og ikke wved at
gld et par hurtige hug pd en lomme-
regner.
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Fonklusion

De tal, som blé?w Flemming Hansen o4
Lars Grgnholdt™’ har fremlaght (en toe
tal reklameomsaztning i lokal-TV pé
henved 300 millioner kroner) er klart
ureallstiske og kan kun begrundes i
ikke holdbare analogislutninger fra
J5A, hvor reklamebudgettet i alt er
meget stgrre og de tryvkte medier ikke
er 4 udbredte. Med andre ord: Siden
20"erne hayr der vaeret oparbeidet en
magslv tradition for at bruge reklame~
budgettst pd elektroniske medier.

Cmvendt tror jeg heller ikke at vi -
ndr mediet efter 2-3 Ar er kert ind

- kan forvente at reklameomszitningen
bliver nede omkring de 20~30 millio~
ner som FM anser for maXsimum med de
nuverends stationer paé banen. Hvis
ellers stationerne overlever reklame-
bureauvsrnes traditionsbundethed - og
igvrigt venter med at satte deres om-
setning i veijret indtil indtegterne

er kommet i kassen, sd vil en total-
omsetning pa 50-100 millioner vere
mere realistisk, og den giwver gode
muligheder for at ca. 15 lokal-TV sta-
tioner kan overleve pd det niveau som
deg har skitseret, Og de vil vere et
vasentligt bidrag til et mere demokra-
tisk mediebillede. Trods uvidenhed og
ligegyldighed fra mange medieforskere
og kulturlivet igwvrigt og en klar po-
litisk begrundet forfelgelse fra flere
tallet i folkebinget.

I denne sag er FM for les pd aftrak-
keren, - de letkegbte konklusioner Fut-
ter af med alt for kort lunte. Udvik-
lirgen vil méske - men af andre grun-
de - give FM ret. Lokal-TV er 1 krise
og det er tvivisomt om de etablerede
gtationer kan holde sig i live endnu
et ar eller to.

NOTER

worpes

1.

Tallene i dette budget og de efter-
fplogende indtegistal er gennemsait
af regnskaberne for de sidste Z-4
ar fra de 3 lokal-stationer, som
har arbeijdet pé det skitserede ni-
vesy, nemlig ALT/Tv-Esbierg, TV-
Fredericia og TV-Svendborg. Der ex
med andre ord ikke tale om omt el-
ler formadninger. Jeg ved ikke om
FM har haft wanskeligheder med at
fA adgang til disse tal, men hvis
det har varet tilfeldet burde han
have draget 1idy aindre vidtgiende

- konklusioner om mulighederne for

it
-

6.

at drive lokal-TV overhovedet,

Omfatter overskud ved produktioner
ud af hugset, wdlejning af teknik,
stgttearrangementer m.v.

AlM-~analysen er citeret i FMs note
1. Den anden analvse, der ogsd blev
rekvireret af AEM Invest A/S {fag-
heviegelsens medieinvesteringasel~
skab}, gennenfdrtes i{ oktaber 1987
af Instituttet for opionsanalyse,
Kebmagergade 11a, 1150 ¥Xbh. K. Den
bestdr af 7 rapporter for de enkel-
te stationer og en sammenfatning,

Se note 3, Der sigtes her il IOA-
analysen citeret her.

Dokumentation kan fas ved henven-
delse ©il forfatrteren. Det er anw
nonymiseret af konkurrencehensyn,

Flemming Hansen og Lars Grgnholdb:
Reklame i narradio og lokal-TV:
Nogle afsstningsgkonomiske over-
vaejelser. Januar 1987, Institut for
afsetaingspkonoml, Handelshgiskolen
i Kgbenhavn.

Jegrgen Poulsen er lektor ved Institut for kommunikationsforskning
ved Roskilde Universitetscenter og tidligere mediekonsulent i LO.
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