to do better within the same concep-
tual  framework. This book has
mapped a way of understanding such
magazines that is more productive
than anything I have come across. To
go further than Drotaer on any of her
particular magazines, we will need to
find answers to guestions posed by
ber theory: what mental modellings
makes it possible for suthors frem
quite outside the childhoods they
write for, to embody in these maga-
zines resolutions to typified experi-
ences ingide thoge childhoodse? Where
should we go for the evidence to sup-
port the imputation of such typified
experiences to groups? We can't only
usge the magazines, or it will be logi-
cally impossible ever to demarcate
succesful from unsuccessful attempts.
At the same time, what theory of
narrative is subtle encugh to reveal
the stories’ transformations and res-
olutions which Drotner is hinting at?
None of these important questions
could even arise without this ground-
breaking book. It is truly marvellous,

Peter Larsen. Tidens tegn, Aka-
demisk Forlag, Kgbenhavn
1989. 148 8., kr. 148,-.

Anmeldt aft Palle 8chantz
Lauridsen, adjunkt ved Institut
for Film, TV op Kommunikati-
on, Kgbenhavns Universitet.

Pa forsiden af paperbackudgaven af
Roland Barthes' "Mythologies” er der
et billede af en Citroén. En af de nu
klassiske, stromlinede modeller med
den hydrauliske affjedring. Billedet
er der fordi én af Barthes' samtids-
kulturanalyser, en af mytologierne,
handler om den nye Citroén Argang
1866. Alted om et af de daglipdags ob-
jeliter der var karakteristisk for sin
tid, ligesom mange af de andre fieno-
mener Barthes 1 evrigt analyserede.
Med sympati, mtsende humor eller
nzermest militant moraliseren alt ef-
ter objektet. Sympatien gjaldt folke-
lige manifestationer der som fribryd-
ningen rummede en kropslig sub-
stans, Den setsende humor ramte for-
shellige ideclogiske konstruktioner
der som reklamen havde deres ud-
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spring i borgerskabets gkonomiske og
politiske interesser, men som mytolo-
gisk udbredtes til de gvrige klasser.
Den militante moraliseren dukkede
frem, ndr Barthes fx. brokkede sig
over at unge, talentfulde tester- og
filmfolk ikke kunne deres Brecht.

Mythologierne og Barthes' teore-
tiske eftershrift, "Myten i dag", fik
kolosal gennemalagakraft. Ingen tvivl
om at gsemiclogien, ideologikritikken,
pragmatikken og danskundervisnin-
gen ville have set anderledes ud,
haevde det ikke veeret for Barthes' lille
bog. Peter Largens lille essaysamling
“Tidens tegn” vil nmppe f8 samme
udbredelse som Barthes' bog havde.
Dertil er nyvhedsvierdien i ideen med
at shrive améd kniveltarpe essays om
tidatypiske feenomener for ringe. Og
det er aynd, for Peter Larsens over.
fladegensitivitet, kulturanalytiske
skarpeind og formelle stilbehershelse
kommer fuldt p4 hgjde med forbil-
ledets. Men at det har veret Larsens
hensigt at fere "Mytologier" gjour er
blart, alene fordi bogenas forate
illustration er et fotografi af en bil.
Tkke af en BO'er Citrobn, men af en
&'er-firljulstrukket Range Rover der
tages op til behandling 1 en af
teksterne. Den handler ikke om hvor-
dan kraften overfpres fra motoren til
de fire hjul eller hvad motorskri-
benter ellers fylder spalterne med,
men om den betydning de firhjuls.
trukne afgiver i firserkulturens uni-
Vers.

Peter Larsen der nu er professor i
humanistisk medievidenskab ved In.
atitutt for Massekommunikagion i
Bergen, kan ikke wveere ukendt for
MedieKulturs lmsere. De mange ar-
tikler han har skrevet i de sidste amé
tyve dr har - saromen med de anto-
logier han har (med-Jredigeret - pla-
ceret ham som landets vel fremmeste
formidier af en historisk orienteret
semiotisk teori af den art, der aldrig
er til for min egen skyld. Kombina-
tionen af analyse, teori og kritik har
altid sammen med hensynet til laege-
ren stdet centralt i Peter Larsens
produktion. Séledes ogsd 1 "Tidens
tegn” der er hans ferste bog under
helt eget navn.

Bogen falder i fire afenit, "Flader",
"Fiktioner”, "Fragmenter' og "Muse-
er” hvortil kommer et afsluttende ka-
pitel, "Spor”, der handler om den
semiologiske eller blot: kritiske for-




nufts betimslighed i en tid hvor
“"Marketing and Semiotics er blevet et
heit prioriteret emne pd handels-
hgjskolernes leseplaner verden over”
{p. 144}, i en tid hvor kritishe viden-
shabelipe indsigter med stor hast ind-
arbejdes i fx. reklamefolkenes tegn-
produktioner.

Det er 80'erne der i en aine steder
melankolsk og lettere moralsk optik,
kommer under Larsens Lup, "Flader”
handler om hvordan forretnings-
verdenen - elier "Businessland’ som
Larsen kalder den - og dens diskurser
dukker frem overalt: i sproget, i den
offentlige administration, i bil-valget,
i reklamen. "Fiktioner” analyserer,
ofte med hybridgenrebegrebet som le-
destjerne, TV.avisen, ugebladenes
fortellinger, paranciafilm og den
multinationale reklames svaghed for
det stereotypt nationale og det frem-
mede, "Fragmenter’ analyserer re-
klamehilleder og musikvideser og "-
Museer” bestér af en remkke stk
ordeagtige London-billeder og af en
analyse af en Cindy Lauper-video.

Jeg hverken kan eller vil modsige
Peter Larsens analyser og deres
hvasse pointer. Tveerimod ma jeg an-
befale "Tidens tegn” til enhver der
har undret sig over hvorfor vi "i disse
Ar taler (...) som bankridgivers, der
lige er kommet hjem fra et week-
endikureus i gestaltterapi” (p.13); til
enhver som véd at udtrykket kuliur-
personlighed deskker over et veesen
der "fejrede sine siprate triumfer ved
de store middagsselskaber i mellem-
krigatiden” {p. 63) og til enhver, som
er af den opfattelse af "den stgrste
erogene zone sidder (..) mellem
grerne (p. 103}

Forordet seetter bogen ind i dén
universiteere diskurs, de gvrige teks-
ter ellers kun barer preeg af i de let
bitre analyser af forbredringen mel-
tem humanisterne og erhvervalivet og
i de im og eksplicitte teoreticke re-
fevencer: det er fortrinsvis semiologi-
en, Habermas, mentalitetshistorien
og Sloterdijk der treekier det tunge
ieen, mens Baudrillard speger i ku-
lissen (uden at Larsen af den grund
bruger ordet "postmoderne”) og Ord-
bog over det Danske Sprog jevnligt
dukker op nfr Larsen med etymolo-
giske henvisninger laver mentalitets.
historiske analyser af ordenes seman-
tik. I forordet treeder Peter Larsen ud
af sproget og efterlader sin signatur 1

et gtykke tekst hvor han kun lader
sig omtale i tredie person (han,
forfatteren). Det er hans tekster der
er aktive. De tolker, lytter, laeser og
beskaftiger siy med men overlader i
gvrigt imitiativet til objekterne, til
feenomenerne. Det er dem der har
givei anledning til, dem der taler. Vi
far shledes billedet af en myldrende
feenomenverden der aktivt forferer
den skribent der dog er sd forsigtig,
at han legger ansvaret for analy-
serne over ph sine tekster. Peter
Larsen bliver den hund i modernite-
tens kegleapil der giver halen skylden
nér der valter en kegle. Derfor op-
treeder analytikeren i de folkende
tekster kun personificeret i det kol
lektive vi, der uafvendeligt mi laegge
gren til tidens talende tegn.

Helt forsvinder Larsen dog ikke. I
"Sper” stikker han snuden frem og
sperger 1 vollen som kritiker hvad
men skal gere, nir man hverken vil
vere marketingsmedarbejder eller
opgive kritikken og tale om noget an-
det (sddan som Barthes sandt nok
giorde da han s& mytologiens og
semiotikkens kritiske pointer blive
indhentet af "de samfundsmmesige
institutioner” som Peter Leraen for-
mulerer det)? Larsen averer med at
fremmans modellen af en illusionslds
kritiker der véd at "afstanden (mel-
lem kritikkeren og objektet) bliver
mindre og mindre” (p. 147), men som
samtidig insisterer pd at selv den
mindste afstand er kritikkens mulig-
hedshetingelse (hvis eller dét er et
ord der er gangbart i dagl). Teksterne
- og dermed deres forfatter - er miske
nok illusionslgse men de er ogsd
svagt melankolske. Det fremghr fx. af
de kun let skjulte begreedelser over
humanisternes  forbredring  med
"busineasland”, hvis symptomatisk
omfangarige behandling i bogen kun-
ne pege i samme retning. Og nar Lar-
sen i vignetten til kapitlet "Metro-
polis” med T.5. Eliot kalder London
en "Unreal city" og fremmaner et for-
virret, baudrillardsk rodsammen af
et storbyunivers sparger man uvil-
karligt aig selv, hvad det er for en
"real city” der ligger oversvemmet pd
bunden af det larsenske forestillings-
hav. Det forehommer mig derfor at
Peter Larsen alle sine besvergelser
til trods taler fra ot udsigtapunkt i et
svundet Atlantis, nér han afslut-
ningsvis manende skriver: "Det kan
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godt veere, at kritikken - som
Sloterdijk formulerer det - p& ube-
stemt tid er henvist ti] sameksistena
med det kritiserede. Men der er ingen
der siger, at det skal veere fredelig
sameksistens” (p. 147).

"Tidens tegn” er tilegnet Tine,
Mikkel og Martin, Peter Larsens bgrmn
vil jeg tro. Det understreger blot
pointen om af det er den gamle ver-
den der snakker om og til den nye.
Den skuer klart og vidt, og den taler
sin pag forbandet godt.

Guonar Strem, Musikkvideo,
Det Norske Samliaget 1989, 168
8., Kr, 198,-,

Anmeldt af: Elo Nielsen, ad-
junkt ved Rgdovre Gymnasium.,

Nér rockvidecerne i lgbet af en rela-
tivt kort periode har fiet en central
placering i den internationale masse-
kommunikationsforskning  akyldes
det flere forhold,

Intereasen drives ofte af en umid-
delbar lyst til at fA lov til at skrive
om rockmusik, og alligevel er resul-
tatet - paradoksalt nok - som regel, at
der intet stér om musikken. Desuden
fremtreeder rockvideoer som selve pa-
radigmet pd den aktuelle kultur.
diskussion, idet de centralt indskri-
ver eig i skeeringspunktet mellem
massekultur og finkaltur, mellem
kulturindustri og avantgardekunst.
Dermed etableres de som et uom-
geengeligt diskussionscbjekt i brud.
fladen mellem den kritiske teoris kul-
turpesgimisme og 84 den mere jubel
idiotiake, overfladiske del af de post-
moderne kommunikationsteorier.

Badan forholder det sig opsd med
Gunnar Strems bog “Musikkvideo”.
P4 den ene side ex Strem klar over og
redeggr for, at videoerne bliver mere
og mere kedelige, mere og mere
konforme og mainstreamede (8.9), p&
den anden side kaster de stadig
undertiden sma tette og kreativi
overragkende oplevelser af sig
(8.150).

Bogen er den farste samlede
introdultion til rockvideocerne i Nor-
den. Den samler stort set de
veesentligste dele af den angelsaksis-
ke forskning op og referer den loyalt,
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De kontinentale bidrag til diskussio-
nen er derimod helt udeladt. Tysk er
et lukket land i denne sammenheng.
Bogen er forsynet med et register, en
videoliste med produktionsoplyenin-
ger {som jo ellers tit er sveere at {4 fat
i), Den er gennemillugtreret, men
desveerre med en gentegelse af de
sort-hvide gnidrede og uskarpe gengi-
velser man kender fra de fleste pub-
likationer om videcer. (Ef eksempel
pé at det kan gores spendende og i
farver, finder man i Veruschka Body
og Peter Weibel Chesg), Clip, Klapp,
Bum: Von der visuellen Musik zum
Musikvideo, (Kiéln: DuMont Buch-
verlag, 1987)).

Strgme bog er sdledes et grondigt
arbejdsredskab, velegnet som intro-
duktion og til undervismingsbrug.
Men heller ikke sé meget mere.

Indhboldsmesssigt falder bogen i to
dele. Fprstedelen giver p4 ca. 80 sider
et overblik over rockvideoens histo-
rie, udvikling og mediemmesige for-
udsmininger. Der treekkes linjer til-
bage til de gamle rockfilm, de
traditionelle rockdokumentarfilm, de
farste videoer, de smé TV.tilpassede
promotionfilm, og de gamle TV-rock-
shows. Der er ikke sd meget nyt at
hente her. Man fir et godt og kortfat-
tet overblik over den eksisterende
forskning, men for eksempel savner
man en grundig og veldokumenteret
analyse af de phkonomiske sammen-
henge.

Enkelte nye og vesentlige oplys-
ninger kommer dog frem.

Med amerikaneren Jack Banks
som kilde kan Btrém vise, hvordan
monopoliseringen sllerede breder sig.
MTV indgdr idag eksklusiv- eller
monopolagtige aftaler med de sterste
af pladeselskaberne. De keber retten
til i en bestemt periode - for eksempel
typisk 30 dage - st have eneretten pa
selskabets videcer. MTV finder selv
frem til 20% af de videoer, de vil vise,
og pladeselskabet far lov til at udvel-
ge 10%; pd den mdde opndr MTV et
monopol pd 30% af de store selska-
bers videoer i en periode pd 30 dage,
og de betaler i dag pladeselskaberne
millioner af dollars for denne mono-
pollignende status.

MTV skal sdledes have betalt CBS
8 millioner dollars samt gratis
reklametid for { en todrig periode at
f& monopol p& 30% af CBS Arlige
produktion pad 200 videocer. Hi




forbold, der har bevirket, at MTV er
anmeldt for at have overtradt
antirustloven i USA.

1 Europa er billedet ogsé vendt.
Virgin-koncernen har nu overtaget
aktiemajoriteten 1 "Super Channel”,
og TV-stationerne betaler i dag mod-
sat tidligere for at vise rockvideoer. [
1986 betaite BBC 150.000 pund for
retten til at vise wvideoer, og i
Frankrig er prisen for blot en enkelt
afapilning 400 pund. (s.67). Det
kunne have vmret et spmndende
projekt at afpreve, om det er denne
monopolisering, der har dreenet rock-
videoerne for deres fprete overrasken-
de og kreative energi. Men Strgm
kommer ikke lengere end til
registreringen af de nye oplyaninger
om ghonomien bag videoerne.

Bogens anden del emhbhandler vi-
deoernes form og indboldsstrukturer.
Der er ingen gennemferete analyser
af enkelte videoer, men en slags
kalejdoakopisk sammenskrivning af
allerede kendte synspunkter fra
blandt andre Marsha Einder, Ann
Kaplan, Andrew Goodwin, Simon
Frith og Peter Larsen, suppleret med
nogle forsgg paA positivistisk ind-
holdsanalyse og empiriske effekt-
analyser. Men alt i alt savoer man
her et overordmet synspunkt, en
bearende idé, fremfor den sideordneds
opremsning af en reekke forskellige
vinkler p& stoffet.

Et eksempel. Afunitiet "Filmsitat
og metavidecar” (8.117-125), indledes
med et citat af Russel Mulcahy om
hans citatbrug. Derefter falger en let
kommenteret opremening af 14
eksempler ph forskellige wideoers
citatbrug. Det perspektiveres med en
kort parafrase af et citat af Andrew
Goodwin, hvis pointe er, at videoerne
med deres citatteknik skulle henvise
il en kulturel referenceranmme faelles
for videoproducenterne og det unge
publikum. Derefter fulger et kort ci-
tat af Simon Frith, som hsvder at
videoerne med deres citater signsle-
rer, at de ved, hvad der regrer sig i
ungdomakulturerne.  Argumentatio-
nen  afsluties 28 med folgende
konklusion:

"8lik blir filmreferansane ein mdbfe
a uttrykkje kulturell tilhpyrsel, samii-
dig som publikum med same
kulturbokgrunn lettare kan identifise-
re seg med popartistane” (side 120).

Men er synspunktet korrekt.
Kender de unge idag Polanskis: He-
pulsion, Langs: Metropolis, Woody
Allens: Zelig og Hawks: Gentlemen
prefer Blondes ete. Det er de eksemp-
ler Strom nwvner. Kender de dem s&
godt, at de kan identificere citaterne,
séiledes at der etableres en fmlles kul-
turel referemceramme og identifika-
tionsbaggrund?

Det her er ikke noget kardinal-
punkt i Strems fremstilling, men blot
brugt som et eksempel ph, at Strom
nesten selv forsvinder helt i den
strem af citater og synspunkter, som
fares frem. Der sr giet for meget
videomstetik i fremstillingen. Man
savoer en overordnet asrbeidshypote-
se, et gynspunkt, som argumenteres
grondigt igennem, en holdning.

Men som intredukiion, eom op-
samling, som undervisningsbog og
som veldokumenteret materialesam-
ling og sammenskrivoing af veesent.
lige dele af den ekmisterende forsk-
ning er den et godt bud, og tilmed
skrevet i et sprog som ger, at selv de
eldste gymnasieelever for eksempel
burde kunne vere med her.

En stgj § ajet: film- og
videoeksperimenter pd danske
vaerksteder, red. Susanna Nei-
mann, Arhus: Klim, 1989. 175
g, ¢ ill,

Anmeldt aft Ib Thorlund Niel-
sen, kunstbiblictekar, Stadsbib-
lioteket i Lyngby.

I de seneste ir har man kunnet spore
en stigende interease for videokunst i
Danmark. Der har vaeret atore video-
festivaller i Kpbenhavn og Arhua.
Videokunstens arvefjende TV har
sendt programmer med videokunst. 1
Kebenhavnsomrédet er der Abnet
videoteker med videokunst i Huset,
pi Hovedbiblioteket pd RKultorvet og
pd Runstbiblioteket i Lyngby., Og
Statens Filmeentral tilhyder video-
kunst til hjemlin gennem biblicte-
Rerne.

Nu er der ogsd kommet en bog om
film- og videoverkstederne i Dan-
mark og ikke mindst om deres pro-
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