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Indledning

Musik og fjernsyn er i dag de vigtigste kul-
turformer. IThvertfald hvis vi maler efter den
tid folk bruger til forbruget. Ml efter en
anden alen, den politske, den magtoriente-
rede, er det nok TV og aviser der vinder.
Men i dette nummer af MedieKultur har vi
sat musikken i centrum. fkke musik i sig selv,
dvs levende ikke-medieformidlet musik,
men musik der er distribueret via et eller fle-
re massemedier. — lkke fordi den levende
musik er uinteressant, men fordi vi er et
medietidsskrift og iser fordi den levende
musik fylder sd uendeligt lidt i det samlede
musikforbrug.

Der er mange musikentusiaster der har
sveert ved at forholde sig til, at shdan er det.
For dem er den levende musik lig med den
agte og den rigtige og alt det andet er dése-
musik. Som Storm P sagde: »Det er ligesom
med skildpadde. De fleste kender den kun
forloren«. Den levende (af mennesker frem-
fprte) musik indgdr som et lille hjprne af det
samlede musikliv i dag. Som begyndelsen dl
en stor fadekede, hvor musikken bliver regi-
streret pd bdnd, CD, grammofonplade og via
radiostationer og butikker fgrt rundt i den
store verden og spillet for maske mange
mange millioner, der aldrig ville have haft en
~chance for at komme tilstede og se kustne-
ren five.

P4 den mdide er musikken blevet demo-
kratiseret. Hvor musikken i forrige drhund-
rede var et sparsomt gode ved sarlige festli-
ge lejligheder (bryllup, marked, gudstjene-
ste) er den i dag blevet en hverdagsmulig-
hed. Vi kan via transportable radioer og af-
spilningsanleg have den med os i alt hvad vi
laver dggnet rundt.

Komponisten Carl Nielsen var en af de

fgrste til at sige fra overfor musikkens nye
muligheder via den nye distrbutionsteknolo-
gi. I 1931, da radioen kun var nogle £ &r
gammel, skrev han:

»Aldrig fgr har musikkens kunst vaeret s&
ilde stedt som i dette gjeblik. Fra at vaere en
dndelig veerdi, som vi alle samledes om, er
den blevet en skgge, som tilbyder sig fra ab-
ne dgre og vinduer, fra kzlderhalse og stin-
kende jazzbuler. End ikke ude pd havet kan
vi blive fri for de tarveligste og mest nzr-
giende dggnmelodier.«

Citatet kan bla. leses i Mediehﬁndbagm
(Gyldendal 1990, side 183) under opslagsor-
det »Musikradio«, hvor Carl Nielsens udta-
lelse bruges som illustration af det etablerede
serigse musiklivs ubehag ved radio og gram-
mofon som distributionsformer og de nye ma-
der som hermed opstdr for konsumptionen:
Musikken flernes fra koncertsalens krystally-
sekroner og det dannede festklzedie publi-
kum. Men Carl Nielsen er ogsd imod den
nye musiks indhold: »De tarveligste og mest
nergaende dggnmelodier«.

Musikken er via grammofon og radio
kommet tilbage til folkets brede lag og s kg-
rer den gamle diskussion om hvorvidt »folk
skal have hvad de vil ha« og hvorvidt pla-
deindustrien og dens lejesvende pd radiosta-
tionerne afspejler folkets sande behov. Eller
om en public service institution som Dan-
marks Radio 1 alsidighedens navn skal spille
andet end det folk har pd hylderne eller
hvad der stir forrest i pladebutikkerne. Med
andre ord: Om Danmarks Radio skal have
en musikpolitik og fremme andet end som af
sig selv bliver populart.

Den diskussionen tages op af Lars Ole
Bonde og i et interview med to musikansvar-
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lige ledere for henholdsvis P2-musik og P3.
Den mere almene del af diskussionen, om
hvem der bgr forvalte folkets smag, tages
grundigt op af en de mest kendte »rockso-
ciologer«: Professor Simon Frith fra Glasgow.
‘Hans artikel og 3 af de gvrige i nummeret er
baseret pi opleg fra arsmgdet i Sammen-
slutningen af medicforskere i Danmark, no-
vember 91, med temaet: Musik og medier.

[ samtalen med to musikansvarlige ledere
fra Danmarks Radio er det gennemgdende
tema, om det er den enkelte programmedar-
bejder, der suverent skal bestemme hvad
der skal spilles i DR og hvordan DR skal for-
holde sig til musiklivet og musikindustrien i
gvrigt. Pladebranchens lanceringsvilkr er
blevet anderledes efter at vi har fiet lokalra-
dioerne og flere delvist landsdekkende TV-
kanaler. Dette forhold belyses i Poul Martin
Bondes artkel, der desvaerre er det eneste vi
har i dette nummer om pladebranchen i
Danmark.

»Musik kan bruges til mange ting. Feks
kan man lyte til dene, skrev Ansa Lonstrup

om »Underlegningsmusik« i Mediehdndbogen
(s. 357). Og hun fortsatte: »men det er som
regel ikke meningen med underlegnings-
musik. Den skal vaere der, g8 ind i vores san-
ser uden at vi lkegger marke til det.« Og her
i nummeret tager hun igen fat p& underleg-
ningsmusik, men denne gang af en mere pa-
gaende type, nemlig musikken til Fvin Peaks,
hvor hun konkluderer, at her er musikken
brugt som en integreret betyd ningsbzrende
enhed. Vi kan ikke forstd eller opleve de cen-
trale pointer i TV-serien uden at kunne for-
std underlzegningsmusikkens betydnin g.

Musikkens betydning eller funktion i lidt
bredere sammenhange tages op af Anne
Tortzen, der har talt med unge om musik-
kens rolle i deres hverdag og af Lisbeth Thle-
mann, der ser pd hvad der sker med umidel-
barheden og intensiteten i en rockkoncert,
ndr den skabes om til TV eller musikvideo.
Er hun for eller imod Carl Nielsens forfladi-
gelsestese? Og geelder den ogsi for rockmu-
sik? — Lzes naermere inde i bladet!
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Hvordan ggr musikken

1 Twin Peaks?

Af Ansa Lgnstrup

Det er almindeligt erkend!, at musikken spiller en afgerende rolle for den totale oplevelse
af film og TV. Men det glemmes ofte igen, iser i fortolkninger, der focuserer pd handlin-
gen og ser bort fra musikken og mdske ogsd den visuelle formidling.

Tendensen til at »glemme« musikken i fortolkningen skyldes iser, at den er sver at be-
skrive og sver at analysere. Ansa Lgnstrups analyse af musikkens rolle i TV-serien »Tiwin
Peaks« er en eksemplarisk gennemgang af hvorledes musikken skaber betydning. Den er
samiidig et bidrag til forstdelsen af netop denne serie, der bla. udmaerker sig ved, at den
neeppe kan begribes uden at musikken bliver en del af oplevelse og tolkning.

Her nogle dr efter den amerikanske T'V-serie
Twin Peaks sejrsgang henover danske TV-
skaerme vil jeg ikke ngjes med at ulslutte mig
de utallige jubelkor, som journalister og kul-
turskribenter afsang, mens serien kgrte pa
DR-TV. Jeg vil ogsd benytte lejligheden il at
formidle en konkret fornemmelse for, hvor-
dan og i kraft af hvad musikken kan operere
sammen med levende billeder. T dette tilfzel-
de i en TV-genre, der trackker pd andre gen-
rer som amerikansk soapopera, alm. TV-se-
rier, detektiviilm, spendingsfilm m.m.
Genre-referencerne og David Lynch’s spil-
len péd og legen med dem var et gennemga-
ende tema i de forskellige skriverier om seri-
en. Ligesom Lynch’s anderledes fortzlletek-
nik og -rytme, hans evne til at etablere et an-
derledes fiktivt rum eller sted, hvor det for-

‘treengte og det ubevidste kan udspille sig

som seriens centrale sindbolds«, men ikke
ngdvendigvis eneste udsigelse.

Ogsa musikken indgdr 1 etableringen af se-
riens genre-referencer, men derudover er
der tale om, at musikken 1 serien har en me-
get mere radikal og central betydning for se-
riens konstruktion — ja i hgj grad etablerer en
af betingelserne for seriens fasanationskraft.

Angelo Badalamentis musik er nemlig sd
anderledes — set 1 forhold til savel almindelig

TV-seriemusik som filmmusik — at den mar-
kerer et tydeligt og 1 modtagelsen bredt gen-
nembrud for en shke-stereotyp og thke-under-
ordnet TV/filmmusik. Vejen for gennem-
bruddet er blevet banet af 80’ernes videoin-
spirerede, musikaliserede filmsprog og af
enkelte anderledes TV-serier, som feks.
Dennis Potters Pennies From Heaven og The
Singing Detective. Det er netop mit @rinde at
dokumentere, hvordan det anderledes i hgj
grad drejer sig om musikken, dens funktion
og strukturering af nyere audiovisuelle for-
tellinger.

Musikken i den traditionelle
TV-serie

Den amerikanske multiplots-serie, som f.eks.
Dallas og Dollars, er karakteriseret ved en
musik, som dels er stilistisk stereotyp, dels
fgrst og fremmest fungerer pa et syntaktisk
(horisontalt) plan. Det musikalske materiale
udggres af smd musikforlgb, som sjeldent
kan karakteriseres som afrundede eller mu-
sikalsk/stilistisk selvsteendige. Der opereres
med musik »intro<, »link«, »outro« og »bnd- -
ge«. Som betegnelserne antyder, er de place-
ret i forhold til klip, sceneskift eller tids-,
rum- og handlingsskift.




