beskaftigelse, hvorimod DMIs lxsertal ogs&d omfatter avislesning,
som blev foretaget sammen med andre af hjemmets ggremal.

Igvrigt viser fig. 9. ikke sa store forskelle mellem avistyper, som det
maske kunne have veret ventet. Knapt halvdelen af befolkningen
bruger ca. 1/2 time p& den daglige avislesning. Tidspunktet for de
daglige avislaesning har stor interesse blandt danske bladudgivere i
disse ar, dels p.g.a. konkurrencen med tv, dels p.g.a. diskussionen om-
kring udgivelsestidspunkt.

Fig, 9. Lapsetid igdr for glredagens avis. Kernelsesere,

Alle danske Landsdackkende Lokale provins-
aviser morgenav. formiddags aviser

% % Y %
Under 10 minutter 4 3 4 5
10-19-- 16 14 i8 17
20-29-- 22 20 22 23
30-44 - - 26 26 24 27
45 - B9 - - 13 15 10 12
1 time eller mere 15 20 14 13
Ved ikke 4 4 8 4
Ticke lapst 1. sekt.
Basistal 16.551 4.746 2.800 9.037
Kilde: Dansk Media Indeks 1985.
Fig. 10. Tidspunkt for leesning af 1. sektion i foretrukne avis.

Alle danske Landsdeekkende Lokale provins-
aviser morgenav. formiddag aviser

% % % ~ %
For ki. 09.00 15 40 1 4
KL 08.01-11.00 10 20 12 4
-11.01 - 13.00 10 11 29 3
~13.01 - 17.00 27 15 28 33
-17.01 - 19.30 29 16 22 38
Efter k1. 19.30 15 12 13 17
Ved ikke 2 2 2 2
Ikke leest 1.sektion 2 2 4 2
Basistal 16.551 4.746 2.800 9.037
Kilde: Dansk Media Indeks 1985,
Der foretages iklke megen avislssning om aftenen, men dog nogen.

Derudover kan det oplyses, at forskellige undersegelser viser, at det
stort set er rigtigt, at grsdagens avis er ded, sdledes at forstd, at der
naesten ikke leses i den.

Sigurd Bennike er cand.polit., marketingkonsulent og teknisk
konsulent for Dansk Media Komite.
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Danske dagblade

10 ars pkonomisk analyse

Af Hans Degn

Den danske dagbladsbranche er preeget af uro med fusioner, samarbejdsaf-
taler, opkpb og lukninger. Hans Degn, lektor ved Den Grafiske Hgjskole,
tager | artiklen temperaturen pd branchens gkonomi i perioden 1980-89.
Han tegner derigennem omridset af en diagnose for branchen og dokumen-
terer blandt andet, at de gkonomiske vilkdr for henholdsvis provins-, regio-
nal- og landsaviser er meget forskellige; derfor hverken foreskriver eller
anbefaler han nogen bestemt kur. Men hans redegprelse og omfattende tal-
materiale, der omhandler udviklingen i avissalget, redaktionsudgifter, an-
nonceindteegter, produktionsudgifter mum., giver et sjeldent indblik i dansk
dagbladsekonomi, som kan give en bedre forstdelse for de strukturelle wn-
dringer, som dagspressen ngdvendigvis md gennemfpre i de kommende dr.

Vi beklager, at det i nogle af figurerne kan vare vanskeligt at skelne de
enkelte kurver pracist; sammenholdt med den ledsagende tekst har de dog
en vis illustrativ veerdi. Af hensyn til leesningen er figurerne anbragt samlet
efter artikien,

Den daglige avis er et af de betydeligste medier herhjemme med et
hverdagsoplag pa ca. 1,8 mill. eksemplarer fordelt pd 45 dagblade.
Den samlede omszetning var i 1990 5,705 mill. kr. fordelt med 2.631
mill. kr. pd annoncesalg og 3.074 mill. kr. pa avissalg.

Det regnskabsmeessige overskud, for renteindteegter/udgifter og af-
skrivninger, var pd 269 mill. kr. eller 4.3% af den samlede omseetning
i dagbladsvirksomhederne, der foruden indtagter ved avis og annon-
cesalg ogsa har indtaegter fra distriktsblade, trykopgaver o.l.

"Overskudsgraden” pa de 4,3% burde veere p4 8-10% for at sikre
dagspressens overlevelse pa sigt. Kun knapt en fjerdedel af virksom-
hederne har de sidste fire 4r haft en gkonomi, der sikrer dem overlev-
else. Mens en anden fjerdedel af virksomhedernes gkonomi er si rin-
ge, at de ma have tilfgrt likvide midler udefra for at klare de lgbende
udbetalinger.

Branchen er da ogsé i disse &r preeget af fusioner, samarbejder, op-
kgb og enkelte dagblade er lukket.

I det fplgende vil avisernes gkonomi blive gennemgéet over en 10-
érig periode fra 1980 til 1989. Branchens data er naturligvis histori-
ske, og fortiden kan man som bekendt ikke @ndre. Redegprelsen vil
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dog give en forstéelse for de strukturelle zendringer, som dagspressen
ngdvendigvis mé gennemfyre i de kommende ar.

Undersggelsen bygger pa de data som enkeltvirksomhederne ind-
sender til Den Grafiske Hgjskole, og som er baggrund for den arlige
bedriftssammenligning. Af forskellige arsager er ikke alle 45 dagblade
med i undersggelsen. Men denne mé alligevel anses for at vaere repree-
gentativ, da den omfatter 89,3% af hverdagsoplaget og hele spndagsop-
laget.

De deltagende virksomheder er opdelt i tre grupper:

Provinsaviser med oplag fra ca. 10.000 til ca. 50.000

Regionalaviserne: Fiyens Stifistidende, Aalborg Stifttidende og Ar-
hus Stiftstidende.

Store landsd=kkende dagblade, excl. Det Fri Aktuelt.

Fig 1. viser 28 ars gkonomisk resultat (overskud fgr renter og afskriv-
ninger). Som det ses, havde dagbladene serdeles ringe resultater i
drene 1978, 1979, 1980, 1981 og 1982. Der var steerkt pres pa lgnnin-
gerne til typografer og journalister samtidig med at oplag og annoncer
steg mindre end de tidligere &r. Hertil kom ringe produktivitet og dar-
ligt samarbejdsklima. Da annoncemaengden i 1980 faldt med 8,9% og
hverdagsoplaget med 0,6% stod dagspressen bogstaveligt talt med ryg-
gen mod muren og valgte at tage konflikten i 1981, der udviklede sig
til den leengste i pressens historie.

Fra 1983 begyndte annoncemaengden at stige, samtidig med at virk-
somhederne havde gennemfgrt store mandskabsbesparelser i de tekni-
ske afdelinger, pad baggrund af investeringer i redaktionelle skeerme.
Som feglge heraf havde dagspressen gode gkonomiske resultater i are-
ne 1984, 1985 og 1986 indtil annoncemeaengden i 1987 holdt op med at
stige.

Fra 1988 og til i dag er annoncemangden konstant faldet, og ingen
tgr spa om, hvorndr dette fald vil ophgre. De gkonomiske konsekven-
ser fremgér tydeligt af fig. 1.

Det er iseer regional- og provinsdagbladene, der har det vanskeligt,
mens de store landsdasekkende dagblades resultater er talelige.

Avissalget.

Undtaget de landsdaekkende dagblade, har de samlede avissalgs-ind-
teegter fulgt inflationen, fig. 2. Der er altsd hverken tale om veekst
eller stagnation for regional- og lokalaviserne, men billedet er allige-
vel vasentligt forrykket de seneste 10 &r. I 1980 udgjorde de lands-
dekkende avisers andel af den totale avisoms@etning 56,3%, denne an-
del er vokset til 63,0%.
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Nér vi ser pa oplagsudviklingen pa hverdage, fig.3., er det samlede op-
lag steget med 0,9%. Denne stigning dskker over et fald for provins-
aviser pa 9,4% og for regionale aviser pa 4,0%, mens de landsdakken-
de avisers oplag er steget med 8,2%. Der salges ca. 76.000 flere lands-
deekkende aviser og ca. 62.000 feerre provins- og regionalaviser hver
dag.

For spndagsavisernes vedkommende er udviklingen endnu mere
markant. Nar Aktuelt medregnes i 1980 og B.T./Ekstra Bladet med-
regnes i 1989, er de landsdesekkendes oplagsstigning pd 45,7%, pro-
ving- og regionalaviserne er tilsammen faldet med 12,9%. De lands-
dakkende sgndagsaviser er steget med ca. 347.000 stk. mens provins-
og regionalaviserne szlger ca. 60.000 feerre sgndagsaviser.

Ovenstdende oplagsudvikling er fortsat 1 1990 og 1991,

Fig. 4. viser abonnementspriserne pa hverdage. Det er tydeligt, at
provinsaviserne konsekvent har prisstigninger, der er en del hgjere
end inflationen. Hertil bgr fgjes, at forbrugernes radighedsbelgb er fal-
det i perioden, hvorfor de ma opleve, at avisprisen er steget veesent-
ligt. Provinsaviserne har, som ovenover naevnt, det stgrste oplagsfald.

Ser vi endvidere pé& udviklingen i lpssalgspriserne hverdage og s¢gn-
dage, fig. 5. og 6., kan vi se, at avisprisen formodentlig mere fastsset-
tes ud fra samfundets almindelige prisudvikling og virksomhedernes
pkonomi end markedsmeessige overvejelser. Det ses, at avigprisen sti-
ger mere end inflationen pa det tidspunkt, hvor annoncetilbagegangen
satte ind i 1987.

De store stigninger i lgssalgspriserne, og tilkomsten af B.T. og Ek-
stra Bladet péa sgndagsmarkedet 1 1987, har medvirket til, at lpssalget
er faldet veesentligt mere end abonnementssalget. Siledes er regional-
avisernes lgssalg pd hverdage faldet med 6,2% og sgndagslpssalget
med 35,2%. For provinsaviserne er faldet henholdsvis 28,3% pa hver-
dage og 43,8% pa sgndage.

Ovennaevnte prisfilosofi kan synes merkvardig, da dekningsbidra-
get pé en lpssalgsavis er stgrre end pa en abonnementsavis, og i be-
tragtning af at dagbladene vil forspge at "vanedanne” iser unge, til at
blive avisholdere.

Produktet

Aviserne har i 10-aret undergdet forandringer, der er kommet flere si-
der, bedre layout, flere tilleeg og firfarvetryk.
Provinsaviserne har udvidet det redaktionelle stof med ca. 22% eller
3,3 redaktionelle sider pr. dag og de redaktionelle udgifter er steget
med ca. 94%

Regionalavisernes redaktionelle sidetal er steget med 5,4 sider pr.
dag eller ca. 29% og udgifterne med ca. 75%.

47




Tallene for de landsdakkende aviser er ca. 16 sider pr. dag, en stig-
ning pé ca. 45% og redaktionsudgifterne steg med ca. 137%.

Der har aldrig tidligere vaeret satset sd meget pad mangden af re-
daktionelt stof, men som vi kan se af oplagstallene, er de landsdek-
kende aviser ene om af fa udbytte heraf.

Forklaringen er, at de landsdeekkende aviser anvender mere end
det dobbelte 1 redaktionelle udgifter (lees ressourcer = kvalitet) 1 for-
hold til en regionalavis.

Nggletallet er "redaktionsudgifter pr. tekstside” d.v.s. drlige redak-
tionsudgifter, hovedsagelig lgn til redaktionelle medarbejdere, til pro-
duktion af én tekstside. I fig. 7. ses sammenligningen mellem de for-
skellige grupper. Redaktionsudgifterne pr. tekstside for provinsaviser
er ca. kr. 2.200,, for regionalaviserne ca. kr. 4.200, og for de landsdaek-
kende aviser ca. kr. 9.900,

Nu er det selviplgeligt vanskeligt at seette lighedstegn mellem ud-
giftsstprrelser og kvalitet, men pé stofkategorier som indenrigs, uden-
rigs, kultur m.v., "tekniske” omrader, som grafik, layout, farver, stof-
meengde o1, har de landsdekkende meget klare kvaliteter frem for de
gvrige to grupper.

Leeserne af lokal- og regionalaviserne har formodentlig ikke rad til
at holde te aviser, mange skifter derfor til en landsdeekkende avis og
foler sig tilstreekkelig informeret med lokalstoffet i distriktsbladene,
der ogsé er blevet kvalitetsmeessigt bedre i det forlgbne 10-ar.

Fig. 8., der viser den relative udvikling i redaktionsudgifterne, illu-
strerer hvor vanskeligt iseer provinsaviserne vil have ved at gge re-
daktionsudgifterne med den hensigt at forbedre ovennaevnte stofomra-
der.

Nar en provinsavis bruger 49,9 gre af hver avissalgskrone til redak-
tionelt indhold, anvender de landsdaskkende dagblade 36,3 gre. Selv
om de landsdekkende aviser bruger 4,5 gange s mange kroner pr.
avisside som provinsaviserne, belaster det redaktionelle stof deres
gkonomi 13,6 gre mindre pr. avissalgskrone. Det bgr igvrigt bemzer-
kes, at de redaktionelle udgifters andel for de landsdakkende aviser
er faldet over drene, mens det modsatte er tilfaeldet for provinsaviser.

Ovenstaende viser klart, at de landsdaekkende aviser har haft suc-
ces med deres redaktionelle satsning, mens man nappe kan sige, at
det er lykkedes for provins- og regionalaviserne.

Fig. 9. viser de relative salgsudgifter, der anvendes for skaffe flere la-
sere, Som det ses, viser navnlig udviklingen for de regionale aviser, at
det koster betydeligt mere at fa fat i kunderne, salgsudgifterne er me-
re end tredoblet i perioden. Provinsavisernes niveau er betydeligt la-
vere, de anvender kun 2,5 % af hver avissalgskrone til markedsfaring

af avisen, men der er alligevel tale om en stigning pa ca. 270% 1 lgbet
af de 10 ar.

48




Annoncerne

Annonceindtegterne spiller en altafggrende rolle for dagbladenes ek-
sistens. Uden annoncer er det ikke muligt at udgive dagblade, som vi
kender dem. De sma landsdsekkende dagblade (der ikke er med i den-
ne underspgelse) og Det Fri Aktuelt, som har smi annonceindtaegter,
har det da ogsé seerdeles vanskeligt.

I 1989 udgjorde annonceomsatningen 48,0% af den totale dagblads-
omsa:tning, og produktbhidraget (omseetning minus variable udgifter
og faste seerudgifter), der skal daekke produktions og administrations-
udgifter, 80,1%.

Den gennemsnitlige deskningsgrad pd annoncer var for provinsavi-
serne 85,3, for regionalaviserne 78,0 og for de landsdaekkende aviser
80,3. D.v.g. at hver gang et dagblad mister en annonceomssetning pa
en krone, tabes der mellem 78 og 85 gre, som i det store hele fragér i
virksomhedens overskud. Dagbladenes gkonomi er derfor sardeles fgl-
som for op- eller nedgange i annoncemseengden.

I fig. 10. ses de tre gruppers annonceindtaegter over perioden. Som
det ses har de landsdaekkende dagblade haft en stor stigning i annon-
ceindteegterne. Disse dagblade havde i 1980 49% af den samlede an-
noceoms@tning, denne andel er pd 10 &r vokset til 58%. De to gvrige
grupper fplger inflationstakten nogenlunde, men provinsdagbladene
har klaret sig darligst.

En anden vigtig ting, som ogsa fremgar af fig. 10. er, at provins- og

regionaldagbladenes annonceindtaegter er mindre end inflationsraten
helt hen til 1985, og at realveksten i indteegterne fra 1985 til 1988
ikke har veeret seerlig stor. Det er de landsdaekkende dagblade, der
har haft en stor realveekst, tidligere end de andre, og faldet 1 indtseg-
terne er sket senere for dem.
Som det ses af fig. 11., er det 1szer meengden af tekstside-annoncer, der
med en fordobling fra 1980 til 1986 har trukket de landsdzkkende
avisers annonceindisegter 1 vejret. Fra 1983 til 1989 steg salget til re-
klamebureauer (mest tekstsideannoncer) med neesten 300%.

Fig.11. viser ogsé, at meengdestigningen i tekstsideannoncer for re-
gionalaviserne har vaeret beskeden, og at provinsaviserne kun i 1986
nar pa nivean med 1980. Bureauomsatningen for disse dagblade {gl-
ger da ogséa stort set inflationen.

Pa fig. 12. ses udviklingen i rubrikannoncerne. Her har de lands-
dekkende og regionale dagblade en naesten parallel udvikling, mens
provinsaviserne har tabt neesten en trediedel i forhold til udgangs-
punktet 1 1980.

De gennemsnitlige millimeterpriser (prislistepriser efter fradrag af
provisioner og rabatter), fig. 13., viser, at annonceprigerne temmelig
ngje folger inflationen. Det ses at provinsaviserne, der har haft den
maengdemassigt darligste udvikling, lader priserne stige mere end in-
flationen. Knekket pd kurven for regionalaviserne skyldes en lokal
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priskrig pd rubriksideannoncer hos et enkelt dagblad, og deraf efter-
fulgende lavere priser.

Som afslutning pa dette kapitel vises udviklingen i produktbidraget
for annoncesalget, fig. 14. Af denne fremgér det tydeligt, at det er de
store landsdeekkende dagblade der har haft en realgkonomisk gevinst,
og at de to andre grupper, i den periode fra 1984 til 1987, der kaldes
"de gode annoncedr”, kun er fulgt med inflationen.

Faellesudgifterne

Fra virksomhedernes samlede produktbidrag, fig. 15., der er en addi-
tion af produktbidragene for avissalg, annoncesalg, udgivelse af egne
distriktsblade, salg af rotationstrykopgaver o.a., skal trackkes de fzel-
les faste udgifter, der er produktionsudgifter, administrationsudgifter
og andre faste udgifter.

Det er ikke underligt at udviklingen i det samlede produktbidrag
fplger annoncesalgets produktbidrag, jvf. annoncesalgets betydning,
som tidligere omtalt, for bladvirksomhedernes pkonomi. Sammenlig-
ner man med produktbidraget for annoncesalget, fig. 14., fremgar det
at der ikke har veeret gkonomisk realveekst i de gvrige aktiviteter,
snarere tveertimod.

Produktionsudgifter

Produktionsudgifterne, der hovedsagelig er lgnninger og gager til tek-
nisk personale, har gennem 10 aret veeret relativt faldende, se fig. 16.
F.eks. anvendte provinsaviserne i 1980 26,7% af den samlede omsat-
ning til produktion og i 1989 19,7%. Regionalaviserne er faldet fra
21,6% til 17,9% Undtagelsen er de landsdekkende aviser, hvor pro-
duktionsudgifterne i perioden har vaeret pa ca. 15%. Bemserk at pro-
duktionsudgifternes andel er mindre for de landsdakkende aviser end
for de andre to grupper.

Perioden har veeret praget af store investeringer, i redaktionelle
skeerme og anden satsteknologi og deraf fplgende mandskabsreduce-
ringer. Resultatet ses pa fig. 17., der viser produktionsudgifterne (lgn-
udgifterne) pr. avisside, der har veeret nasten konstante gennem 10
ar for provins- og regionalaviserne. Endvidere er faldet, pa ca. 40%, for
de landsdeekkende avisers vedkommende bemeerkelsesveerdigt.

Som ovenover omtalt tynger produktionsudgifterne mindst pa de
landsdzkkende aviser, selv om produktionsudgiften pr. side er mere
end dobbelt s& hgj i forhold til provinsaviserne. Hvor de landsdeekken-
de bruger 2.500,- kr., regionalaviserne 1.500,- kr., bruger provinsavi-
serne 900,- kr., pr. side. Nar det tilfgjes, at de tre grupper arbejder
med nogenlunde samme teknologi er stgrrelsesforskellene udtryk for
grafisk kvalitet, som pd en eller anden made ma pavirke kundernes
kphsadfserd positivt,
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Administrations- og andre udgifter

Ca. 70% af administrationsudgifterne er gager. Pa fig. 18. kan det ses,
at jo stgrre dagblad, jo stgrre andel udger administrationsudgifterne.
Provinsaviserne er ene om at have en udvikling, der ligger under in-
flationen, mens de landsdzekkende og de regionale avisers udgifter er
steget en hel del mere. Eksempelvis er deres gageudgifter fordoblet i
perioden.

Under andre udgifter, fig. 19., er udgiftsarter som husleje, forsikrin-
ger, telefon og porto og personaleudgifter.

Provingsavisernes relative udgift hertil er ca. 9% af totalomszetnin-
gen og stigningen var over de 10 ar ca. 70%, regionalaviserne ca. 12%,
stigningen ca. 100%. De landsdskkende avisers relative udgift ca. 8%
og deres stigning ca. 130%.

Det er issr lovbundne forsikringer og udflytninger/ombygninger,
der er drsagerne til stigningerne.

Arets resultat

Fig. 20. viser drets resultat for de tre bladgrupper; ud over at leesning
af disse resultater i almindelighed er nedsldende, viser sgilerne, at det
er de landsdekkende dagblade, der er bedst rustet til kampen om
fremtidens leesere og annoncgrer. Og at det er provinsdagbladene, der
har det svaereste udgangspunkt.

Aret 1990

Siden denne undersggelse er lavet, er der gdet et &r. I 1990 steg dag-
bladsomseetningen med 5,1%. Hverdagsoplaget faldt med 3,1% eller
49.000 aviser pr. dag. Det stgrste oplagsfald siden aret efter storkon-
flikten i 1981.

Sterst har faldet veeret for de landsdekkende dagblade med 3,6%
eller 36.000 stk. Det er iseer formiddagsaviserne, det er géet ud over.
Regionalavisernes oplag faldt med 2,6% og provinsaviserne med 1,1%

Provins- og regionalavisernes sgndagsoplag er faldet 3,3% og de
landsdaekkende sgndagsaviser med 1,1%.

Avispriserne fortseetter med at stige mere end inflationen, ca. 2%
mere.

Annonceomstningen faldt med 0,6% og maengden faldt med 5,6%,
mest for regionalaviserne med 6,3%, hvis prisstigning var 3% stgrre
end inflationen. De landsdaekkende mistede 1,9% og deres priser steg
med inflationsraten, mens provinsaviserne havde en mengdemaessig
tilbagegang pé 2,2% og ingen prisstigning. For alle grupper faldt ru-
brikannoncerne ca. dobbelt sd& meget som tekstannoncerne. Pa
udgiftssiden var 1990 spareplanernes ar, produktionsudgifterne faldt
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med 1,5%, administrationsudgifterne steg med 2,0% og andre udgifter
steg med kun 0,4%.

Arets rest steg med ca. 45% og blev pa 4,3% af totalomssetningen.
Bemaeerk at her deltager dagblade, der ikke indgér i artiklens tabelma-
teriale.

Regionalaviserne mere end fordoblede &rets rest til 5,7%. Provins-
aviserne havde en tilbagegang pa ca. 10% og resten blev pd 5,0%. De
store landsdsekkende dagblade fik en rest p& 6,1 og stigningen var
ogsa her péa ca. 10%.

Det er vigtigt at veere opmeerksom pa, at der i alle grupper er virk-
somheder som afviger meget fra gennemsnitstallene. Der er med and-
re ord enkelte dagblade i alle grupper som klarer sig godt. Lad dem
veere en ledestjerne for de gvrige.

Hans Degn er lektor ved Den Grafiske Hgjskole i Kgbenhavn.
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Dagblade i provinsielt dgd-
vande

af Kim Minke

Er der noget fundamentalt galt med det koncept, det lokale dagblad i dag er
sat sammen efter? Hvordan kan de danske provinsaviser vende den ned-
gang, de har oplevet gennem flere drtier? Hyordan ser den typiske provins-
bos avisbehov egentlig ud i dagens multimediesamfund? Hvorfor er alle
hidtidige tillpb til produktion of fellesstof til flere provinsaviser (f.eks. fal-
les temasektioner) Ipbet ud § sander?

Gennem en diskussion af disse og andre centrale sporgsmdl forspger
Kim Minke, lektor ved Danmarks Journalisthgjskole, at tage en pejling pd
den danske provinspresses situation ved starten af 1990'erne. Det ggr han
blandt andet gennem et kig pd amerikansk provinspresse, som det op gen-
nem 1980'erne er lykkedes for at finde en niche i mediebilledet, hvor den lo-
kale avis kan spille en rolle [ laesernes samlede livsverden.

Npgglen til en forstdelse af medieudviklingen inden for dagspressen og
magasinpressen ligger hos de lokale dagblade. Det er deres forret-
ningsmeessige og journalistiske adfserd, som for en stor del satter
rammerne for, hvor store ekspansionsmulighederne er for de lands-
deekkende dagblade, og hvor meget tilbagegangen for magasinpressen,
specielt ugebladene, kan begreenses. Udviklingen fremover pavirkes af
deres dispositioner, ligesom den allerede i nogle ar har veeret praget
af deres passivitet og laden sta til.

De lokale dagblade har vzeret udsat for en markant tilbagegang i
husstands-deekningsprocenten i deres omrader. Som bekendt udtryk-
ker procenttallet, hvor stor en del af husstandene i et bestemt omride,
som kgber den pagzeldende avis eller avistype eller dagblade i det hele
taget. Beregninger ud fra &rbogen Oplagstal og Markedstal viser en
tilbagegang for de lokale dagblades dekning i provinsen pa 32 % over
en 32 arig periode fra 1957 til 1989, Niveauet i 1957 var 78 %. 1 1989
var det nede pa 46 %. En fuldstendig stabil tilbagegang, som ikke vi-
ser tegn pé at ville tage af.

Pa de enkelte i dag eksisterende dagblade har perioden ikke veeret
oplevet helt sd negativt. Tilbagegangen var jo i tresserne og i begynd-
elsen af halvfjerdserne overvejende baret af de dagblade, som dgde.
Ferst i de seneste ar baeres tilbagegangen for bladtypen af de overley-
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