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kerer effektivt il millioner af mennesker, det dan-
ner og bekraetter synspunkter og setter siledes den
kulturelle og politiske dagsorden. Og vi, de peri-
fere budskabers og alternative fremgangsmdaders
kommunikaterer, er misundelige. TV er vidt ud-
bredt — det er vi ikke.

*4 den ene side foler vi, at vi har et budskab, der
gar imod stremmen, som viser alternative billeder
og dagsordner og som er afgerende for vores felles
fremtid — et budskab, der gir mod den almindelige
udsendelse af globalt bras. Vi vil, at disse budska-
ber skal holdes fri af massemediernes forurening,
Ideelt set ensker vi dem ikke udsendt pa TV, hvis
det betyder fortynding og forvraeengning af indhol-
det. P den anden side er vi misundelige. I drenes
lob er vi blevet mere og mere professionelle til at
forme vores budskaber. Og naturligt nok vil vi og-
sa gerne anerkendes for det, vi producerer. Og
hvad er et mere oplagt enske hos en billedprodu-
cent end at 13 sine billeder vist? Vi ensker altsa, at
vores budskaber skal vises pATV, vi ensker at opna
den tilfredstillelse, det er, at blive set og lagt marke
til. Dette er et al vore stiende dilemmaer.

Nogle af vore alternative produktioner har fun-
det vej til TV, Og efter al sandsynlighed vil vi fort-
swtte med at Legge moralsk pres pa den globale
kedsomheds linievogtere, sa de lejlighedsvis ac-
cepterer en alternativ produktion eller co-produk-
tion. Projekter som One World Week, lokale og
regionale netveerk og PBS-lignende kanaler er be-
vis for, at det kan lade sig gare. Vi ma ogsd kunne
udnytte den kendsgerning, at fjernsynsproduktion
er blevet urimeligt omkostningskrevende. Tradi-
tionel fjernsynsproduktion er ikke lengere leve-
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dygtig. Netveerk skaerer ned pa deres udenlandske
korrespondenter. Faktisk er CNN det eneste net-
vierk, der har en korrespondent 1 Afrika. Video-
journalistik (baseret pa én person/ét kamera) er
blevet en attraktiv lesning for mange tv-kanaler.
84 i fremtiden vil der vare behov for at nd ud tl
det mindre publikum: De kempende kvinder 1 fa-
velden og menneskerettighedsaktivisten 1 El Sal-
vador. Og der vil vaere et behov for en felles
Nord-Syd dagsorden for kommunikation.

1 forfolgelsen af dette mal kunne udviklingsor-
ganisationerne i Nord spille en rolle:

1) ved at integrere kommunikation 1 deres plan-
legning og udferelse af udviklingsprojekter.
Dette ville kraeve, at kommunikationsfolk
skulle indgd 1 de relevante projektafdelinger.

2)ved effektive at styrke cksisterende netveerk for
alternative og uafthangige producenter,
ulandsoplysende NGOer og andre relevante
aktorer. Effektiv styrkelse betyder blandt an-
det, at der skal settes penge af til formaélet.

$yved i Europa at lagge pres pd statslige og regi-
onale (EF) bistandsorganisationer om at age
deres bevillinger til projekter, der fremmer
Syd-Nord dagsordenen pa kommunikations-
omradet.

Kristian Paludan, journalist og kultursociolog. Var
indtil sin ded 1 august *93 informationschef 1 Tol-
kekirkens Nodhjelp samt formand for Kommuni-
kationsnetvarrket under Kirkernes Verdensrad,




Kulturel atheengighed:

.~ tre dimensioner

At Elizabeth Fox

Begrebet kulturel afhengighed har altid spillet en stor rolle i den latinamerikanske mediedebat og
-polittk. Elizabeth Fox diskuterer begrebet bade fra den prakiiske side, mediepolitikken, og fra den
teoretiske, udvikling af nye begreber om sammenhangen mellem kultur og ekonoms. Hun viser, hvor-
don mediepolitikken pd det latinamerikanske kontinent har udviklet sig gennem de sidste 30 ar: De
soctalistiske regeringers forseg @ 60%rne og 70%rne pa at beskytle den nationale kulturelle identitet
gennem staisstyring af medierne. Militervegimernes brug af to til propagandaformal. 80ernes eks-
pansion 1 den privatejede latinamerikanske medieindustrt med stor eksport af telenovelakr og endelig
90rnes privatiseringsbalge. Til slut © artiklen beskrives nogle af de nye teorter og begreber om kulturel
afhengighed, der er udviklet | Latinamerika de sidste dr. Artiklen er en redigeret udgave af et paper
prasenteret pa IAMOCRs konference : Guarwjd, Brasilien, august 1992 og udgivet 1 tidsskriftet Cha-

squi (1993) 1 en redigeret udgave.

I begvndelsen af 70%crnc oplevede vi en strom af
videnskabeligt og politisk arbejde og offentlig de-
bat 1 Latinamerika omkring »kulturel athangig-
hed«. Kulturel afthangighed blev generelt defi-
neret som udenlandsk, iser Nordamerikansk, her-
redemme over mediernes indhold og finansiering,
og udenlandske virksomhbeders reklamer,

Kulturel afhengighed

Pi det tidspunkt var der rigeligt med beviser il
stotte for beskyldningerne om USAs kulturelle do-
rnans i regionen, delvom de nordamerikanske
tv-selskabers direkte investeringer 1 latinameri-
kanske tv-kanaler for storstedelen var faldet fra
60%ernes hoje nivean, udgjorde film og tv-serier
fra USA ca. 70% af den udenlandske sendeflade
pd latinamerikanske tv-skaerme. 1 de fleste latin-
amerikanske lande stod reklamespots for nord-
amerikanske  virksomheder, udferdiget  af
reklamebureauer 1 USA, overst pd listen over de
sterste annoncerer. De store telegrambureauer As-
sociated Press og United Press International,
begge fra USA, var ansvarlige for mellem 60%
og 83% afde internationale nyheder, inklusive ny-
heder om andre latinamerikanske lande, til nesten
alle aviser i regionen {CIESPAL, 1967; Kaplun,

1973; Varis, 1973). 1 nogle lande i regionen forte
den videnskabelige forskning og debat om kultu-
rel athaengighed direkte til politisk handling, Det
peruvianske militerstyre (1968-73) eksproprie-
rede aviserne 1 hovedstaden Lima, nedlagde for-
bud mod programmet »Sesame Street« og
mdl at beskytte den nationale kultur og reduccre
den udenlandske athengighed. Mens Salvador Al-
iende var precsident 1 Chile (1970-73) var medierne
en politisk slagmark. Prasident Carlos Andres Pe-
rez’ forste regering 1 Venezuela (1974-78) satte lan-
dets forende intellektuelle 1 gang med at udforme
en ny national kulturpolitik.

Det, der er sket siden den heftige debat 1 Latin-
amerika, har bade bidraget med dybde og forvir-
ring, bredere udsyn og nye utopier i forhold til de
forste kritikker af og politiske tiltag mod kulturel
afhengighed. Nasten et kvart drhundrede efter at
de forste advarselssignaler lad, genlyder rosten fra
for og bidrager til dagens debat. Her vil jeg under-
spge tre aspekter af den kulturelle afthzngighed,
som den har udviklet sig 1 de 25 &r, der er gaet 1)
den fejlslagne statsdirigerede politik; 2) det frie
markeds tiltrekningskraft og 3) den teoretiske ud-
vikling af begreber og analyser, bl.a. folkelig kul
tur.
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Farste dimension: en fejlslagen
statsstyret politik

P& medicomrédet opstod der reformbevagelser til
fremme af folkelig deltagelse og et nationalt pro-
gramindbold. et skete § Cuba, Peru, Chile, Ve-
nezuela og Mexico. Argumenter mod kulturel
athengighed og forseg pd at genindfere »natio-
nal« kontrol over den hjemlige mediestruktur og
dens indhold spillede en betvdelig rolle i disse re-
formbevagelser. I Cuba (19539), Peru (1968) og
Chile (1970) anklagede de nye politiske regimer
de private mediebesiddere og annoncerer for at til-
sidesatte befolkningsflertallets behov og for at ud-
brede en fremmedgerende massckultur, der
gavnede ind- og udenlandske eliters skonomiske
og politiske interesser. Det politiske reformarbej-
de fandt sted indenfor bevagelser med vide for-
skellig politisk baggrund: marxistisk, nationa-
listisk/autoriter, socialistiske og liberale demokra-
tier.

CUBA

Under revolutionen 1 1939 overtog Fidel Castro
kontrollen med et af Latinamerikas hajst udvikle-
de mediesystemer med et hgjere antal tv-apparater
pr. indbygger end i noget andet latinamerikansk
land. Hans regering overgav hovedparten af det
privatejede medieudstyr og infrastrukturen til
den statslige produktion af programmer indenfor
sundhed, uddannelse og information. Cuban
Fibm and Art Institute, der blev grondlagt 1 1959,
gjorde en ende pa USAs dominans inden for film-
distribution i landet og gav den cubanske flmin-
dustri en saltvandsindsprejtning. Filmstudier og
teatre blev nationaliserede ligesom det skete med
de private radiostationer og de seks private tv-ka-
naler. Dier blev oprettet to landsdakkende tv-ka-
naler: én til avheder og uddannelse og én ul
kultur og underholdning.

PERUOG CHILE

I Peru og Chile (og ti dr senere i Nicaragua) for-
sogte regeringerne at etablere et mediesystem, der
var noget mindre centraliseret og statsstyret og
lagde mere vegt pa folkelig deltagelse end den
klassiske marxistisk-leninistiske model, man an
vendte 1 Cluba. Efter at have styrtet Fernando Be-
launde 1 oktober 1968, proklamerede de militere
styrkers revolutionare regering, at den ville befri
Peru fra udenlandske investeringer og indflydelse.
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Militzeret udformede en ny presselov og opretiede

‘en national telekommunikationsvirksomhed, et

nationalt forlag, et statsejet reklamebureau, et
statskontrolleret nyhedsbureaun og et nationalt ra-
dio- og fjernsynsselskab. Militweret eksproprierede
endvidere Limas dagblade {med planer om at
overgive dem tl »reprasentative sociale organisa-
tioner«) og tiltog sig aktiemajoriteten 1 de kom-
mercielle radio- og fiernsynsstationer.

For magtovertagelsen i 1970 havde Salvador Al-
lendes venstreorienterede Unidad Popular for-
demt den udenlandske indflydelse pd de chilenske
medier og kritiseret deres kapitalistiske og mono-
polagtige struktur. Da han kom til magten, pra-
senterede hans regering ikke nogen alternativ
model for ejendomsretten til eller finansieringen
af medierne. Allendes evne til at omforme medie-
strukturen begransedc sig til en forfatningsmassig
veform, vedtaget af den oppositionskontrollerede
kongres, som sikrede den private ejendomsret til
radio, aviser og tidsskrifter. 1 tre dr for militer-
kuppet 1 1973 kampede Unidad Popular mod en
oppositionsvenlig presse, mens man uden held for-
sugte at opretholde politisk kontrol over de stats-
cjede medier og at fremme nationaliseringen af
forlagsvirksombed, film og pladeselskaber.

VENEZUELAOG MEXICO

Den mediepolitik, som regeringerne i Veneruela
og Mexico bragte 1 forslag, optog en stor del af
den offentlige debat, men blev aldrig gennemfrt
til fulde. Reformforslagene kom ikke fra folk med
bagerund i radikale bevagelser, der tog afstand
fra de tidligere regimer, som det var tilfelder 1 Co-
ba, Peru og Chile. I begge lande var reformforsia-
gene praktisk taget det forste forseg, nogen
regering havde giort 1 landenes historie pd at regu-
lere medierne eller tilfere aktiviteterne en public
service dimension. I Venezuela forsegte prasident
Carlos Andres Perez, delvist som svar pa krav fra
mteliektuelle og nadopale kulturpersonligheder,
at reformere de statsejede medier. Han udnevate
en kommission til at omorganisere de offentlige
udgifter uil annoncering og omstrukturere den of-
fenthige administration af kulturelle institutioner
for at imedckomme samfundets behov for nfor-
mation, uddannelse og underholdning. Kommis-
sionen foreslog dannelsen af et »autentisk blandet
system« af offentlige og private medier, som kunne
give mulighed for at nd bredere ud geografisk, at
give mere udviklingsorienterede informationer og
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sterre folkelig deltagelse 1 udvalgelse og produk-
tion af programmer.

1 begyndelsen af 70%rne opstod der ogsd nogle
regionale bevegelser, som indirekte arbejdede me-
diepolitisk. De havde deres udspring i regionale
okonotmiske integrationsplaner sisom Andean
Pact {Bolivia, Chile, Colomina, Ecuador, Pery,
Venezuela). Andean Pact Cartagena-aftalen fra
maj 1969 forbed al ny direkte udenlandsk investe-
ring 1 aktier 1 offentlige sclskaber, forsikringssel-
skaber, forretningsbanker og sektorer inden for
finans, transport, annoncering og kommunika-
tion,

Fallestrak i de nationale
mediepolitikker

Pa trods af forskelle 1 den politiske filosofi, der in-
spirerede dem, havde mediepohitikkerne og -de-
batterne 1 Cuba, Peru, Chile, Venezuela og
Mexico nogle faelles karakteristika: Iin bekymring
for kulturel selvbestemmelse og et nationalt ind-
hold, en tro pd statens ansvar for at formulere po-
litikker inden for kommunikation og kultur, et
enske om at nedbryde den traditionelle private
kontrol og bane vejen for, at et bredere spektrum
af sociale grupper kunne deltage i medieproduk-
tion. Disse karakteristika 14 ol grund for en stor
del af det latinamerikanske bidrag til debatten om
en Ny International Informationsorden 1 UNES-
CO, i FN-systemet og i sammenslutningen af alli-
ancefri lande.

De gentagne forseg i de latinamerikanske lande
pé at opstille et »forsvar« mod kalturel athengig-
hed og den fejlslagne statsstyrede politik viser na-
tionalstatens praktiske og politiske svagheder, nar
den pd demokratisk vis skal agere som et filter,
vaern eller statholder mod de kraefter, der stdr for
»kulturel athangighed«, hvad disse kreefter end
matte vaere. Staternes segen efter en national kom-
munikationspolitik og kulturel selvbestemmelse
kolliderede med de ekonomiske interesser hos na-
tionale og transnationale kommercielle medie-
virksomheder. Dette gav anledning til protester
fra lokal-, regional- og verdenspressen mod ind-
blanding fra staten, mens det samtidig mislykke-
des at inspirere eller frembringe institutioner til
fremme af bredt funderet folkelig deltagelse 1 me-
dierne. Med undtagelse af Mexico var der sjeldent
en effektiv, demokratisk forbindelse mellem de fol-
kelige bevagelser og de nationale initiativer inden
for mediepolitik. Derfor blev politikken 1 sig selv

udemokratisk og autoriter. Hvis kulturel afhen-
gighed var et lands kontrol over medierne i et an-
det land, sa skabte modgiften — eget statskontrol
over nationale medier — andre problemer og gav
kun fa politiske fordele.

Dette paradoks, i en region med staerke erfarin-
ger bdde med awtoritaere politiske styreformer og
udenlandsk intervention, svekkede troveerdighe-
den af en statsstyret national kommunikationspo-
litik som et vern for »national kultur«. 1 en region
som den latinamerikanske med lande af enorm
omend ofte ikke anerkendt kulturel forskelligar-
tethed, blev begrebet om en enkelt »national kul-
tur«, der skal beskyttes af en interesse-neutral stat
mod udenlandsk indflydelse, mere og mere kon-
troversielt og endda udemokratisk,

Anden dimension: det frie
markeds tiltreekningskraft

Med undtagelse af Brasilien blev forseget pd at
indfare en politik, der skulle mindske den uden-
landske indflydelse pad medierne, forkastet af de
militerstyrer, der var ved magten i de fleste latin-
amerikanske lande fra midten af 70erne. Kommu-
nikations»politik« under et militerstyre var en
kombination af det frie markeds kommercielle eks-
pansion og teknologiske fornyelse smedet sammen
med korruption, censur og statspropaganda. De
autoritere regimer, der herskede 1 Brasilien (1964
83), Chile (1973-90), Uruguay (1973-85), Argentina
{(1976-84), Paraguay (1956-89) og meget af Mel-
lemamerika udevede neesten uindskrenket poli-
tisk kontrol over og censur af radio, fjernsyn,
aviser og tidsskrifter. Samtidig medtarte den frie
markedspolitik, vieksten 1 den private sektor og
militerregimernes brug af reklamer en fremgang
for de kommercielle medier.

Medierne, iszr fjernsynet, gente militerregi-
mernes politiske og skonomiske interesser godt. I
samfund, hvor al politisk aktivitet var suspende-
ret, den offentlige sektor indskranket og de fleste
sociale aktiviteter var »privatiserede«, spillede
fiernsynet en vigtig rolle 1 kommunikationen til
masserne. Gennem tv spredte man information til
et tvangspassiviseret massesamfund af politisk og
socialt isolerede individer. Fiernsynet var ogsa
drivkraften par excellence i militerets okonomi-
ske model med tvungen modernisering og skono-
misk liberalisering, (Cohn 198% og Brunner et al,
1989).

Med genindforelsen af demokratisk valgte re-
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geringer blev de verste former for statslig medie-
censur og brug af propaganda bragt til opher. Me-
diernes nye frihed beted dog ikke, at man
genoplivede forsagene pd at indfere en national
kommunikationspolitik, styrke kulturel selvbe-
stemmelse eller konfrontere udenlandsk indfly-
delse pd de hjemlige medier. Faktisk navnte de
nye demokratiske, politiske ledere sjmldent medi-
erne fra deres politiske ststeder. Ej heller formu-
lerede de en national kommunikationspolitik.
Der var flere drsager til denne tilbageholdenhed:
Den private sektors styrke, en toven med at gen-
indfore en sterk statsmagt, og politikernes sti-
gende afhwengighed af medierne, iser fjernsyn,
ved valg og valgkampagner. Et bevis herpa er
»ljernsynskandidaterne« 1 1989 Fernando Collor
de Melo og Luis Inacio Lula da Silva i Brasilien
og Carlos Menem 1 Argentina.

80erne: Latinamerikanske
mediegiganter vokser frem

Selvom de latinamerikanske gkonomier 1 1980erne
var svagere og mere tyngede af gaeld end 106 &r tid-
ligere, var de latinamerikanske medier nationalt
sterkere og bedre internationalt konsoliderede
end i begyndelsen af 70%rne. Ud over den inden-
landske vaekst 13 en stor del af de private mediers
styrke og politiske uathangighed 1 de latinameri-
kanske kommunikationskonglomeraters ekspan-
sion igennem de foregdende ti 4r bade under
militeert og civilt styre. En ny generation af ledere
og ejere — Globo 1 Brasilien, Televisa 1 Mexico,
PanAmericana i Peru, Radio Caracas TV 1 Vene-
zuela, Caracol i Colombia — kontrollerede nu re-
gionens kommunikationsindustrier.  Det  frie
markeds tiltrekningskraft og disse latinameri-
kanske mediegiganters muligheder for indtjening
af udenlandsk valuta pa eksportmarkederne 1
USA og Europa udleste spergsmal om en »om-
vendi« kulturel athengighed, feks. udtrykte
Vesteuropaiske lande nu bekymring over strom-
men af billige sydamerikanske sebeoperaer pa de-
res egne T V-kanaler.

Eksport af telenovelaer

Ved brug af simple fortellinger og universelle te-
maer er TELEVISA nu blevet verdens sterste pro-
ducent af telenovelas og har etableret lokale
produktionsfaciliteter til at producere telenovelas
i andre latinamerikanske lande, feks. Brasilien og

14

Chile. Man har ogsa produceret versioner af tele-
novelas med et internationalt lydspor til ikke-
spansktalende lande til brug i deres egen synkroni-
sering. TELEVISAs afhengighed af og fortsatte
interesse 1 eksportmarkederne resulterer ofte i et
indsmigrende, standardiseret produkt, der kan
markedsfores hvorsombhelst, og som er lige sd
fjernt fra den kulturelle og sociale virkelighed i
Mexico, som fortidens importerede T V-serier fra
USA var det. Brasiliens TV Globo ctablerede en
international salgsafdeling 1 1980 og indgik sin far-
ste salgsaftale om »Slavepigen Isaura« med det
schweiziske TV Lugano. Snart derefter provede
den italienske kommercielle kanal Rete-4 med
»Isaura« og » DancinDays«. Disse to novelaer tog
de italienske seere med storm. Novelaer produce-
ret af TV Globo blev ogsa vist 1 IFrankrig, Eng-
land, Spanien, Tyskland, Ungarn, Polen og Kina.
11981 var Globos udenlandske salg kommet op pa
3 mill. dollars. I 1987 var salget 14 mill. og idag
ligger det teet pa 20 mill. dollars.

De hjemlige mediers eksportsucces betod des-
uden, at argumentation for » public service« og be-
skyttende regulering af de indenlandske kom-
munikationsindustrier i offentlighedens interesse,
sasom Cartagena aftalen fra 1969, ikke lengere
var levedygtige i en periode med privatisering og
deregulering, hvor man straffede udenlandsk
gxldstagning og slankede de offentlige budgetter.
Salg af nationale telekommunikationsvirksomhe-
der 1 Argentina, Mexico, Chile og Venezuela til
udenlandske firmaer i bestrabelsen for at til-
triekke udenlandsk valuta og teknologi og forbed-
re og udvide de nationale telekommunikations-
ydelser var eksempler pa den nye liberale ethos.

90’erne: privatiseringer
1 kommmunikationssektoren

1 december 1990 solgte den mexikanske regering
for eksempel 20,4% af aktierne i Telefonos de Me-
xico, Telmex, for 1,76 aia. dollars. Keberen var et
konsortium, ledet af en mexikansk entreprener
(Grupo Carso) med Southwestern Bell og France
Telecom som minoritetsaktionarer. I maj 1991 blev
ca. 0% af Ielmex aktier solgt pa verdensmarke-
det til et ansldet belab pd 8 mia. dollars, idet hele
virksomheden blev vurderet til 13 mia. dollars.
Salget var en af de storste og mest indbringende
privatiseringer i den latinamerikanske historie.
For at kunne finansiere de kraevede investeringer
sergede nye afgiftsregler for afskaffelsen af statsaf-
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giften pé telefonsamtaler, som blev brugt til at fi-
nangiere andre sociale ydelser og foroge produk-
tiviteten pr. linic fra det nuveerende 400 USD til
ca 700 USD - omtrent det samme som i industri-
aliserede lande. Udgiften tii et telefonabonnement
vil stige fra USD 4 om maneden til omkring USD
15, der er pd niveau med taksten i industrilande.

I december 1989 ivarksatte den argentinske
president, Carlos Menem, et forseg pd at privati-
sere Entel, det nationale telekommunikationsmo-
nopol. Tor at lette privatiseringen blev Entel delt
op i en nordlig og en sydlig del, og udenlandsk le-
dede virksomhedsgrupper blev opfordret til at
byde pé 60% af hver halvdel. Virksomhederne fik
en garanti pa ti &rs beskyttet monopol pa elemen-
teere serviceydelser og et afkast pa 16%. Udover
kapitalalstremningen og galdslettelsen ville pri-
vatiseringen spare regeringen for et arligt belab
pé 1,46 mia. dollars — det belob, som Entel heev-
dede at tabe hvert dr. Den endelige pris, som En-
tel betalte til de nye curopaxiske og nationale
¢jere, udgjorde 4,9 mia. dollars 1 udenlandsk gald,
380 mill. dollars i udestaende renter péd gaelden og
214 mill. dollars kontant.

Ved at szlge de traditionelt offentligt ejede ser-
vicemonopoler med telefonselskaberne i spidsen,
blev det vanskeligere at opretholde statslig repra-
sentation i ledelsen for radio og fjernsyn med det
formal at sikre public service eller kulturel selvbe-
stemmelse. Det mexikanske, offentlige tv-netvaerk
Tmevision, der blev etableret 1 1970%rne under den
mexikanske medicreform, blev privatiseret 1 1991,
og Chile, Argentina og Celombia har solgt eller
er i ferd med at selge statsejede tv-licenser. Selv-
om udviklingen i retning af privatisering og dere-
gulering hverken begyndte fra eller endte sine
dage i Latinamerika — et cksempel herpd er de se-
neste @ndringer 1 den statshige mediestruktur 1 re-
publikkerne i den adligere Sovjetunion og i
landene 1 @steuropa — bliver felgerne af denne ud-
vikling i regionen forvaerret af dens skonomiske
svaghed og de interne okonomiske forskelligheder.
Der kan kun tiltrekkes udenlandsk kapital og tek-
nologi til Latinamerika pd bekostning af statens
muligheder for at fordele de samfundsmassige go-
der, Kulturel athengighed eller udenlandsk kon-
trol af hjemlige medier er ikke lengere et pro-
blem, men er blevet lesningen.

Tredje dimension: nye
begreber og teorier

Ideen om kulturel afhengighed opstod 1 forbin-
delse med forestillingen om en massekultur, storre
udbredelse af radio og fjernsyn og internationale
markeder for fernsyn, tidsskrifter, film og video.
Begrebet fokuserer pd det totalitzre potentiale i
kalturindustrien og de elektroniske medier mod-
sat tidligere former for »kulturel athengighed« sa-
som religion og sprog. I denne tankegang ser man
staten som et potentielt veern mod udenlandsk kul-
turel dominans. Teorien ser i det store og hele bort
fra komplexiteten hos den modtagende kultur og
fra modstanden mod dominans, ogsa blandt indi-
vider. Gennem de seneste ca. 25 4r har videnska-
ben pd to omrdder — kulturelle studier og
verdenssystemer — tilfojet teoretisk dybde og histo-
risk rigdom til den oprindelige idé om kulturel af-
hangighed.

Debatten om kulturel afhaengighed blev struk-
tureret omkring massemedierne, som var ram-
men om en meget synlig form for kulturel
gennemstramuing fra et samfund il et andet.
Kulturelle studier af Latinamerika har udvidet
debatten til ogsd at omfatte tilpasning til nye kul-
turmenstre, blandingskulturer og den transkul-
turelle integration, der har fundet sted 1 regionen
siden den spanske erobring. Den kulturelle analy-
se begynder med edelzggelsen af det materielle
grundlag for den nationale arv efter crobringen
og kolonialiseringen af Latinamerika:

de informatorer, der kunne huske deres forfedres
ord, var dede, teknikker til at optegne og lwse bil-
ledlig information var glet tabt; dokumenter var
forsvundet, konfiskerede af de spanske religiose or-
dener, sdelagt af indianere, eller simpelthen for-
somi, saledes at de var blevet ulweselige (Rowe og
Schelling 1991:21).

Der kan drages paralleller fra den katolske kirkes
rolle i udbredelsen af »vestlig« kultur i Latiname-
rika 6l flernsynets kulturelle betydning n=sten
fem hundrede 4r senere:

De indfadies verden var karakteriseret af en ikke-
Aristotelisk flyden i tid og rurm, en gennemtrenge-
lighed afting og vesener, en multidimensionalitet,
som undergravede vestlig tankemdédes faste kate-
gorier, opretholde af Kirken mod Disvelen... Det
var jesuitternes politik ar anvende de indfedtes
traditioner inden for sang, dans og teater for at
gore den kulturelle tlpasning si genmemtrengen-
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de som muligt; for eksemped skrev de katolske sal-
mer pd de indfpdtes sprog og satte de indfadtes
musik 11l (Rowe og Schelling 1991:21).

Den spanske kulturs indtrengen med sproget og
den katolske rehgion beted imidlertid ikke kun
pdeleggelse. Den betod ogsd gentagelse eller dob-
belttydighed - en evne hos de koloniserede folk til
at tyde forskellige tegnsat samtidigt pd en opfind-
som mdade. Buropziske og latinamerikanske vi-
denskabsfolk har under kulturelle studier under-
sagt, hvordan landbefolkningens folkelige kultur-
former komumer til udtryk sammen med den mo-
derne sektor pa mader, der giver dem mulighed
for at overleve og udvikle sig. I beskrivelsen af en
rekke folkelige, kulturelle skikke fremhaver for-
skere tkke kun de undertryktes evne til at drenmme
om cn bedre verden, il at trodse samfundet ved at
spille med pa dets sprog, men ogsa skikkenes funk-
tion som en kilde, hvorfra originale visioner om
virkeligheden udspringer. Analysen af folkelige
kulturer anvender uderyk som »omstilling« og
»fornyet betydning« til at beskrive den konstante
omformning af kulturelle tegn i medierne, som
holder de folkelige ritualer i live og forhindrer
dem i at blive fuldstzendig opslugt af dominerende
magtstrukturer {Rowe og Schelling 1991).

Analyser af folkekultur

De forste, der analyserede kulturel athangighed,
kritiserede ideen om, at folkekulturen spiller en
aktiv rolle. Det afleder opmearksomheden fra me-
diernes dominans og magt, mener de. Og bare for-
di tithererne »aktivt producerer en forstaelse i
selve modtagerprocessen« er det ikke ensbety-
dende med, at resultatet ikke vil viere homogeni-
tet og afhengighed, men forskellighed og frihed.
Dette synspunkt tager mmidlertid ikke hensyn til
de videre implikationer pa et felt, der forsoger at
forsta, hvordan sociale grupper dannes og hand-
ler i forhold til hinanden via metoder, der skaber
cller manipulerer med forstdelsen, og bliver politi-
ske subjekter (Becker 1991).

[Undersogelsen af folkelig kultur] kraxver, at man
hverken ser den kulturelle sfiere som slet og vet af-
ledet af den socio-skonomiske, som et rent ideoclo-
gisk fienomen, ¢f heller tillegger den nogen meta-
fysisk betydning, der gér forud for den. Den ligger
snarere i det afgorende omréde, hvor sociale kon-
flikter opleves og vurderes (Rowe og Schelling
1991).
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I en analyse af moderniseringen og massemedi-
erne 1 Latinamerika har JesGs Martin-Barbero
(1987) undersaegt de atbrudte forleb, som regio-
nens kulturelle landskaber er gjort af] iser diskon-
tinuiteten mellem nationen og staten og den rolle,
som inden- og udenlandske massemedier spiller
politisk og ideologisk 1 nationaliseringen af de fol-
kelige masser og dannelsen af massepublikum.

Mens manved etableringen al national radio og
film til en vis grad var opmarksom pd kulturel for-
skellighed i landene, observerede Martin-Barbero,
at med fremkomsten af fiernsyn tog en ny model
sin begyndelse, drevet frem af en tendens til at
danne et enkelt publikum. Martin-Barbero mener, at
denne model tenderer mod ensretning af efter-
sporgslen gennem et imaginart forbrug, der ikke
lengere er nationalt men udelukkende er »skam-
last transnationalt«. Det indebarer den samme ty-
pe udvikling for alle de latinamerikanske lande
og betyder, at kulturelle forskelligheder bliver til
forhindringer. Martin-Barbero har fundet en an-
den neglemckanisme, som dominerer tv, tenden-
sen til fortetning af alle de tider og midler-
tidigheder, som Latinamerika udgeres af, til én
enkelt tid, nutiden, den eneste tid, der kan méle
produktivitet. Ifelge hans undersegelser, konfron-
terer tv de forskellige og anakronistiske tider, som
leber gennem den kulturelle realitet 1 disse lande,
omformer og forsegler minder og homogeniserer
talemdder og kropssprog som en grundleggende
betingelse for udvikling,

Martin-Barberos paradigme er ikke et »aktivt-
publikums paradigme« af kulturel forskellighed
som modviegt mod kulturel athaengighed. Og dog
fornegter det ikke en anden kulturel oplevelse
med en mangfoldig og aktiv bevidsthed 1 forti-
dens minder og nutidens konflikter og kreativitet
(Martin-Barbero 1987). I lobet af de sidste 25 ar
har latinamerikanske forskere som Jesus Martin-
Barbero, Néstor Garcia Canclini, Mirko Lauer og
Carlos Monsiviis placeret studierne al kulturel al-
haengighed inden for et bredere kulturelt perspek-
tiv, hvor de underseger de forskellige former for
afvisning, tilpasning, refunktionalisering og om-
formmning af minder og identitet, som foregdr 1 me-
dierne og hos publikum. Kulturel afthengighed
lever ligesom kapitalisme sit eget Iiv udover de na-
tionale grenser, og som kulturundersegelser har
vist gaelder det samme for de krafter, den krydses
med 1 skabelsen og edeleggelsen af synspunkter og
identiteter.
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